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Vision - Einzelhandel und Tourismus in Hameln 2017

... die in den Jahren 2007 bis 2009 modernisierte Ful3gangerzone in der Ha-
melner Altstadt wird nicht nur von der Fachwelt gelobt, sondern auch von
den Birgerinnen und Biirgern der Stadt mit Stolz angenommen...

... sie hat sich geradezu zu einem Publikumsmagneten entwickelt, der Einzel-
handelskunden und Touristen gleichermal3en anzieht...

... ein besonderes Highlight im wahrsten Sinne des Wortes ist das ausgekli-
gelte Beleuchtungskonzept, dass nunmehr die historisch bedeutsamen Ge-
baude der Weserrenaissance auch bei Dunkelheit ins rechte Licht setzt... auch
die gewahlte Grundbeleuchtung der Stralenraume an den Gebauden hat sich
bewahrt... sie taucht die Stralenziige in ein freundliches Licht und lisst mehr
Spielraum fiir Aktivititen in den Straf3en...

... mit einem gehorigen finanziellen Kraftakt ist es Eigentiimern und Stadt
gelungen, neben der Hauptfullgingerzone auch andere Strallenziige zu mo-
dernisieren und den heutigen Anforderungen anpassen... so prisentieren sich
heute u.a. auch die Ritter- und Emmernstral3e in einem modernen Ambiente,
das die historische Bausubstanz unterstreicht...

... der Einzelhandel ist zufrieden, die von vielen als kritisch eingestufte Phase
nach Eroffnung der Stadtgalerie Hameln wurde auch - aber eben nicht nur
- durch die Neugestaltung der Ful3giangerzone schnell iberwunden...

... neues Einkaufsflair in den Stral3en, attraktive Feste und andere Aktivititen
des Stadtmarketings wie Oster- und Weihnachtsmarkt werden durch die An-
gebote in der Stadtgalerie komplettiert...

... zur Attraktivitit des Einzelhandels haben auch einheitliche Offnungszeiten,
ein vom Handel eingerichteter Gepickaufbewahrungsservice, gemeinsame
Werbeaktionen und eben die Kooperation mit der Stadtgalerie beigetragen...

... das Thema Leerstinde aber auch Aspekte wie die Banalisierung des Ange-
botes und ein steigender Filialisierungsgrad, insbesondere in den Randlagen
der Ful3gingerzone, wird durch das Engagement von Einzelhandel, Hausei-
gentimern und Stadtmarketing aktiv gemanagt...

...eine grof3e Rolle hierfiir spielt die Profilierung von neuen Angeboten, so
konnten beispielsweise kunsthandwerklich ausgerichtete und andere Ni-
schenprodukte etabliert werden, die insbesondere fiir Touristen eine Berei-
cherung des Angebotes darstellen...

...aber auch im Lebensmittel- und Gesundheitssegment konnten neue An-



gebote etabliert werden, die in Anbetracht der seit 2007 stetig gestiegenen
Nachfrage nach ,,Bio* und gesundheitstérdernden Produkten nicht mehr als
Nischenprodukte bezeichnet werden kénnen, neben einem Bio-Supermarkt
gibt es eine Vielzahl von kleinen Fachgeschiften, die Handel und Dienstleis-
tungen verkniipfen...

... das Dienstleistungsangebot ist generell in Bewegung geraten, lange aus
dem Stadtzentrum verschwundene Dienstleistungen haben ihren Platz wie-
der gefunden, andere wie Kinderbetreuung und Seniorenbegleitung haben
sich neu etabliert...

... die Hamelner Altstadt als Geschiftszentrum in der Region ist alles in allem
bunter und individueller geworden ... der Einzelhandel ist heute attraktiver
und das Angebot ist vielfaltiger ...

. mit der Er6ffnung eines Parkplatzes im Rahmen der Nachnutzung des
Krankenhauses Wilhelmstra3e konnte auch der vom Einzelhandel lang ge-
hegte Wunsch nach zusatzlichen und vor allen Dingen kostengtinstigen Park-
raumangeboten erfiillt werden...

. ein einheitliches am Kunden ausgerichtetes Bewirtschaftskonzept des
gesamten Parkraumangebotes hat dazu beigetragen, die Akzeptanz fir die
Gebiihren auf der Kundenseite zu steigern, zumal andere Stadte, die bisher
kostenfreie Angebote vorhielten, nachziehen mussten... und nicht zuletzt hat
der neu eingerichtete Service in den Parkhausern selbst zu einer héheren Ak-
zeptanz gefiihrt, heute kann man dort nicht nur parken, sondern beispiels-
weise kostenlos einen Einkaufsfiihrer auf das Handy laden...

... das Handy spielt auch im Tourismus eine neue Rolle, denn die Winde in
Hameln sprechen heute - dhnlich dem E-Guider in der Erlebniswelt Renais-
sance, die sich im tibrigen groB3er Beliebtheit erfreut, senden die historischen
Gebiude ... Informationen zur Stadtgeschichte und zum Leben in fritheren
Zeiten auf das Handy...

... s0 kommt es zu vielen individuellen Stadtfiihrungen... diese werden durch
die im Rahmen der Modernisierung der Ful3gangerzone in das Pflaster ein-
gelegten Intarsien zur Stadtgeschichte erganzt...

... nach wie vor erfreuen sich auch die Stadtfithrungen durch den Rattenfin-
ger sowie durch die Gistefithrer und -fithrerinnen der HMT groBer Beliebt-

heit... wozu auch neue thematische Fithrungsprofile beigetragen haben...

... und noch etwas hat sich entscheidend verindert, die Weser ist durch eine



neue Gestaltung in das rechte Bild gertickt und bietet durch neu erschlossene
Flichen an der Pfortmitihle und auf dem Grundstiick Holz-Kénig Raum fiir
tppige Feste, thematische Flohmairkte ... und natiirlich auch fiir das Radwan-
dern, was sich ebenso wie das Wasserwandern immer gréBerer Beliebtheit
erfreut...

..und in Hameln finden diese Individualtouristen heute nicht nur eine guns-
tige Ubernachtungsméglichkeit, sondern auch héchsten Versorgungskom-
fort...

... Komfort und Service sind fiir Hameln zentrale Handlungsmaxime gewor-
den, mit den Potenzialen vor Ort und der Bereitschaft, auch mal ausgetretene
Pfade zu vetlassen, konnte die Stadt sich im Wettbewerb mit anderen Stidten
behaupten und letztendlich an Bedeutung gewinnen... so dass der Rattenfin-
ger Freude an seiner Rattenfingerstadt hatte...



1 Einfiihrung

Mit dem vorliegenden integrierten Entwicklungskonzept sollen die Voraussetzun-
gen zu einer nachhaltigen Starkung der Wettbewerbsfahigkeit und Attraktivitat
der Stadt Hameln und der Region Weserbergland geschaffen werden.

Hameln ist eines der struktur- und leistungsstarksten Mittelzentren in Nieder-
sachsen und erfillt im Hinblick auf Angebot und Versorgung oberzentrale Teil-
funktionen fur die Region Weserbergland. Hameln ist das regionale Arbeits- und
Einkaufszentrum in der Region.

Im Hinblick auf den Strukturwandel sind Dienstleistungen bereits heute Motor
fur Wachstum und Beschéftigung in Deutschland, diese Bedeutung von Dienst-
leistungen wird durch den vermehrten Einsatz moderner Informations- und
Kommunikationstechniken weiter zunehmen. Neben den unternehmensnahen
Dienstleistungen wie Transport und Logistik, Finanzierung und Beratung z&hlen
vor allem Freizeit und Tourismus zu den wachsenden Zukunftsbranchen. Insbe-
sondere der Stadtetourismus stellt eine wichtige Wachstumsbranche dar.

Der Stadt Hameln kommt in Bezug auf die Wirtschaftsbereiche Handel und Tou-
rismus traditionell eine herausragende Bedeutung in der Region zu, die es zur
Nutzung der endogenen Potentiale kiinftig weiter zu profilieren gilt.

Wie in der Situationsanalyse dargelegt, stellen Handel und Tourismus mit ihren
erganzenden Dienstleistungen fiir die Stadt Hameln einen wichtigen Arbeits- und
Beschéaftigungsmarkt dar, der gesichert und nachhaltig auszubauen ist.

Insbesondere im Tourismus gilt es die z.T. international bekannten Alleinstel-
lungsmerkmale und strukturellen Starken wie

m Rattenfanger, Rattenféngerspiele u.a. touristische Attraktionen

m historische Altstadt und Modell fir eine behutsame Altstadtsanierung

m attraktive, vielschichtige Einzelhandelsstruktur in angenehmer Atmosphére

m Stadt an der Weser mit interessanten touristischen Angeboten

m Solarstadt des Nordens /Solarmesse

auch kiinftig weiter auszuarbeiten, abzugrenzen und so die darin liegenden Ent-
wicklungs- und Wachstumspotentiale zu férdern. Neben der Berilicksichtigung
von Umweltqualitdtszielen (nachhaltiger Tourismus) sind auch die sich &ndern-
den gesellschaftlichen Rahmenbedingungen wie der demographische Wandel,
gestiegenes Gesundheitsbewusstsein und die Situation von jungen Familien im
Sinne einer Zielgruppenorientierung zu beriicksichtigen. Das gilt sowohl fir die je
besondere bauliche Erneuerung als auch fiir Service und Angebotsstruktur.

Hameln und das Weserbergland stehen dabei im Wettbewerb, der durch die Ein-
bindung oder Zusammenfassung von weiten Teilen des Landes Niedersachsen
zu Metropolregionen nicht aufgehoben ist, da diese eher europaisch ausgerichtet
sind. Der Wettbewerb um das alltdgliche oder erlebnisorientierte Einkaufen, die
Tages- und Stadtetouristen, die Rad- und Wasserwanderer u.a. bleibt bestehen.
Die Stadt Hameln ist in beiden Segmenten — auch im Vergleich zu anderen Stad-

1.1. Anlass und
Zielsetzungen



1.2. Begrundung
der Gebietsauswahl,
Bewohner im Gebiet
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ten - strukturell gut aufgestellt, was sich auch darin begriindet, dass in der
Vergangenheit sowohl mit stéddtebaulichen Planungen als auch mit Ein-
richtungen wie der Hameln Marketing und Tourismus GmbH die Weichen
richtig gestellt wurden.

Das bedeutet jedoch nicht, dass es nicht auch kiinftig erheblicher Anstren-
gungen bedarf, den Status Quo nicht nur zu halten, sondern zu optimieren,
um auch weiterhin als Impulsgeber fiir die gesamte Region zu fungieren.
Ziel ist es, die vorhandenen touristischen und Einzelhandelsinfrastruktur-
einrichtungen an die spezifischen Qualitatsanforderungen und -standards
anzupassen, Synergien zu nutzen und durch neue Angebote bisherige
Zielgruppen zu halten bzw. neue Zielgruppen zu erschlief3en.

Das Entwicklungs- und Wachstumskonzept sieht hierfir eine Reihe von
Malnahmen unterschiedlicher Qualitdt und Ausrichtung vor. Grundlegend
ist allen Malinhahmen, dass sie ihre positive Wirkung nur im Verbund er-
zielen.

Die vorgeschlagenen Malinahmen zur baulichen Erneuerung sind dabei
im Sinne der Konzentration der Krafte auf die Altstadt und die Weserpro-
menade — beginnend am Krankenhaus bis zum Hafen — beschrénkt, da
beide Bereiche fiir den Einzelhandel und den Tourismus von zentraler Be-
deutung sind. Als dritter Bereich ist eine Umstrukturierung des Hafenareals
und der angrenzenden Gewerbebrachen geplant. Das Konzept ist i.d.S.
nicht abgeschlossen, sondern soll kontinuierlich fortgeschrieben werden.

Im Rahmen des Konzeptes erfolgt zunachst eine Analyse der gesamtstad-
tischen Situation verbunden mit ersten Zielaussagen und einer Ubersicht
der Stérken- und Schwéchen. Hierbei konnte auf aktuelle Planungen und
Erhebungen wie die Aktualisierung des Flachennutzungsplanes 2006 ein-
schlielich Begriindung und Einzelhandelsuntersuchung 2006 etc. zuriick-
gegriffen werden.

Als nachster Schritt erfolgt eine rdumliche Bestandsaufnahme der Ent-
wicklungsbereiche, der eine Zusammenstellung der bisher umgesetzten
und neu geplanten EntwicklungsmaRnahmen folgt. Eine gute Qualitat der
stadtischen Umwelt hat hierbei eine hohe Prioritét, denn in stadtischen Ge-
bieten sind Faktoren wie Umwelt, Wirtschaft und Soziales eng miteinander
verbunden.

Mit diesem Entwicklungsansatz entspricht die Stadt Hameln der zentralen
Zielstellung der EU-Strategie, eine nachhaltige Entwicklung stadtischer
Gebiete zu férdern und somit Europa zu einem attraktiveren Platz fiir Ar-
beit, Leben und Investitionen zu machen.

Vorrangige Zielstellung des Entwicklungs- und Wachstumskonzeptes ist die
Starkung der Bedeutungsfunktion der Hamelner Altstadt fir Einzelhandel
und Tourismus, daher konzentrieren sich Malinahmen auf die Hamelner
Altstadt (Teilgebiet 1) und hier insbesondere auf die Hauptgeschaftslagen



und auf die Weserpromenade vom Krankenhaus bis zum Hafen (Teilgebiet 2)
einschliel3lich Werderinsel. Als drittes Teilgebiet sollen der Hafen und hieran
anschlieRende Gewerbebrachen folgen.

Im dem Entwicklungsgebiet leben rd. 2060 Bewohner (Einwohnerstatistik Ha-
meln, Stand 30.05.2007). Das Gebiet hat aber nicht nur fir diese Bewohner eine
hohe Bedeutung, sondern es hélt auch fiir die librigen Bewohner zentrale Versor-
gungs- und Infrastruktureinrichtungen vor.




1.3. Koordination und
Beteiligungskultur
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Das vorliegende Konzept wurde auf der Grundlage des Stadtentwicklungskon-
zeptes 2000 in enger Abstimmung mit den Fachbereichen der Stadt Hameln,
der Hameln Marketing und Tourismus GmbH und dem Stadtmanager erstellt. Es
wurde am 1.3.2007 erstmals in die politische Beratung eingebracht und anschlie-
Rend weiter bearbeitet. Die Fortschreibung wurde am 28.6.2007 zur Beratung in
die politischen Gremien gegeben. Das Konzept ist im Sinne einer Leitlinie nicht
abgeschlossen. Es ist den kiinftigen Anforderungen, insbesondere im Hinblick auf
die Finanzierungsbedarfe, anzupassen.

Zur Beteiligung der Burgerinnen und Burger, der Interessensverbande etc. soll
die in Hameln etablierte Beteiligungskultur fortgesetzt werden. Das gilt insbe-
sondere fiir die vorgeschlagenen Mallnahmen Weserpromenade, Werder, Park-
raumkonzept, FuRgangerzone und Gestaltleitfaden. Die wichtigsten Instrumente
hierfur sind 6ffentliche Informationsveranstaltungen zum Erfahrungsaustausch mit
Burgerinnen und Birgern und die Einrichtung themenbezogener Planungs- und
Begleitkommissionen.

Der bisherige Planungsprozess zur Neugestaltung der Fuldgéngerzone spiegelt
diesen Prozess der Beteiligungskultur wider.

Neben zahlreichen 6ffentlichen Diskussionsveranstaltungen, in denen Birgerinnen
und Burger ihre Erfahrungen einbringen konnten (auch Ausschusssitzungen) wurde
eine Planungs- und Begleitkommission einberufen, die je nach Diskussionsstand
erweitert wurde. Mitglieder sind u.a.:

m Vertreter der politischen Fraktionen

m Vertreter der Eigentiimer

m Vertreter des Einzelhandels (WIR, AdU, Einzelhandelsverband)

m Hameln Marketing und Tourismus GmbH

m Stadtmanager

m Seniorenbeirat

m Behindertenbeirat

m Hamelner Frauenverbande

m Paritatischer Wohlfahrtsverband

m Vertreter des Umweltverbandes BUND Hameln

m Verein fir Grenzbeziehung

m interessierte Einzelpersonen

m Vertreter der Fachbereiche der Verwaltung.

Aus den spezifischen Veranstaltungen haben sich im Laufe des Planungspro-
zesses vielschichtige Diskussionen entwickelt, insbesondere im Hinblick auf
die Themenfelder Grinstrukturen und Barrierefreiheit, die bis heute trotz des
Grundsatzbeschlusses des Rates am 06.06.2007 in der Diskussion noch nicht
abgeschlossen sind. Diese Diskussionskultur soll im Zuge der weiteren Planungs-
abschnitte fortgesetzt werden.



2 Situationsanalyse und Entwicklungsziele

Die Stadt Hameln mit 58.517 Einwohnern (31.12.2006) und 102,3 km? Gemein-
degebiet liegt im sudéstlichen Niedersachsen, knapp 50 km sudwestlich der
Landeshauptstadt Hannover und gut 15 km &stlich der Landesgrenze zu Nord-
rhein-Westfalen.

Die weiteren nachstgelegenen GroRstadte sind im Osten mit ebenfalls ca. 50 km
Entfernung Hildesheim, im Stidwesten in Nordrhein-Westfalen gelegen mit jeweils
ca. 70 km Entfernung Bielefeld und Paderborn.

Die Anbindung an diese Regionen/Stadte erfolgt Giber drei Bundesstrallen: die
B 1, B 83 und B 217. Das Netz von Bundesstra3en wird durch Landes- und
KreisstraRen weiter verdichtet. Die Entfernung zur nachsten Autobahnauffahrt
betragt ca. 20 km (A 2). Darlber hinaus ist Hameln Gber zwei Strecken in das
Uberregionale Schienenverkehrsnetz eingebunden. Es besteht eine halbstind-
liche S-Bahn-Verbindung nach Hannover und eine stiindliche Direktverbindung
zum Hannover Airport.

- U g -
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Hameln ist das regionale Arbeitsmarkt- und Einkaufszentrum im Landkreis
Hameln-Pyrmont und Sitz des Landkreises Hameln-Pyrmont (158.658 Einwohner,
31.12.2006). Der Landkreis arbeitet in vielfaltigen Themenfeldern, insbesondere
Wirtschaft, Tourismus, Landwirtschaft und Gesundheitswesen, mit den Landkreisen
Holzminden und Schaumburg zusammen (Regionale Entwicklungskooperation
Weserbergland). Daneben bestehen Verflechtungen insbesondere mit der
Region Hannover und dem Stadtenetz EXPO-Region (freiwillige interkommunale
Zusammenarbeit der Stadte Celle, Hameln, Hannover, Hildesheim, Nienburg,
Peine, Stadthagen, Walsrode und der Region Hannover).

Hameln halt Einrichtungen vor, die Gber den engeren regionalen Bereich hinaus
ausstrahlen, z. B. Agentur fiir Arbeit, Amts- und Arbeitsgericht, Finanzamt und
Einrichtungen der Gesundheitsvorsorge. Im privatwirtschaftlichen Bereich ist
Hameln Sitz des Baufinanzierers BHW (zur Postbank gehérig), dem mit Abstand
grélten Arbeitgeber des Arbeitsamtsbezirkes Hameln.

2.1. Lage im Raum,
zentralortliche
Funktion
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2.2. Stadtentwicklungs-
konzept 2000
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Im Entwurf 2006 der Anderung und Ergénzung des Landes-Raumordnungspro-
grammes Niedersachsen 1994 (LROP) wird Hamelns zentral6rtliche Funktion
entsprechend seiner Struktur- und Leistungsstdrke vom Mittelzentrum zum Mit-
telzentrum mit oberzentraler Teilfunktion aufgestuft. Ziel der Raumordnung ist es
hierbei, die Versorgung mit hochwertigen Angeboten und oberzentralen Einrich-
tungen in den peripheren landlichen Rdumen zu verbessern.

Das glltige Landes-Raumordnungsprogramm weist die Stadt Hameln als Mit-
telzentrum aus. Hameln ist eines der einwohnerstérksten Mittelzentren Nie-
der-sachsens und das leistungsstarkste im Weserbergland. Die Stadt besitzt
aufgrund der Distanz zu den nachstgelegenen Oberzentren einen ausgepragten
eigenen Verflechtungs- und Arbeitsmarktbereich, zu dem auch Bad Pyrmont,
Holzminden, Springe und Rinteln zahlen. Hameln als Mittelzentrum im landlichen
Raum hat eine héhere Versorgungsbedeutung fiir sein Umland als Mittelzentren
in Ordnungsrdaumen.

Auch geographisch betrachtet ist Hameln das Zentrum des Weserberglandes,
das sich vom Ursprung der Weser in Hannoversch Miinden entlang der Weser
bis in den Raum Minden erstreckt. Hameln ist Teil des Niederséchsischen Berg-
und Hugellandes, dem Ubergangsbereich vom Norddeutschen Tiefland zum
Bergland. Neben der naturrdumlichen Einheit ist das Weserbergland vor allem
eine Tourismusregion. Hameln ist das international bekannte Tourismus-Zentrum
dieser Region. Neben der Sagenfigur des Rattenfangers tragen hierzu die
vorbildwirksame Sanierung der historischen Altstadt mit ihren Weserrenaissance-
Gebauden und die Lage im landschaftlich reizvollen und touristisch erschlossenen
Weserbergland bei.

Neben der herausgehobenen touristischen Bedeutung hat Hameln eine
herausragende Stellung als Einkaufsstadt im Weserbergland und lagebedingt einen
Versorgungsbereich, der Uber die Grenzen des Landkreises hinausgeht. Dieses
spiegelt sich u. a. in einer Uberdurchschnittlich hohen Kaufkraftbindung wider.

Auch im Bildungs- und Kultursektor nimmt die Stadt Hameln mit ihrem
breitgefacherten Angebot eine herausgehobene Stellung ein, die Uber die
Kreisgrenzen hinaus ausstrahlt. Im Bildungsbereich ist Hameln als Sitz der
Berufsakademie Weserbergland e. V., die einen vorwiegend Uberregionalen
Einzugsbereich besitzt und damit eine hohe Versorgungszentralitat aufweist, von
Bedeutung. Das Bildungsangebot der VVolkshochschule und das kulturelle Angebot
in der Stadt Hameln werden ebenfalls nicht unerheblich von der Bevdélkerung
aullerhalb des Landkreises nachgefragt.

Ca. zwei Drittel der ca. 60.000 Einwohner Hamelns leben in der Hamelner Kernstadt.
Der tbrige Teil der Bevdlkerung verteilt sich auf insgesamt 13 Ortsteile.

Das Stadtentwicklungskonzept Hameln aus dem Jahr 2000 dient als Leitlinie und
Handlungsgrundlage fur Entscheidungen in Politik und Verwaltung bis zum Jahr
2010. Es beinhaltet Aussagen darliber, wohin sich die Stadt Hameln zukiinftig



entwickeln will (Oberziele und Ziele) und wie dieser Weg beschritten werden soll
(Strategien). Es baut inhaltlich auf einer 1999 erstellten Bestandsaufnahme mit
Starken-/Schwéachenbewertung auf.

Behandelt werden hierbei die drei Querschnittsthemen Bevdlkerung, Hameln
als regionales Zentrum und Finanzen sowie die Themenbereiche Wirtschaft und
Tourismus, Wohnen, Soziales und Gesundheit, Freizeit, Kultur und Bildung sowie
Umwelt und Verkehr.

Mit diesem Versténdnis fur die Gesamtentwicklung der Stadt sollen die Hand-
lungsfelder im Gleichgewicht gehalten, erkannte Schwéchen beseitigt und Stérken
weiter ausgebaut werden. Das hier vorliegende Integrierte Entwicklungskonzept
nimmt die Zielsetzungen des Stadtentwicklungskonzeptes auf und schreibt sie
fort.

Aussagen zur zukinftigen Entwicklung der Einwohnerzahl Hamelns sind eine
wichtige Grundlage fur die weitere Stadtentwicklungsplanung. Obwohl Bevélke-
rungsprognosen mit Unsicherheit behaftet sind, bilden sie eine der wesentlichen
Diskussionsgrundlagen auf fast allen Handlungsfeldern der Stadtentwicklungs-
politik.

Die aktuelle Bevélkerungsprognose des Niedersadchsischen Landesamtes fir
Statistik (NLS) aus dem Jahr 2005 fiir den Zeitraum 01.01.2004 bis 01.01.2021
(Basis 31.12.2003) geht von einer vergleichsweise moderaten Bevélkerungsab-
nahme in der Stadt Hameln von 58.902 am 01.01.2004 auf 57.760 Einwohner am
01.01.2021 aus (vgl. Abbildung). Dies bedeutet eine Abnahme um 1.142 Einwoh-
ner (minus 1,9 %). Die Ursache der Bevdélkerungsabnahme liegt in der negativen
nattrlichen Bevélkerungsentwicklung, deren Verluste (minus 5.002 Personen)
héher sind als die Wanderungsgewinne (plus 3.860 Personen).
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Die Gesamteinwohnerzahl Niedersachsens wird gemaf der Prognose im glei-
chen Zeitraum ungefahr konstant bleiben (minus 0,6 %), im Landkreis Hameln-
Pyrmont deutlich sinken (minus 9,1 %)(vgl. Abbildung).

2.3. Demographische
Entwicklung

Bevolkerungsentwicklung
01.01.2004 - 01.01.2021
Quelle: Niedersachsisches
Landesamt fur Statistik
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Ruckblick: Die letzte Bevélkerungsprognose des NLS fir den Zeitraum 1999
bis 2016 war negativer und prognostizierte eine Schrumpfung Hamelns um
5,3 %. Allerdings zeigt der Vergleich der bisherigen Prognosejahre die Differenz
zwischen Prognose und tatséchlicher Entwicklung: GemaR Prognose hatte die
Einwohnerzahl Hamelns von 1999 bis 2005 um 1,9 % sinken sollen, tatsachlich
blieb sie aber konstant (Riickgang um 0,04 % von 58.762 auf 58.739 Einwohner).
Der Einfluss von insb. kurzfristigen Sonderfaktoren, hier u. a. verstérkte Wohn-
bautatigkeit in Hameln, kann in Prognosen — anders als langfristige Trends — nur
unzureichend bericksichtigt werden.

Die aktuelle Prognose bis 2021 basiert u. a. auf dem positiven Wanderungssaldo
Hamelns der Jahre 2001, 2002 und 2003.
Die Prognose der Entwicklung der Altersstruktur 2004 bis 2021 ergibt eine
=  Abnahme der Gber 60-Jahrigen (-3,0 %), da dieser Anteil in
Hameln strukturell sehr hoch ist (Niedersachsen: +15,7 %)
= Zunahme der Zahl der 45-unter 60-J&hrigen (+9,5 %)
(Niedersachsen: +20,4 %)
= Abnahme der Zahl der 18-unter 45-Jahrigen (-4,9 %)
(Niedersachsen: -12,2 %)
= Abnahme der Zahl der unter 18-Jahrigen
(- 6,8 %, Niedersachsen: -16,8 %).
Die éltere Bevdlkerungsstruktur Hamelns im Vergleich zum Landesdurchschnitt
nahert sich gemafl Prognose der Altersstruktur des Landes Niedersachsen an,
da die Zahl der jungeren Menschen in Niedersachsen deutlich starker zuriickgeht
als in Hameln und umgekehrt die Zahl der alteren Menschen in Niedersachsen
— anders als in Hameln, da diese strukturell bereits sehr hoch ist — stark
ansteigt.
Hinsichtlich der Geschlechterverteilung wird sich gem. Prognose die Struktur
von 2004 bis 2021 um 0,2 % verandern:
2004: 47,4 % der Einwohner mannlich (27.943)
52,6 % der Einwohner weiblich (30.959)
2021: 47,6 % der Einwohner mannlich (27.493)
52,4 % der Einwohner weiblich (30.267).

Ein Vergleich mit den anderen Mittel- und Oberzentren des Stadtenetzes EXPO-
Region zeigt folgendes Ergebnis: Nur Walsrode wird Einwohner hinzugewinnen
(+4,5 %), die Stadt Hameln (-1,9 %) liegt mit Hannover (-1,0 %) und Peine
(=1,7 %) in einem guten Bereich von nur geringen Verlusten. Nienburg (-5,1 %)
und Hildesheim (-5,8 %) haben starkere Verluste zu erwarten, wahrend in Celle
(-8,4 %) und insbesondere Stadthagen (-14,6 %) mit den grof3ten Bevoélkerungs-
rickgangen zu rechnen ist.

Zu den Wirkungen des demographischen Wandels siehe Kapitel 2.9. Begegnung,
Bildung und Soziales und 2.10. Medizinische Versorgung und Gesundheit.



Entwicklungsziele demographische/r Entwicklung und Wandel:

2.3.- Z1 Stabilisierung der Bevélkerungsentwicklung und zeithahe Anpas-
sung von Infrastruktureinrichtungen an die sich wandelnden Rahmenbe-
dingungen.

2.3.- Z2 Sicherung von Wachstum und Beschiftigung durch Ausbau des
Dienstleistungssektors Pflege und haushaltsnahe Dienstleistungen, ziel-
gruppenausgerichtete Service- und Versorgungsangebote im Einzelhandel
und Tourismus fiir die alter werdenden Generationen.

2.3.- Z3 Steigerung der Attraktivitat der Stadt fiir junge Familien u.a. durch
zielgruppenausgerichtete Baulandausweisung und nachfrageausgerichtete
Angebote in der Kinderbetreuung durch Ausbau von Krippen- und Hortplat-
zen sowie Flexibilisierung der Offnungszeiten und Ganztagsschulen etc.

2.3.- Z4 Sicherung der wohnungsnahen Grundversorgung durch Stadt- und
Bauleitplanung.

2.3.-Z5 Sicherung der Mobilitdt durch Erhalt und Ausbau der Qualitatsstan-
dards des offentlichen Nahverkehrs.

Hameln ist durch eine relativ breitgefacherte und ausgewogene Wirtschaftsstruk-
tur gekennzeichnet. Neben einer Vielzahl von kleinen bis mittleren Betrieben ist
als grofter Arbeitgeber aus dem Bereich des Kredit- und Versicherungsgewerbes
das BHW (zur Postbank gehdrig) angesiedelt. Zweitgréf3ter Arbeitgeber ist das
Kreiskrankenhaus. Der 6ffentliche Dienst stellt mit Stadt- und Landkreisverwaltung
die danach groRten Arbeitgeber.

Der Maschinenbau mit den Werken ABG Ingersoll-Rand Allg. Baumaschinen
GmbH, Reintjes GmbH, Stephan-Werke und anderen mittleren Betrieben ist ein
strukturbestimmendes Element. Daneben sind die Bereiche der Textil- und Tep-
pichindustrie (Vorwerk Teppichwerke GmbH & Co. KG), die Nahrungsmittelindus-
trie (Kampffmeyer-Wesermihlen Hameln, Vogeley GmbH und die Firma VITAM)
sowie die Chemische Industrie (hameln pharmaceuticals) zu nennen. Auf dem
Sektor der Energiewirtschaft ragt aus einigen anderen Betrieben die E.ON West-
falen Weser AG hervor. Ein weiterer bedeutender Arbeitgeber ist das Verlagshaus
und der Herausgeber der regionalen Tageszeitung C. W. Niemeyer.

Die Wirtschaftsstruktur ist wegen des weltweit bekannten Rattenfangers, der
historischen Bausubstanz und der Lage Hamelns im landschaftlich reizvollen
Weserbergland auch durch den Fremdenverkehr gepragt. Die Zahl der touris-
musabhéngigen Arbeitsplétze liegt, vorsichtig geschétzt, deutlich tber 1.300.
Hameln weist jéhrlich ca. 3,8 Millionen Tages- und 200.000 Ubernachtungsgéste
auf, vergleiche Aspekt Tourismus.

Entwicklungsziele
demographischer
Wandel

2.4. Wirtschaftsstruktur
und
Beschaftigung
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Aspekt erneuerbare Energien siehe 2.11. Schutz und Entwicklung der Umwelt

Hameln ist als regionales Arbeitsmarktzentrum Arbeitsort fiir 23.258 sozialver-
sicherungspflichtig Beschéftigte. 12.410 Personen pendeln nach Hameln ein.
Seiner wirtschaftlichen Bedeutung entsprechend verfigt Hameln mit einem Pend-
leriiberschuss von 6.106 Beschaftigten Uber eine hohe Arbeitsmarktzentralitat.
Allein 4.941 Beschéftigte der positiven Pendlerbilanz kommen aus dem ubrigen
Landkreis Hameln-Pyrmont. Gut jeder dritte Bewohner des Landkreises Hameln-
Pyrmont wohnt in der Stadt Hameln und jeder zweite sozialversicherungspflichtig
Beschéftigte arbeitet hier.
Entwicklung der Zahl der sozialversicherungspflichtig Beschéftigten am Arbeitsort Hameln

Quelle: Niedersachsisches Landesamt fur Statistik
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Die Zahl der sozialversicherungspflichtig Beschiftigten am Arbeitsort Hameln
liegt bei 23.258 Personen (30.06.2006). Die Entwicklung ist seit 1992 tendenziell
ricklaufig (Abnahme um 6.508 Beschéftigte, minus 22 %), was in erster Linie in
einem sehr starken Riickgang im industriellen Sektor begriindet liegt:
Gegenuber 1992 hat sich die Zahl der Beschéftigten in Hameln in diesem Bereich
mehr als halbiert (minus 54 %), in Niedersachsen ist die Zahl zeitgleich nur um
ein Viertel gesunken (minus 28 %). Im Vergleich zu Niedersachsen weist Hameln
einen unterdurchschnittlichen Anteil der Beschaftigten im produzierenden Gewerbe
(21 % zu 33 %) und einen Uberdurchschnittlichen Anteil im Dienstleistungssektor
auf (59 % zu 41,6 %).

Die Beschaftigung im Dienstleistungsbereich ist relativ stabil und im Bereich Handel
und Verkehr nur leicht riickgéngig. Der Wandel von der Industrie- zur Dienstleis-
tungsgesellschaft ist in Hameln bereits weit vorangeschritten, zugleich zeigen sich
hierdurch die strukturellen Probleme im industriellen Sektor der Stadt.

Eine Besonderheit Hamelns ist der im Landesvergleich vielfache Anteil der
Beschaftigten im Wirtschaftszweig Kreditinstitute und Versicherungen (16,4 % zu
3,4 %), begriindet vor allem durch den groften Arbeitgeber im Arbeitsamtsbezirk,



BHW, wodurch auch der hohe Anteil der Dienstleistungen in Hameln beeinflusst
wird. Mit der Ubernahme von BHW durch die Postbank Anfang 2006 ist zur Zeit
ein betrachtlicher Abbau von Arbeitsplatzen am Standort Hameln verbunden, so
dass die hohe Abhangigkeit der Stadt von BHW sich nun nachteilig auswirken
kénnte.

Mit dem Ziel die Wirtschaftsstruktur auf breitere Fiif3e zu stellen, wurde 1985 das
Technologie- und Griinderzentrum eingerichtet, das neben giinstigen Rahmenbe-
dingen wie reduzierte Miete, gemeinsames Sekretariat und Servicedienstleistungen
in Kooperation mit dem Landkreis auch Existenzgriinderqualifizierungen bietet.
Mit der Uberregional ausstrahlenden Berufsakademie Weserbergland besitzt
die Stadt Hameln zwar Uber ein attraktives Aus- und Weiterbildungsangebot,
Schwerpunkt Betriebswirtschaft und Wirtschaftsinformatik (Abschluss Bachelor),
dieses kann jedoch ein fehlendes Fachhochschulangebot nicht ausgleichen.

Die Arbeitslosigkeit istin Hameln Gberdurchschnittlich hoch. Die Arbeitslosenquote
in der Hauptagentur Hameln (ca. 140.000 Einwohner) betrug im Jahresdurchschnitt
2006 bezogen auf alle zivilen Erwerbspersonen 12,1 %, im Land Niedersachsen
lag die Quote im gleichen Zeitraum bei 10,5 %. Bis Dezember 2006 ist die Quote
der Hauptagentur Hameln auf 10,8 % gesunken, liegt aber um einen Prozentpunkt
Uber der Quote in der Regionaldirektion Niedersachsen-Bremen (9,7 %).

Die Zahl der Arbeitslosen betrug in der Stadt Hameln im Dezember 2006
3955 Personen, darunter 1.644 Langzeitarbeitslose. 959 Personen waren im
September 2006 ALG 2 -Leistungsempfanger. Die Zahl der geringfligig entlohnten
Beschéftigten in der Stadt Hameln (Wohnort) betrug am 30.06.2006: 3.577, die
Zahl der geringfugig entlohnten Beschéftigten in der Stadt Hameln (Arbeitsort)
am 30.06.2006: 4.636 (darunter 826 geringfligig entlohnte Beschéftigte im
Einzelhandel).

Die Anzahl der Bedarfsgemeinschaften betrug im Dez. 2006

rd. 3.939 (vorldufige Zahl).

Von der Agentur fiir Arbeit in der Stadt Hameln wurden 2006 folgende Beschaf-

tigungs- und Qualifizierungsmalinahmen geférdert:

MaRnahme Teilnehmer | Stand
Arbeitsgelegenheiten (AGH) 314 Oktober 2006
Einstiegsgeld (ESG) 24 Oktober 2006
Existenzgriindung SGB llI 163 Dezember 2006
Uberbriickungsgeld fiir Selbststan- | 24

dige (UG)

Existenzgriinderzuschuss (Ich-AG) | 117

Griindungszuschuss (GZ) 22

ABM 57 Oktober 2006
Freie Férderung (FF) 10 Oktober 2006
Férderung der Berufsausbildung 155 Oktober 2006
Sonstige weitere Leistungen 72 Oktober 2006
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entwicklung und
Brachenkataster

18

Entwicklungsziele Wirtschaft und Beschiftigung:
2.4.- Z1 Sicherung und Ausbau von Beschiftigung in allen Wirtschaftsbe-
reichen, insbesondere der international tiatigen Unternehmen

2.4.- Z2 Sicherung und Ausbau der firmennahen Wirtschaftsférderung fiir

Erweiterungen und Umstrukturierungen, Um- und Neuansiedlungen, Neu-

griindungen, Beratung fiir Férdermittel im Rahmen der Gemeinschaftsauf-
gabe zur Verbesserung der regionalen Wirtschaftsstruktur

2.4.- Z3 Ausbau des Wirtschaftsbereiches regenerative Energien (Solar-
stadt des Nordens und Biomasse)

2.4.- Z4 Entwicklung von Aus- und Weiterbildung durch Sicherung der Be-
rufsakademie Weserbergland

2.4.- Z5 bedarfsgerechte Ausweisung/Umstrukturierung von Gewerbe- und
Industriegebieten

2.4.- Z6 Verbesserung der verkehrlichen Infrastruktur durch Bau der Siid-
umgehung (Entlastung der Innenstadt) und durch Verbesserung der Er-
reichbarkeit von Gewerbestandorten

2.4.- Z7 Férderung und Ausbau von Tourismus und Einzelhandel

GemaR Landes-Raumordnungsprogramm kommt dem Mittelzentrum Hameln die
Schwerpunktaufgabe fiir die Sicherung und Entwicklung von Arbeitsstatten
zu (u. a. durch Bereitstellung von Flachen fiir Industrie- und Gewerbeansied-
lung).

Im Hinblick auf die Schwerpunktaufgabe ,Sicherung und Entwicklung von Arbeits-
statten” sind die Bestandspflege bestehender Unternehmen und die Neuauswei-
sung von Gewerbefldchen gleichermallen bedeutsam. Neben der Sicherung des
produzierenden Sektors sind auch entsprechend der wachsenden Bedeutung
geeignete Standorte und Flachen fiir den Dienstleistungssektor zu sichern.

Seit 1995 wurden ca. 70 ha zusatzliche Gewerbeflachen von der Stadt Hameln
entwickelt. Das zuletzt im Jahr 2001 ausgewiesene, mit Mitteln der Gemeinschafts-
aufgaben geforderte Gewerbegebiet Hottenbergsfeld im Ortsteil Rohrsen weist
eine Flache von rd. 20 ha auf und liegt verkehrsgiinstig an der B 217 Richtung
Hannover.

2006 standen im Stadtgebiet ca. 20,7 ha stadtische Gewerbeflachen in drei neuen
Gewerbegebieten (Hottenbergsfeld, Hastenbeck-Nord, Afferde-Ost) kurzfristig zur
Verfugung.

Zu diesen 20,7 ha Gewerbeflachen kommen Gewerbeflachenreserven in Form von



Brachflachen oder Restflachen in Gewerbegebieten in Héhe von ca. 27,1 ha in
der Kernstadt. Diese Flachen befinden sich i.d.R. in privatem Eigentum, wodurch
sich eine Mobilisierung der Fldchen schwieriger gestaltet.

Nach der Phase der Neuausweisungen ist es jedoch erklarte Zielsetzung der Stadt,
diese brachliegenden Industrie- und Gewerbeflachen im Sinne einer nachhaltigen
Stadtentwicklung vorrangig vor einer Neuausweisung von Baufldchen wieder einer
Nutzung zuzuftihren. Hierzu wurde ein Brachenkataster entwickelt, in dem nicht
nur brachgefallene sondern auch untergenutzte Gewerbegebiete und Grundstiicke
erfasst und mit Nutzungsoptionen versehen wurden.

Beispiele fur wiedergenutzte Brachen und Konversionsflachen aus den letzten
Jahren sind:

m ehemals Sinram und Wendt, Nachnutzung Gewerbe und Einzelhandel

m ehemals Stdmersen, Nachnutzung Feuerwache

m ehemalige Scharnhorstkaserne, Nachnutzung Wohn- und Dienstleistungspark
m ehemals Mihlenwerke Weber, Nachnutzung Wohnen.

Entwicklungsziele Gewerbeflaichenentwicklung und Brachenkataster:
2.5.- Z1 Querschnittsziel Umweltschutz:

Innenentwicklung vor AuBenentwicklung durch Revitalisierung von
Brachen

2.5.- Z2 Vermarktung der vorhandenen Fldchenreserven und bedarfsge-
rechte Weiterentwicklung

2.5.-Z3 Sicherung bestehender Gewerbe- und Industriegebiete fiir gewerb-
liche und industrielle Nutzungen durch Steuerung des Einzelhandels

2.5.- Z4 Anpassung bestehender Gewerbe- und Industriegebiete zur Si-
cherung von Betriebsstandorten und deren Erweiterungen etc. durch
Bebauungsplandnderungen

Neben der hohen touristischen Bedeutung hat Hameln eine herausragende Stel-
lung als Einkaufsstadt im Weserbergland und lagebedingt einen Versorgungs-
bereich, der Uber die Grenzen des Landkreises hinausgeht. Das Marktgebiet
der Stadt Hameln erfasst laut einer Studie des GfK Prisma Instituts (2003) rund
180.000 Einwohner. Die Universitat Goéttingen schatzt in ihrer Forschungsarbeit
,Einzelhandel & Citymarketing” (1996, S. 9) das Potential héher auf 233.000
Einwohner ein.

Die Bedeutung Hamelns als Einkaufsstadt spiegelt sich auch in einer Giberdurch-
schnittlich hohen Handelszentralitét (148,1 %) wider. Eine Einzelhandelsuntersu-
chung der CIMA GmbH (2006) ergibt fir Hameln folgende Einzelhandels-Kenn-
ziffern:

Entwicklungsziele
Gewerbeflachen-
entwicklung

2.6. Hameln -
Handelszentrum im
Weserbergland
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Verkaufsflache in gm 165.072

Umsatz in Mio. EUR 449,4
Nachfragepotenzial in Mio. EUR 303,5
Zentralitat in % 148,1
Zentralitat periodisch in % 25,2
Zentralitat aperiodisch in % 174,8
Verkaufsfldche je Einwohner in gm 2,81
Im periodischen Bedarf 0,70
Im aperiodischen Bedarf 2,11
Umsatz je Einwohner in EUR 7.652
Anzahl Betriebe 562
Kaufkraftkennziffer in % 102,4
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Die Stadt Hameln besitzt gem. einer aktuellen Studie der CIMA GmbH innerhalb
des Landkreises Hameln-Pyrmont eine besondere Bedeutung:

,Die Innenstadt von Hameln zeichnet sich durch einen gesunden Mix aus grof3-
flachigen Einzelhandelsstrukturen und mittelgro3en bis kleinen Einzelhandels-
betrieben aus. Zu nennen sind vor allem die Kauf- und Warenhauser Karstadt
(Anmerk.: jetzt Hertie), C & A, Kolle, Wellner sowie H & M. Dariiber hinaus besitzt
Hameln mehrere Nahversorgungs- bzw. Stadtteilzentren sowie bedeutende Soli-
tarstandorte und Fachmarktlagen (z.B. M&bel Heinrich, Marktkauf, Hagebaumarkt,
Praktiker).

Von Bedeutung ist dariiber hinaus, dass zurzeit in der nordwestlichen Hamelner
Innenstadt im Bereich zwischen dem historischen Pferdemarkt im Osten und der
Weser im Westen auf rd. 19.000 gm Verkaufsflache der Neubau des ECE - Shop-



ping-Centers ,Stadtgalerie Hameln“ umgesetzt wird. Die Eréffnung des Centers
ist fir das Fruhjahr 2008 geplant. Als Schwerpunkte sind Einzelhandelsbetriebe
mit Angeboten aus dem periodischen Bedarfsbereich sowie Bekleidung, Schuhe/
Lederwaren und Haushaltsbedarf geplant. (Der bereits bestehende real,-Ver-
brauchermarkt wurde fiur die Zeit des Baus an die B 217 in den Ostteil der Stadt
ausgelagert).”

Einzugsbereich der Stadt Hameln gem. GFK -Studie

Py - — = e e e D
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Der Einzelhandel ist als wesentliche Funktion des Mittelzentrums Hameln fiir die
gesamte Stadtentwicklung von hoher Bedeutung, was sich auch im Arbeitsmarkt
widerspiegelt.

Am 30.06.2006 waren am Arbeitsort Hameln 2.270 sozialversicherungspflichtig
Beschéftigte im Einzelhandel tétig. Damit bietet der Einzelhandel jeden zehnten
Arbeitsplatz der 23.258 sozialversicherungspflichtig Beschéftigten in Hameln
(9,8 %, zum Vergleich Nds.: 8,6 %). Dieser Anteil ist seit Gber 20 Jahren relativ
konstant, wéhrend die absolute Beschaftigtenzahl sowohl im Einzelhandel als
auch insgesamt tendenziell sinkt.

Rd. 50 % der Arbeitsplatze im Einzelhandel sind Teilzeitarbeitsplatze. Der Anteil
der weiblichen Beschéftigen im Einzelhandel ist mit rd. 75,3 % erwartungsge-
maR sehr hoch. Der Sicherung von Arbeitsplatzen im Einzelhandel und hieran
anknipfenden Dienstleistungen kommt somit auch der wichtige Aspekt der Ver-
einbarkeit von Familie und Beruf zu.

Hinzuzurechnen sind diesen sozialversicherungspflichtigen Beschéaftigungsver-
21
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héltnissen die geringfiigig entlohnten Beschéftigungsverhaltnisse, die statistisch
nicht erfasst erfahrungsgeman aber gerade im Einzelhandel sehr hoch sind. Al-
lein in der Hauptfulkgdngerzone (Backerstralle, Osterstralle, Pferdemarkt) sind
rd. 2.100 Personen beschéftigt, wovon ein nicht unerheblicher Teil im Einzelhan-
del tatig sein durfte.

Das rdumliche und funktionale Herz der Stadt, die Hamelner Altstadt, wird ent-
scheidend durch den Einzelhandel gepragt und belebt. Diese Uberragende Be-
deutung des Einzelhandels fir die Attraktivitat der Innenstadte wird z. B. durch
eine Untersuchung der Fachhochschule Braunschweig/Wolfenbuttel ,Image von
Innenstadten” (2002) belegt. Eine Befragung in den Innenstadten des Stadtenet-
zes EXPO-Region ergab dabei, dass gezieltes Einkaufen am Befragungstag die
haufigste Aktivitat in den Innenstddten des Stadtenetzes war.

Die hohe Bedeutung des Hamelner Versorgungskerns liegt u. a. in folgenden
Starken begriindet:
m traditionelles historisches Zentrum Hamelns
m zentrale Lage mit groRem, bevélkerungsreichem Einzugsgebiet und guter
Erreichbarkeit
m Multifunktionalitdt durch rdumliche Konzentration von Waren und Dienst-
leistungen, der Einzelhandel ist dabei die dominierende Funktion
vielfaltiges Warenangebot verschiedenster Sortimente
positive Atmosphéare und Einzigartigkeit durch die stadtebauliche Situation
(historische Altstadt)
m hoher Bekanntheitsgrad und Anziehungspunkt insb. fiir Tagestouristen
aufgrund der Rattenfangersage.

Zu den Starken der Altstadt zahlt auch das positive Image als Einkaufsstandort.
Dieser wichtige Standortfaktor wird fir Hameln u. a. in Studien empirisch durch
Kundenbefragungen belegt. Die Forschungsarbeit ,Einzelhandel & Citymarke-
ting“ der Universitat Goéttingen (1996, S. 55 ff.) im Auftrag der Stadt Hameln
(Situationsanalyse des Hamelner Einzelhandels und konzeptionelle Grundlagen
eines Citymarketing) bescheinigt der Altstadt ein ,ausgesprochen positives®
Image, wobei die befragten Passanten insbesondere die Aufenthaltsqualitat,
das auBere Erscheinungsbild der Geschéfte sowie Angebotsstruktur und -vielfalt
hervorgehoben haben.

Trotz dieser Starken und hohen Attraktivitat der Altstadt ist die Bedeutung als tra-
ditionelles Einzelhandelszentrum in der Vergangenheit zurlickgegangen. Hierzu
mafRgeblich beigetragen hat der starke Anstieg von Verkaufsflachen auRerhalb,
wéhrend die Verkaufsflache im Standortbereich Innenstadt relativ konstant ge-
blieben ist. Aber auch andere fiir Innenstadte typische Entwicklungstendenzen
wie die Banalisierung in der Angebotsstruktur und eine zunehmende Filialisie-
rung bei gleichzeitigem Rickgang inhabergefiihrter Fachgeschéfte sind fur die



Altstadt festzustellen. Hier gegenzusteuern und sich deutlich von anderen Stad-
ten unterscheidende Angebotsprofile zu entwickeln, wird kinftig eine wichtige
Aufgabe des Stadtmarketings sein.

Gemal der o.g. Studie der CIMA GmbH aus dem Jahr 2006 stellt sich die Situa-
tion der Altstadt (Versorgungskern) wie folgt dar:

Anteil Verkaufsflache (37.097 gm) 22,47 %
Anteil zentrenrelevanter Sortimente (VKF) 36,12 %
Anteil nahversorgungsrelevanter Sortimente (VKF) 11,05 %
Anteil Umsatz (gesamt) 24,53 %
Anteil Filialisten (Anzahl/VKF) 28,05 % /46,29 %
Anteil inhabergefiihrter Betriebe (Anzahl/VKF) 63,82 % / 50,39 %

Der Anteil von rd. 22,5 % Anteil der Verkaufsflache und von rd. 25 % des Umsat-
zes der Altstadt an der Gesamtverkaufsflache bzw. Gesamtumsatz im Stadtge-
biet relativiert sich jedoch vor dem Hintergrund, dass bei der Erhebung die wegen
der Baumalnahme der Stadtgalerie Hameln weggefallene Verkaufsflache des
real,-Marktes von rd. 6.800 gm und die 2008 hinzukommende Verkaufsflache
der Stadtgalerie nicht beriicksichtigt wurden. So lag der Verkaufsflachenanteil
2005 noch bei 27,6 %. Mit der zusétzlichen Verkaufsflache der Stadtgalerie von
13.100.gm wird sich der Anteil der Verkaufsflache Altstadt spirbar auf 31,3 %
erhéhen.

Ein rdumlicher Vergleich der Sortimente im Stadtgebiet verdeutlicht den un-
terschiedlichen Schwerpunkt der Verkaufsflache: In der Altstadt nehmen ,Be-
kleidung und Textilien“ mit Abstand den gréf3ten Flachenanteil ein, gefolgt von
»sonstiger Facheinzelhandel, Antiquitaten und Gebrauchtwaren® und von ,Nah-
rungsmittel, Getranke und Tabakwaren®. Auf3erhalb der Altstadt haben dagegen
nach ,Nahrungsmittel, Getranke und Tabakwaren® die nicht zentrenrelevanten
Wirtschaftszweige ,Md&bel, Einrichtungsgegenstande und Hausrat® und ,Metall-
waren, Anstrichmittel, Bau- und Heimwerkerbedarf‘ den grof3ten Flachenanteil.
Dies liegt zum einen in der Orientierung der Anbieter im Lebensmittelsegment
auf wohnungsnahe oder zumindest verkehrsgilinstig gelegene Standorte, zum
anderen in der fur die Ubrigen Branchen relevanten Flachenverfugbarkeit und
besseren An- und Abtransportméglichkeit der Waren an nicht oder nur teilinte-
grierten Standorten.

Die Zahl der Einzelhandelsbetriebe in Hameln (ohne Leerstdnde) nahm von 1995
(588) bis 2006 (568, eigene Erhebung) leicht um -3,4 % ab. Dabei sank die Zahl
in der Altstadt von 294 auf 252 um 14,3 %, wahrend sie im Ubrigen Stadtgebiet
von 294 auf 316 Betriebe um 7,5 % zunahm. Auch in Bezug auf die Verkaufsfla-
che hat die ,,Griine Wiese® in den vergangen Jahren zugelegt, wahrend die Ver-
kaufsflache in der Altstadt tendenziell riickldufig war. Die Eréffnung der ,Stadtga-
lerie Hameln® im Frihjahr 2008 in zentraler Lage wird die Verkaufsflichenzahl
der Altstadt spirbar erhéhen.
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Entwicklungsziele
Einzelhandel

2.8. Hameln -
touristisches Zentrum
im Weserbergland

24

Entwicklungsziele Einzelhandel:

2.6./7.- Z1 Forderung von Wachstum und Beschaftigung im Einzelhandel
Querschnittsziel Gender Mainstreaming - Sicherung des hoher Anteils
weiblicher Beschiftigter und Teilzeitbeschéftigter, Vereinbarkeit von Fami-
lie und Beruf

2.6./7.- Z2 Sicherung der Funktion der Hamelner Altstadt als Einkaufszen-
trum in der Region Weserbergland durch Steuerung des Einzelhandels im
Rahmen der Bauleitplanung

2.6./7.- Z3 Steigerung des positiven Image des Einkaufszentrums Altstadt
durch Verbesserung der Aufenthaltsqualitidt, des Erlebniswertes ,,Einkau-
fen“ und Erlebbarkeit der Stadtgeschichte

2.6./7.- Z4 Attraktivitatssteigerung der Altstadt durch Ausbau der Verkniip-
fung von Einzelhandel und Stadtmarketing durch aktives Leerstandsma-
nagement, Diversifizierung des Angebotes in den Randlagen der Haupt-
geschiéftslagen, Beratung/Betreuung von Einzelhandelslagen auBerhalb
der HauptfuBRgangerzone, aber auch durch gemeinsame Veranstaltungen
neben verkaufsoffenen Sonntagen, die sich von Angebotsprofilen anderer
Stadte unterscheiden

2.6./7.- Z5 zielgruppenorientierte Optimierung der Einzelhandelskompeten-
zen durch Stirkung der Fremdsprachenkompetenz, gezielte Service- und
Dienstleistungsangebote wie Kinderbetreuungsangebote, Aufbewahrungs-
und Anlieferungsservice

2.6./7.- Z6 Erweiterung des Angebotes durch Etablierung eines (kleinen)
regionalen Bauernmarktes im Bereich der Altstadt (Pferdemarkt oder
Miinsterkirchhof), der sich konzeptionell vom Wochenmarkt abhebt, z.B.
fiir regionale Bioprodukte

Der Tourismus spielt in Hameln wegen des weltweit bekannten Rattenfangers,
der Lage im landschaftlich reizvollen Weserbergland und der vorbildlich sanier-
ten historischen Altstadt mit ihren Gebduden u. a. aus der Weserrenaissance
eine bedeutende Rolle.

Durch den Tourismus ergeben sich in Hameln erhebliche Beschéftigungseffekte.
Die Zahl der tourismusabhangigen Arbeitsplatze liegt, vorsichtig geschatzt, deut-
lich Gber 1.300 und weist im Gegensatz zu vielen anderen Wirtschaftszweigen
eine positive Tendenz auf. Nach einer Studie des Deutschen wirtschaftswissen-
schaftlichen Instituts fir Fremdenverkehr e.V. (DWIF) (2001) betragt der touris-
tische Einkommensbeitrag fir Hameln 101,6 Mio. EUR Netto-Umsatz pro Jahr
und der absolute touristische Beitrag zum Volkseinkommen 51,9 Mio. EUR. Der



Anteil des Wirtschaftszweiges Tourismus zum Volkseinkommen der Stadt betragt
dem DWIF zufolge 4,5 %.

Dieser Einkommensbeitrag entspricht laut dem DWIF einem Aquivalent von
2.620 Personen (inkl. mit zu versorgender Haushaltsmitglieder), die durch den
Tourismus ihren Lebensunterhalt bestreiten kénnen. Das an die Stadt zurtickflie-
Rende Steueraufkommen wird auf jahrlich insgesamt 2,5 Mio. Euro geschétzt.

Hameln verfugt Gber 83 Gastgeber mit ca. 1.500 Betten und hat in den vergange-
nen Jahren einen deutlichen Ausbau der Ubernachtungskapazitaten erfahren. In
den 23 Betrieben mit mind. 9 Betten liegt die durchschnittliche Auslastung — wie
in Niedersachsen — bei 36 %. Unterdurchschnittlich ist die Aufenthaltsdauer, die
1,9 Tage gegeniiber 3,3 Tage in Niedersachsen betréagt. Aufgrund der internatio-
nalen Bekanntheit Hamelns liegt der Auslénderanteil an den Ubernachtungen bei
16 % gegenlber 7 % in Niedersachsen.

Hameln weist jahrlich ca. 3,8 Millionen Tagesgaste und ca. 200.000 Ubernach-
tungen auf. Ca. 8 % der Urlaubsgéste reisen mit dem Bus an: Jahrlich fahren
ca. 6.000 Reisebusse mit rund 250.000 Gasten Hameln an. Von den rund 3.300
Stadtfiihrungen im Jahr wird gut die Hélfte von Busunternehmen angemeldet.

In den letzten Jahren wurde die thematische Bandbreite der Fihrungen weiter-
entwickelt. Neben den klassischen Stadtfiihrungen gibt es verschiedene Erleb-
nisfihrungen zu besonderen Themen wie die Renaissance, Fiihrungen fir Kin-
der und Spezialangebote wie Fihrungen mit dem Nachtwachter oder ,Henker,
Hexen und Halunken®.

Das Regionale Raumordnungsprogramm (RROP) legt den zentral6rtlichen Be-
reich Hamelns (Kernstadt) als ,Standort mit der besonderen Entwicklungsauf-
gabe Fremdenverkehr fest. Die Tourismusinfrastruktur ist hier mit dem Ziel zu
verbessern, die Nutzung der vorhandenen Einrichtungen zu sichern sowie ihre
touristische Attraktivitat einschlieRBlich des Umlandes und somit die Leistungs-
féhigkeit fur den Tourismus und Fremdenverkehr wirksam zu steigern. Dafir ist
gem. RROP die Entwicklung neuer touristischer Einrichtungen anzustreben.

Dieser Aufgabe und hiermit verbunden der positiven Entwicklung der Tourismus-
branche ist die Stadt Hameln durch den Bau des Weserbergland-Zentrums als
Tagungs- und Kongresszentrum 1996 sowie die Bildung der Hameln Marketing
und Tourismus GmbH (HMT) 1997 in kontinuierlichen Schritten nachgekommen.
Ein weiterer Schritt war die Errichtung eines zentralen Tourismus- und Informati-
onszentrums im Jahr 2000, in dem die wichtigsten touristischen Organisationen
angesiedelt sind. Mit der Griindung der HMT wurde eine moderne, flexible,
ertragswirtschaftlich orientierte Organisationsstruktur geschaffen. Neben den
Kerndienstleistungen der Touristinformation, der Zimmervermittlung und Zim-
merreservierung, dem Verkauf von Kartenmaterial und Souvenirs und dem In-
nen- und AuRenmarketing, umfasst das Aufgabengebiet der HMT die Akquisition
und Betreuung von Tagungen und Veranstaltungen sowie die Entwicklung, den
Verkauf und die Durchfiihrung von Stadtfihrungen, Pauschal- und Rahmenpro-
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grammen. Neben dem Tourismus und dem Tagungsgeschéft ist bei der HMT als
drittes Standbein der Bereich Stadtmarketing verankert.

Als jingstes touristisches Grofiprojekt 6ffnete 2005 die Erlebniswelt Renais-
sance im Hamelner Hochzeitshaus ihre Tore. Die Erlebniswelt Renaissance ist
ein als Netzwerk angelegtes européisches Pilotprojekt in der Weserregion, die
wie das Stadtbild von Hameln noch heute durch die eindrucksvollen Bauten der
Weserrenaissance gepragt ist. Das Hochzeitshaus Hameln bildet das Zentrum
der Erlebniswelt, um das sich die weiteren Standorte wie Blickeburg, Stadtha-
gen und Hoxter positionieren. Grundidee des Projektes ist die Darstellung und
Verdeutlichung der faszinierenden Zeitgeistparallelen von der Antike Uber die
Renaissance bis hin zur Gegenwart. Kunst und Kultur, Denken, Fihlen und Wis-
sen jener Zeit wird unter Einbeziehung moderner und multimedialer Technik in
historischer Umgebung und an authentischen Orten neu belebt.

Ein sagenhaftes Image besitzt Hameln mit dem Rattenfénger. Die Rattenféanger-
Freilichtspiele (50-jahriges Bihnenjubildum 2005) ziehen jeden Sonntag von Mit-
te Mai bis Mitte September Tausende von Touristen aus aller Welt an. Das Spiel
dauert ca. 30 Min. und ist fur die jeweils ca. 3000 Besucher kostenlos zu erleben.
Sehr erfolgreich ist auch das ebenfalls kostenfreie moderne Musical ,Rats®, das
seit der EXPO 2000 wahrend der Saison wdchentlich aufgeftihrt wird. Knapp
50.000 Zuschauer besuchten 21 Auffihrungen im Jahr 2006. Der Rattenfanger in
Person tritt vor allem bei BegrifRungen, Fiihrungen und Werbeaktionen auf.

Weitere wichtige Elemente der touristischen kulturellen Infrastruktur, zumeist
in der Altstadt angesiedelt, sind das Museum, das Theater, die Glashutte, die
Sumpfblume, sowie zahlreiche Galerien und Kunstausstellungen.

Zur Erlebnisvielfalt und zur Werbung fur die Stadt tragen auch zahlreiche Ver-
anstaltungen, Messen und Ausstellungen (z. B. die Solarmesse Soltec) bei.
Neben dem Weserbergland-Zentrum, dessen Vermarktung seit 1997 durch die
HMT erfolgt, verfiigt Hameln mit der Rattenfédnger-Halle Uber eine Mehrzweck-
halle, die den grof3ten Veranstaltungsort der Stadt darstellt und Platz fir max.
2.700 Personen bietet. Genutzt wird die Halle vor allem fiir sportliche und kultu-
relle Veranstaltungen sowie fir Messen und Méarkte. Mehrere Hotels treten auf
dem Tagungs-, Seminar- und Kongressmarkt als Anbieter auf und verfligen tGber
eigene Seminarrdume.

Die attraktive historische Altstadt (30 ha) ist neben der Rattenfdngersage und
der Lage Hamelns im Weserbergland der wichtigste touristische Standortfaktor.

Die restaurierten Stein- und Fachwerkbauten der Weserrenaissance und anderer
Stilepochen sind das Ergebnis eines 25 Jahre andauernden Sanierungsverfah-
rens, das 1992 offiziell abgeschlossen wurde. In diesen Jahren hat sich die Stadt,
unterstitzt durch Bund und Land, zusammen mit Grundstiickseigentiimern, In-
stitutionen und Burgerinitiativen um das Ziel bemuht, das historische Stadtbild
zu erhalten, zugleich aber auch die Altstadt in ihrer zentralen, kulturellen und
wirtschaftlichen Bedeutung zu revitalisieren und als Wohnstandort zu starken.



Seitdem sind im Zusammenwirken der 6ffentlichen und privaten MalRnahmen mit
einem Investitionsvolumen von rd. 250 Mio. EUR Ergebnisse erzielt worden, die
Hamelns Altstadtsanierung bundesweit Anerkennung brachten.

Die an die Altstadt grenzende Weser bietet Mdéglichkeiten fiir wasserorientierte
Freizeit- und Erlebnisangebote, z. B. den Weserradweg, Schiffsfahrten und Was-
serwandern. Zu den touristischen Entwicklungszielen z&hlt die stérkere Einbin-
dung der Weser, da das Erlebnispotential Weser bisher nicht genug genutzt wird.
Die Weserpromenade ist nicht optimal belebt.

Entwicklungsziele Tourismus:
2.8.- Z1 Férderung von Wachstum und Beschiftigung im Tourismus

2.8.- Z2 Steigerung der Marktanteile im zukunftstriachtigen Segment Stadte-
tourismus, insbesondere im Hinblick auf Ubernachtungszahlen auBerhalb
von Spitzenzeiten, Verlingerung der Aufenthaltsdauer durch zielgruppen-
orientierte Diversifizierung der Angebots- und Servicestruktur (Familien,
Generation 50+)

2.8.- Z3 Steigerung der Marktanteile in den Freizeittourismussegmenten
Rad- und Wasserwandern (Weserwanderweg) durch Attraktivierung des
Angebotes, z.B. Low-Budget-Hotels, Ferienappartments fiir Familien und
Gruppen in Altstadtndhe, wasser- und radbezogene Serviceangebote

2.8.- Z4 Steigerung der Potentiale Tagungsveranstaltungen und Messen
durch bundesweite Etablierung des Tagungsstandortes Hameln und Erwei-
terung der Solarmesse Soltec um andere erneuerbaren Energien

2.8.- Z5 Ausbau der Alleinstellungsmerkmale Rattenfangersage, Stadtge-
schichte und Weserrenaissance durch Veranstaltungen mit dem Stadt-
marketing, Ausbau der Stadtfiihrungsprofile und Nutzen von Synergien:
Erlebniswelt Renaissance und Umbau des Stadtmuseums

2.7.- Z6 Inszenierung der Stadtgeschichte durch Entwicklung neuer Infor-
mationsebenen zur Stadtgeschichte - die Geschichte kommt ins Erzédhlen
- und Inszenierung neuer Stadtbilder wie ,Hameln bei Nacht“ zur Erschlie-
Rung neuer Zielgruppen

2.8.- Z7 Inszenierung des Stadtbildes ,,Hameln - Stadt an der Weser“ durch
Starkung der Auffindbarkeit (Wegweiser), der Aufenthaltsqualitit durch
nicht kommerzielle Angebote auf dem Werder und an der Promenade zur
Steigerung der Erlebbarkeit des Wassers

2.8.-Z8 Optimierung der technischen Infrastruktur, neben dem eingefiihrten
Online-Buchen auch elektronische Informationen (Screens) im Stadtraum

Entwicklungsziele
Tourismus
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2.9. Wohnbauliche
Entwicklung
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Dem Mittelzentrum Hameln kommen gemafls LROP Schwerpunktaufgaben fir
die Sicherung und Entwicklung von Wohnstatten und von Arbeitsstétten zu. Die
Stadt Hameln erflllt diese Schwerpunktaufgaben und die im LROP benannte
Forderung, die Leistungsfahigkeit der Zentralen Orte u. a. durch die Bereitstel-
lung von Wohnbauflachen zu sichern und zu verbessern.

Auch das Regionale Raumordungsprogramm Hameln-Pyrmont fordert, im Mit-
telzentrum Hameln einer Stadt-Umland-Wanderung durch Bereitstellung von
geeignetem Wohnraum entgegenzuwirken.

Die Stadt Hameln hat in den 1980er und bis Mitte der 1990er Jahre starke Ab-
wanderungsbewegungen in das Umland hinnehmen missen. Diese waren u. a.
auch dadurch verursacht, dass im Stadtgebiet kein ausreichendes Wohnungs-
und Bauplatzangebot vorgehalten bzw. ausgewiesen wurde.

Eine Fragebogenaktion ,Warum sind Sie aus Hameln weggezogen“ der Stadt
Hameln aus dem Jahr 1997 hat ergeben, dass ca. 27 % der befragten Weg-
gezogenen in Hameln keine passende Wohnung gefunden haben, bzw. dass
Wohnungen oder Bauland als zu teuer bewertet wurden. Diejenigen, die mit dem
Wohnungs- bzw. Baulandangebot unzufrieden waren, sind Gberwiegend in den
Landkreis Hameln-Pyrmont gezogen (rd. 86 % derjenigen, die Kritik am Woh-
nungsmarkt geduf3ert haben).

Wéhrend andere Motive fir den Fortzug aus Hameln, wie beispielsweise ein
Arbeitsplatzwechsel, sich den Einflussmdglichkeiten der Stadt weitestgehend
entziehen, bestehen fir den Wohnungsmarkt aktive Steuerungsmdéglichkeiten,
um Abwanderungen zu verhindern.

Die ,klnstliche* Flachenverknappung durch mangelndes Wohnungs- bzw. Bau-
platzangebot hat zudem zu einer erheblichen Verteuerung des Bodenpreises in
den noch vorhandenen Bauliicken und den wenigen neu ausgewiesenen Bauge-
bieten in Hameln gefihrt.

Durch ein umfangreiches Baulandentwicklungsprogramm im gesamten Stadtge-
biet, insbesondere in dem Zeitraum ab 1998 bis 2002, konnte eine Trendumkehr
erreicht werden. Insgesamt wurden von 1995 bis 2003 ca. 132,2 ha Bruttowohn-
bauland fur den Einfamilienhausbau und (in deutlich geringerem Umfang) fiir
den Geschosswohnungsbau mit insgesamt kalkulierten ca. 1.800 Wohneinheiten
ausgewiesen. Neben der mit diesem Baulandprogramm verbundenen Zielset-
zung Abwanderungen durch ein ausreichendes Fldchenangebot entgegenzuwir-
ken, bestand eine weitere Zielsetzung darin, das Bodenpreisniveau wieder zu
senken und so insbesondere jungen Familien ein preislich attraktives Angebot
zu unterbreiten.

Das Pestel Institut fur Systemforschung e. V. hat im Oktober 2002 im Auftrag
der Stadt Hameln die Studie ,Der Wohnungsmarkt in Hameln bis zum Jahr
2010 — Wohnungsbedarf, Wohnungsnachfrage nach Einfamilienhdusern und
Geschosswohnungen® erstellt. Zusammenfassend empfiehlt die Studie die Ent-
wicklung neuer Wohngebiete fiir Einfamilienhduser nach 2005 mit mindestens



150 Bauplatzen pro Jahr sowie ab 2007 auch fir den Geschosswohnungsbau
knapp 200 WE bis zum Jahr 2010.

Diesen Empfehlungen ist aus heutiger Sicht nur bedingt zu folgen, da der Woh-
nungsbedarf infolge der demographischen und der gesamtwirtschaftlichen Ent-
wicklung deutlich geringer ausfallt als prognostiziert.

Ein Bedarf an zusatzlichen Flachen fir den Geschosswohnungsbau ist derzeit
nur eingeschrankt im Eigentumssegment erkennbar. Ein Potential ergibt sich aus
der Generation 50+, die in erster Linie hochwertigere Angebote in attraktiven
innerstadtischen Lagen fir die dritte Lebensphase sucht, wenn eine Bestand-
soptimierung vorhandener Immobilien nicht gegeben bzw. lagebedingt nicht
gewinscht ist. Mit der 2002 begonnenen Konversion der Scharnhorstkaserne
konnte in zentraler Lage ein entsprechendes Angebot erschlossen werden,
das weitgehend ausgeschépft ist. Vergleichbar attraktive zusammenhangende
Flachen stehen jedoch in der engeren Innenstadt nicht zur Verfiigung, so dass
die Entwicklung eines entsprechenden Angebotes kiinftig neben der Schliellung
von Baullcken auf die Optimierung des Wohnungsbestandes einschlie3lich des
Wohnumfeldes auszurichten ist.

Auch die Nachfrage nach Baugrundstuicken fur den Einfamilienhausbau verlauft
infolge der demographischen und allgemeinen wirtschaftlichen Entwicklung
deutlich abgeschwachter als prognostiziert. Auch in diesem Segment entschei-
det neben dem Bodenpreis die Lage. So sind trotz der noch vorhandenen Fl&-
chenreserven von rd. 120 Bauplatzen in dem 2003 erschlossenen Baugebiet
Hottenbergsfeld in moderatem Umfang Wohngebietsausweisungen erforderlich,
die sich starker an den unterschiedlichen Zielgruppen ausrichten. Hierbei ist
auch der Aspekt der Sicherung der Eigenentwicklung der Ortschaften zu beriick-
sichtigen.

Wie fur die kunftige Gewerbeflachenentwicklung sollen auch fir die wohnbauli-
che Entwicklung im Sinne einer nachhaltigen Stadtentwicklung vorrangig bisher
untergenutzte Innenbereichsflachen oder Brachflachen genutzt werden.

Eine behutsame Stadt- und Ortsteilentwicklung sowie Mallhahmen in der Be-
standpflege sowohl in der Wohnungsangebotsstruktur als auch im Wohnumfeld
sind gleichbedeutend, eine weitrdumige Ausweisung neuer Wohnbauflachen ist
demgegeniber zum gegenwartigen Zeitpunkt nicht erforderlich.

Entwicklungsziele wohnbauliche Entwicklung:

2.9.- Z1 Querschnittsziel Umweltschutz:

Innenentwicklung vor AuBenentwicklung durch Revitalisierung von
Brachen und Steigerung der Vermarktung von Fldachenreserven

2.9.- Z2 Sicherung und Entwicklung des attraktiven Wohnstandortes
Hameln durch Entwicklung eines bedarfsgerechten Bauland- und Infra-
strukturangebotes (Zielgruppen junge Familien, Generation 50+, alte Men-
schen) und Wohnungsbestandspflege einschlieBlich Wohnumfeld

2.9.- Z3 In Kooperation mit den 6rtlichen Wohnungsbautragern Entwick-

Entwicklungsziele
wohnbauliche Entwicklung

29



2.10. Begegnung,
Bildung und Soziales

30

lung von Modellprojekten, die das Zusammenleben férdern (Mehrgenera-
tionen-Wohnen, selbstbestimmte Wohnformen im Alter etc.)

2.9.- Z4 Integriertes Nachnutzungskonzept des Krankenhausstandortes
WilhelmstraRe fiir ,,neue“ Wohnformen, Gesundheit und Soziales, Dienst-
leistungen und Gewerbe

2.9.- Z5 Steigerung der Eigentumsbildung durch Steuerung des Boden-
preisniveaus (keine ,,kiinstliche“ Verknappung von Bauland)

Der demographische Wandel stellt eine der gréf3ten Herausforderungen der Zu-
kunft dar. Neben der Bewaltigung der Anforderungen an die sozialen Sicherungs-
systeme ergeben sich hierdurch insbesondere fiir die Kommunen als Orte des
sozialen Zusammenlebens und der hierzu notwendigen sozialen Infrastruktur
neue Herausforderungen.

Grundsatzlich ist festzustellen, dass der demographische Wandel Ausdruck einer
Wohlstandsgesellschaft ist und die immer wieder populistisch diskutierte, herbei-
gewlinschte Bevdlkerungsentwicklung in Form einer Pyramide Ausdruck einer
eher gesellschaftlich schlechter gestellten Gesellschaft ist (Kinder zur Lebens-
sicherung). Alter ist i.d.S. ein Geschenk; steigende Lebenserwartung und eine
verbesserte Gesundheitsversorgung sind positiv zu bewerten.

Die Herausforderungen, die sich aus dem demographischen Wandel fur Kom-
munen ergeben, sind i.d.S. zwar neu, sie sind aber durchaus vergleichbar mit
vergangenen Herausforderungen. So waren in den 1970er Jahren die Heraus-
forderungen der ,Schilerschwemme® zu bewdltigen oder in den 1990er Jahren
die Anforderungen der Ost-West6ffnung. Heute ist es die steigende Zahl alterer
Menschen.

Diese sich verandernde Gesellschaftsstruktur erfordert auf kommunaler Ebene
eine neue Form von ,Familienmanagement®, das einerseits die Bedirfnisse der
alter werdenden Generation beriicksichtigt, andererseits darauf ausgerichtet ist,
auch die Situation fur ,junge Familien“ zu optimieren. Gerade vor dem Hinter-
grund des demographischen Wandels wird es kinftig von groRer Bedeutung
sein, wie Generationen zusammenleben, wie Zuwanderer integriert und geeig-
nete Rahmenbedingungen fir Familien geschaffen werden kénnen.

Im Hinblick auf die alter werdende Generation steht hierbei entsprechend der
Empfehlungen des bundesweit tatigen ,Deutschen Vereins fir private und &ffent-
liche Flrsorge e.V. , ein sozialrdumlicher Ansatz im Vordergrund, der die Rah-
menbedingungen im unmittelbaren sozialen Lebensumfeld betrachtet.

Zur Ermittlung der in Hameln notwendigen Infrastruktur- und Kommunikations-
bedarfe bis 2020 wird derzeit eine entsprechende sozialrdumliche Analyse in
Kooperation mit den ortlichen Experten, wie Wohlfahrtsverbande u.a., erstellt.



Aspekte sind hierbei:

m die Férderung der Eigeninitiative, der Selbststédndigkeit und der selbstbe-
stimmten Lebensflhrung

m Erhalt der Hauslichkeit (in der bisherigen Lebenssituation oder Formen des
zwar betreuten aber weitestgehend selbstbestimmten Wohnens)

m Ausbau der Barrierefreiheit

m Etablierung sozialer Netzwerke, die fehlende Familienbeziehungen ausglei
chen.

Hierbei sollen die unterschiedlichen Zielgruppen, wie Menschen in Vorbereitung

auf den Ruhestand, Menschen mit ,ungenutzten Handlungsressourcen* oder

Menschen mit Unterstiitzungsbedarf Berlicksichtigung finden.

Im Rahmen der Analyse sollen i.d.S. auch Ideen (und MaRnahmen) zu einem

neuen ,Familienmanagement® in der Stadt Hameln entstehen. Hierbei kénnen

insbesondere die &lteren Menschen mit ,ungenutzten Handlungsressourcen®

eine bedeutende Rolle spielen.

Neben diesem sozialrdumlichen Ansatz einer Starkung des eigenstandigen Woh-
nens alter werdender Blrgerinnen und Birger ist auch ein ausreichendes Versor-
gungsangebot an betreuungsintensiven Wohn- und Lebensformen erforderlich.
In Hameln gibt es zur Zeit 13 Alteneinrichtungen mit ca. 1.043 Alten- und Pfle-
geheimpléatzen, die sich gréRtenteils in privater Tragerschaft befinden. Dariber
hinaus gibt es 37 Seniorentreffpunkte und Altenbegegnungsstétten. Fir Men-
schen mit geistigen Behinderungen und psychisch kranke Menschen bestehen
im Stadtgebiet drei Einrichtungen.

Das bestehende bzw. geplante Angebot an Alten- und Pflegeeinrichtungen ist
derzeit trotz der demographischen Entwicklung und des hieraus resultierenden
zuséatzlichen Bedarfs als ausreichend anzusehen. Wéhrend es am 31.12.1975
in Hameln 3.965 Personen ab 75 Jahre gab, waren es am 31.12.2004 bereits
6.284, dies bedeutet eine Zunahme um 58 %.

Im Hinblick auf die andere Zielgruppe der jungen Familien sind vor allen Din-
gen die bestehenden Infrastruktureinrichtungen den sich wandelnden Bedarfen
anzupassen. Hierbei muss neben den derzeitig viel diskutierten Krippenplatz-
angeboten auch eine Flexibilisierung der Betreuungszeiten und ein Ausbau des
Ganztagsschulangebotes erreicht werden, um eine Vereinbarkeit von Familie
und Beruf zu gewahrleisten.

Mit dem 2003 eingeflhrten Betreuungsangebot der Kindertagesstatte ,Altstadt-
mause“ hat die Stadt Hameln ein solches Angebot fir 100 Kindertagesstatten-
plétze (von rd. 1600) geschaffen. Hier kdnnen in der Zeit von 7 Uhr bis 17 Uhr
individuelle Betreuungskontingente gebucht werden. Dariiber besteht in allen
stadtischen Einrichtungen das Angebot jeweils eine Stunde vor und/oder nach
der Kernbetreuungszeit zu buchen.

Im Hinblick auf den Betreuungsbedarf fur Kinder unter sechs Jahren erfolgt eine
jahrliche Fortschreibung des Kindergartenentwicklungsplanes. Mit dieser Fort-
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schreibung soll eine bedarfsgerechte Angebotsstruktur sichergestellt werden.
Ein Abbau von Kindertagesstéttenplétzen infolge ruckldufiger Kinderzahlen ist
derzeit nicht gegeben, da die Nachfrage nach Krippenplatzen steigt.
In den Kindergartenentwicklungsplan ist auch die Kinderbetreuung wahrend der
Grundschulzeit einbezogen, Aspekte sind hierbei die verldssliche Grundschule
(finf Stunden taglich) und die Hortangebote zur Ganztagsbetreuung.

Ein weiterer Baustein zur Vereinbarkeit von Familie und Beruf ist der Ausbau
von Ganztagsschulen. Um dieses Angebot in Hameln weiter zu optimieren, wird
derzeit fur die drei Gymnasien, die lehrplanbedingt bereits Nachmittagsstunden
anbieten, durch Mensaanbauten ein dementsprechendes Angebot vorbereitet.
Fir die anderen Schulformen bestehen derzeit an sechs Grundschulen, an einer
Realschule und zwei Hauptschulen ein Ganztagsangebot.

Im Hinblick auf die Integration von kérperbehinderten Kindern in den Regelschul-
betrieb besteht fiir jede Schulform mindestens ein Angebot, das eine vollstandi-
ge Teilnahme an allen Unterrichtsangeboten ermdglicht. Fir die Integration von
Kindern, die einen sonderpddagogischen Férderbedarf aufweisen, besteht mit
der Heinrich-Kielhorn-Schule ein Schulangebot fiir die Klassenstufen eins bis
zwolIf des Landkreises Hameln-Pyrmont. Die Schule kooperiert hierbei mit einer
Reihe anderer Schule. Auf der Grundlage dieser Kooperationen wurde 2004 ein
regionales Integrationskonzept zur sonderpadagogischen Grundversorgung
im Bereich Hameln Nord-West erstellt, das ein ,Lernen unter einem Dach“ auf
Grundschulebene ermdglichen soll. Es gilt das Prinzip der Wohnortndhe und der
flexiblen Passung der sonderpadagogischen Hilfen.

Als aulerschulisches Angebot fur Kinder und Jugendliche verfolgt die Stadt
Hameln neben dem regional ausstrahlenden Jugendzentrum Regenbogen ein
dezentrales Angebotskonzept, das dem situativen oder rdumlichen Bedarf ent-
sprechende Angebote der Kinder- und Jugendarbeit beinhaltet.

Fur alle Zielgruppen gleichermafien wichtig ist ein Uber die Bildungseinrichtun-
gen Kindertagesstatten und Schulen hinausgehendes vielfaltiges kulturelles und
Bildungsangebot. Die Stadt Hameln halt hierzu eine Reihe von Einrichtungen
vor, die regional, z.T. auch Uberregional ausstrahlen. Zu den wichtigsten Einrich-
tungen zahlen neben der in Kooperation mit dem Landkreis betriebenen Volks-
hochschule folgende Einrichtungen: Stadttheater, Stadtmuseum, Erlebniswelt
Renaissance, Stadtblcherei, Veranstaltungsreihe Hamelner Forum, Kunstkreis
und Arche. Neben der Standortsicherung steht fur diese Einrichtung die Quali-
tatssicherung des Angebotes im Vordergrund.

In Bezug auf die rdumliche Verteilung ist festzustellen, dass viele Infrastruktur-
und Beratungsangebote in dem Entwicklungsgebiet liegen.



Querschnittsziele Wirkungen des demographischer Wandels und Verein-
barkeit von Familie und Beruf:

2.10.- Z1 Entwicklung eines kommunalen ,,Familienmanagements* zur Be-
wiltigung der sich infolge des demographischen Wandels verdndernden
Bedarfe unter Beriicksichtigung der verschiedenen Zielgruppen (Ausbau
von Netzwerken, Nutzen der Humanpotentiale)

2.10.- Z2 zielgruppenorientierte Anpassung von Infrastruktureinrichtungen
in den Bereichen Bildung und Soziales an die sich wandelnden Bedarfe in
quantitativer und qualitativer Hinsicht

weitere Entwicklungsziele Begegnung, Bildung und Soziales
2.10.- Z3 Sicherung der Qualititsstandards in den kulturellen und sonsti-
gen Bildungseinrichtungen

2.10.- Z4 Partizipation der ,,Betroffenen” in die Kinder-, Familien- und Seni-
orenarbeit - Planung mit statt fiir ,,Betroffene“

Das Thema Gesundheit gewinnt in der Wertschatzung der Bevélkerung zuneh-
mend an Bedeutung und stellt aufgrund der demographischen Entwicklung einen
wichtigen Wirtschaftsbereich mit entsprechenden Entwicklungspotenzialen dar.
Eine gute medizinische Versorgung, ein attraktives Angebot im Freizeit- und
Wellnessbereich sowie ein ausreichendes und vielfaltiges Angebot an entspre-
chenden Pflegeeinrichtungen sind fiir die Attraktivitat als Wohnstandort von zu-
nehmender Bedeutung.

Mit dem 1991 vom Kreistag gefassten Beschluss wurden im Hamelner Stadt-
gebiet die Weichen zu einer Modernisierung und Zusammenlegung der bisheri-
gen Kreiskrankenhausstandorte ,An der Weser“ und ,Wilhelmstralte“, mit einer
Gesamtkapazitat von 443 Betten, gestellt. Die Baumalinahmen hierzu werden
voraussichtlich 2008 abgeschlossen.

Neben eher betriebswirtschaftlichen Entwicklungszielen geht mit der Zentralisie-
rung auch eine innovative Neuausrichtung der medizinischen Versorgung einher.
Ziel hierbei ist es, die bisher eher vertikal an den Fachabteilungen orientierten
Strukturen zugunsten von service-betonten, d.h. auf den Patienten und seinen
Weg durch das Behandlungssystem ausgerichteten Strukturen, zu ersetzen.

In Ergénzung des stationdren Angebotes ist die Angliederung eines privat ge-
tragenen Gesundheitszentrums zur Optimierung der ambulanten Versorgung
geplant.

Die weitere medizinische Versorgung ist durch ein breites Spektrum an nieder-
gelassenen Arzten und eine hohe Facharztdichte sichergestellt. Auch in diesem

Entwicklungsziele
Begegnung,
Bildung und Soziales

2.11. Medizinische
Versorgung und
Gesundheit
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Entwicklungsziele
medizinische Versorgung
und Gesundheit

2.12. Schutz
und Entwicklung der
Umwelt
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Sektor hat sich in den letzten Jahren durch den Zusammenschluss von Facharzt-
praxen in der Innenstadt ein Wandel zu privaten Gesundheitszentren vollzogen.
Auch ergénzende Einrichtungen wie Physiotherapie, Rehabilitation sowie Fit-
ness und Wellness haben die Vorteile des rdaumlichen Verbundes genutzt, so
sind im Bereich des denkmalgeschiitzten Gebaudebestandes der ehemaligen
Scharnhorstkaserne drei entsprechende Einrichtungen entstanden.

Aus Sicht der Stadtentwicklung ist neben einer wohnortnahen medizinischen
Grundversorgung durch Allgemeinmediziner, Zahnarzte, Physioeinrichtungen,
ambulanten Diensten, Apotheken etc. eine Konzentration von Gesundheitsein-
richtungen und Fachéarzten in der Altstadt bzw. der angrenzenden Innenstadt zu
férdern, da hier einerseits eine optimale Erreichbarkeit gesichert ist, andererseits
eine Belebung und Nutzung der sonstigen Versorgungs- und Dienstleistungsan-
gebote erreicht wird.

Entwicklungsziele medizinische Versorgung und Gesundheit:
211.- Z1 Sicherung der medizinischen Daseinsversorgung und von Ge-
sundheitseinrichtungen entsprechend der sich wandelnden Bedarfe

2.11.- Z2 Sicherung und Wachstum von Beschéftigungsméglichkeiten im
Dienstleistungssektor Pflege und Gesundheit (hoher Anteil weiblicher Be-
schaftigter)

2.11.- Z3 Wachstum und Beschaftigung durch Ausbau des Sektors Well-
ness und Fitness

Das Querschnittsziel Umweltschutz hat bezogen auf die je besonderen sektora-
len Entwicklungsziele in der Hamelner Stadtentwicklung eine hohe Prioritat. In
allen Stadtentwicklungsbereichen ist immer auch eine umweltpolitische Zielset-
zung enthalten, u.a. Innenentwicklung vor Aufienentwicklung in der wohnbau-
lichen und gewerblichen Entwicklung, Férderung der Wirtschaftsstruktur durch
Ansiedlung innovativer Betriebe und Entwicklungsmdéglichkeiten fir bestehende
Betriebe und Auslastung vorhandener Infrastruktureinrichtungen.

Ein bedeutsames Entwicklungspotential im Umweltsektor steckt in der Nutzung
erneuerbarer Energien. Die Stadt Hameln hat sich das Ziel gesetzt Solarstadt
des Nordens zu werden. Neben der seit 1996 jahrlich stattfindenden Solaren-
ergiemesse SOLTEC, die inzwischen auch andere Formen regenerativer Ener-
gien einbezieht, werden im Zuge von Um- und Neubaumalinahmen &ffentlicher
Gebaude von der Stadt, den Stadtwerken und anderen Tragern Solaranlagen
(Photovoltaik) errichtet.

Einige Beispiele hierfur: Geschosswohnungsbau Rotenberg Ost (Stadtwer-
ke), Uberdachung der zentralen Bushaltestelle Bahnhof und Bahnsteigd&cher
(Stadtwerke), Beleuchtung der neuen Minsterbriicke (Stadt), Amtsgericht (Land



Niedersachsen), Kreishaus (Landkreis Hameln-Pyrmont), Tourismus-Infocenter
(HMT), Neubau Feuerwache (Stadtwerke), Pavillons Birgergarten (Stadtwerke),
zwei Kirchen (Gemeinden), Waldbad Halvestorf (privater Trager).

Dariiber hinaus besteht fiir private Nutzer seit einigen Jahren ein stark nachge-
fragtes, kommunales Solar-Férderprogramm.

In Bezug auf andere regenerative Energien ist eine steigende Nachfrage nach
Biomasse- bzw. Biogasanlagen festzustellen. Die Enertec Hameln GmbH be-
treibt seit 2002 eine Biomasseverbrennungsanlage fiir Althdlzer. Die erste Bio-
gasanlage ist als Zusammenschluss ortlicher Landwirte in Afferde entstanden.
Die Stadtwerke planen eine weitere Anlage.

Weitere Nutzungen erneuerbarer Energien bestehen im Bereich der Wasserkraft
(drei Anlagen der Stadtwerke) und Geothermie (Hochzeitshaus). Mit der Forde-
rung von Windenergieanlagen tut sich die Stadt Hameln aufgrund ihres hochwer-
tigen Landschaftsbildes eher schwer, es gibt zwar eine im Flachennutzungsplan
ausgewiesene Vorrangflache, aber noch keine Anlagen.

Das Stadtgebiet von Hameln umfasst eine Flache von 102,3 km2. Seine natur-
raumliche Lage ist geprégt durch das Wesertal, durch das die Kernstadt um-
gebende Bergland mit den bewaldeten Héhenziigen sowie durch die Bachtéler
insbesondere von Hamel und Humme.

Landwirtschaftliche Flachen nehmen 41,7 % des Stadtgebietes ein. Sie wer-
den ca. zu 92 % als Acker und zu 8 % als Grunland bewirtschaftet. Der hohe
Acker- und geringe Griinlandanteil ist insbesondere in der hohen ackerbaulichen
Ertragsfahigkeit der Béden begriindet. Der Waldanteil betrdgt ca. 28,6 % des
Stadtgebietes. Die vorhandenen Siedlungs- und Verkehrsflachen haben einen
Anteil von ca. 24,8 % des Stadtgebietes.

Fir das Stadtgebiet besteht ein Landschaftsplan aus dem Jahr 1991. Dieser war
Grundlage fur den im Zeitraum 1998 bis 2006 erstellten Landschaftsrahmenplan
(LRP), der im Hinblick auf seinen Detaillierungsgrad einem Landschaftsplan ent-
spricht. Einen konzeptionellen Schwerpunkt des Zielkonzeptes des LRP bildet
die Entwicklung eines Biotopverbundsystems, welches sich vorrangig aus dem
Schutzgut Arten und Biotope ableitet. Hiermit wird auch der Forderung des Lan-
desraumordnungsprogrammes nach dem Aufbau eines ,landesweiten Biotopver-
bundes® Rechnung getragen.

Der Landschaftsrahmenplan hat als Fachplanung empfehlenden Charakter fir
alle nachfolgenden Planungen. Im Rahmen der Aktualisierung des Flachennut-
zungsplanes 2006 wurden somit die programmatischen Zielsetzungen des LRP,
die in Bezug auf die rdumliche Entwicklung relevant sind, lbernommen:
m  Nachrichtliche Ubernahme der Schutzgebiete wie Naturschutzgebiete
(NSG) , Landschaftsschutzgebiete (LSG) etc.
m Darstellung der Landschaftsteile, die die Voraussetzungen fir die Aus-
weisung eines NSG oder LSG erfiillen, aber noch nicht férmlich in einer

35



36

Verordnung festgelegt sind, hierbei wurden auch die FlieRgewé&sser Uber-
nommen

m Darstellung der Flachen aus der Konzeption ,Fl&chenpool/Okokonto” fiir
etwaige Kompensationsmafinahmen im Rahmen der Bauleitplanung und
der sonstigen planungsrechtlich gesicherten Flachen zum Schutz, zur Pfle-
ge und zur Entwicklung von Natur, Landschaft und Boden

m  Darstellung sonstiger vorhandener Griin- und Freiflachen einschlie3lich
des als Grinverbindung bedeutsamen Fernwanderradweges Weser, die
insbesondere im Hinblick auf die Naherholung und Freiraumversorgung
bedeutend sind.

Zum Schutz der Umwelt werden im Stadtgebiet kontinuierlich MalRnahmen
umgesetzt, u.a. zur Pflege des Orts- und Landschaftsbildes (Hecken-, Gewas-
serrandstreifenprogramme), Bewirtschaftung des Oberflachenwassers (Entsie-
gelungsprogramm fiir Schulhéfe u.a. ) und Grundwasserschutz, Minimierung der
Zersiedlung von Landschaft (Innenentwicklung vor AuRenentwicklung), Arten -
und Biotopschutz und Klima/Luft durch energetische Sanierung von Geb&uden.

Durch die Einrichtung eines Okokontos/Flédchenpools fiir die Kompensation
etwaiger Eingriffe im Rahmen der Bauleit- und sonstigen Planung kénnen raum-
lich konzentriert und /oder zusammenh&ngend MalRnahmen umgesetzt werden,
die sich auf die verschiedenen Landschaftseinheiten verteilen, unterschiedliche
Standorten, z.B. von trocken bis feucht, berlicksichtigen und aus Sicht des Na-
turschutzes aufwertbar sind. Der Vorteil dieser Mallnahmen besteht darin, dass
sie auf der Grundlage einer Gbergeordneten Konzeption entstehen und nicht situ-
ativim Rahmen einer aus einer Planung resultierenden Eingriffskompensation.

Im Hinblick auf die Freiraumversorgung ist es die primadre Zielsetzung der Stadt,
vorhandene Freirdume und Griinstrukturen zu erhalten, zu vernetzen und weiter
zu entwickeln und somit deren Zugénglichkeit zu optimieren.

Fir die Ortschaften stehen hierbei insbesondere der Erhalt der vorhandenen
dérflichen Freiflachen (Obstgérten, hofnahe Wiesen und Weiden etc.) und
deren Entwicklung unter besonderer Berticksichtigung ihres regionstypischen,
identitatsstiftenden Charakters im Vordergrund.

Fir die Hamelner Kernstadt steht demgegeniber infolge der vorhandenen
Siedlungsdichte der Vernetzungsgedanke im Vordergrund. Denn die Hamelner
Kernstadt verfugt mit den unmittelbar nérdlich und westlich angrenzenden
Naherholungsrdumen in der Weserniederung und den Stadtwaldern zwar Uber
ein attraktives Angebot. Dieses ist jedoch firr groRe Teile des Kernstadtgebietes
zumindest fuRldufig oder per Rad infolge der vorhandenen Barrieren (Stral3en;
Bahnlinien) und Entfernungen nur schwer erreichbar. Die Sicherung und der
Ausbau vorhandener Grinfldchen, ihre Vernetzung untereinander und mit der
umgebenden Landschaft erklartes Ziel . Ein wesentliches Element hierfir ist ein



zusammenhdngendes und engmaschiges Netz an Ful3- und Radwegen, das auf
kurzen Wegen Naherholungsbereiche erschlielt.

Neben den rdumlichen Entwicklungszielen verfolgt die Stadt Hameln die Ziel-
setzung sich als ,Solarstadt des Nordens® zu profilieren. Neben der seit 1996
stattfindenden Solarmesse SOLTEC und der Zusammenarbeit mit dem Ener-
gieinstitut fir Solarenergieforschung in Emmerthal hat die Stadt eine Reihe von
Projekten zur Solarenergienutzung initiiert und unterstitzt.

2.12.- Z1 Nachhaltige Entwicklung und Wachstum durch Ausbau erneuer- Entwicklungsziele
barer Energien Schutz und Verbesserung
der Umwelt

2.12.- Z2 Verbesserung der Umweltsituation durch Biotopvernetzungen
und Konzentration von EntwicklungsmaBnahmen (Okokonto-Flichenpool)

2.12.- Z3 Forderung von ,,Umweltinitiativen“, z.B. Entsiegelungsprogram-
me fiir 6ffentliche Einrichtungen, Férderprogramme fiir Biirgerinnen und
Burger

2.12.- Z4 Verbesserung der Naherholungsqualitédten insbesondere fiir die
Hamelner Kernstadt durch Vernetzung vorhandener Griinstrukturen und
Ausbau des Wegenetzes

Stadtentwicklungskonzept (2000) 2.13. Ubersicht
Statistische Daten der Stadt Hameln (jahrlich) grundlegender ortli-
Flachennutzungsplan (aktualisiert und digitalisiert 2006) cher FaChplanungen
Mérkte- und Zentrenkonzept (2005)

Tourismuskonzept (1999)

Verkehrsentwicklungsplan (1994)

Sozialraumanalyse/Altenplan (derzeit in Arbeit)

Entwicklungsplane fiir Kindertagesstatten, Schulen (Landkreis), (jahrlich fortge-

schrieben)

Spielplatzentwicklungkonzept (jahrlich fortgeschrieben)

Landschaftsrahmenplan - Qualitat wie Landschaftsplan (2006)

Baumschutzsatzung (1988)
Okokonto-Flachenpool (1998/2006)
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Zusammenschau:

Starken und Schwachen, Entwicklungspotentiale,

Wirtschaft Handelszentrum Hameln

und Beschéftigung Bedeutung der Altstadt
Starken m hohe Bedeutung als Arbeitsmarktzentrum m hohe Bedeutung als Einzelhandelszentrum

in der Region in der Region

m vergleichsweise ausgewogene Wirtschafts- | m hohe Kaufkraftbindung

struktur m attraktive historische Altstadt mit guter

m fraditionell starker Dienstleistungssektor Einkaufsatmosphare

m sofort verfligbares Angebot an Gewerbefla- | m unverwechselbares Erscheinungsbild

chen durch Brachenkataster und neu erschlos- | m breites Angebot an Fachgeschaften

sene Gebiete m gutes Angebot an erganzenden Dienstleis-

m Wirtschaftsforderung implementiert, Techno- | tungen und Gastronomie

logie- und Griinderzentrum m Stadtmarketing implementiert

m ausreichendes Parkraumangebot

Schwichen m deutlicher Riickgang im produzierenden m deutliche funktionale und gestalterische

Gewerbe, wenig Neuansiedlungen

m verfestigte Arbeitslosigkeit auf einem ver-
gleichsweise hohen Niveau

m fehlender Autobahnanschluss, dadurch
hoher Konkurrenzdruck bei Neuansiedlungen
von Betrieben in der Region

m fehlende Umgehungsstrale, dadurch hohe
Verkehrsbelastung in der Innenstadt

Mangel in der Ausstattung

m hoher Filialisierungsgrad

m starke Ausrichtung auf Bekleidung

m steigende Bagatellisierung des Angebots
(Handy-Laden, 1-€-Laden, Backer/Fastfood)
m fehlende Attraktivitat in der Schllisselbran-
che Elektronik/Technik

m gewisse Verodung nach Geschaftsschluss
m keine einheitlichen C")ffnungszeiten, kein
gemeinsames Werben des Einzelhandels

m in Teilen hohes Mietniveau




thematische und raumliche Handlungsfelder

Tourismus und Freizeit

attraktiver Wohnstandort

Begegnung,
Bildung und Soziales

m hoher - auch international - Bekanntheits-
grad des Rattenfangers, Rattenfangerspiele
und Musical Rats

m Stadt der Weserrenaissance, historische
Bausubstanz

m modellhafte Altstadtsanierung

m interessantes Ausstellungsangebot durch
Erlebniswelt Renaissance und Stadtmuseum
m gute Auslastung im Tagestourismus

m Zusammenarbeit der Tourismusregion
Weserbergland

m attraktive landschaftliche Lage

m Anbindung an Weser-Fernwanderradweg

m hohe Wohn- und Lebensqualitat durch
attraktive landschaftliche Lage, gutes Infra-
struktur- und Versorgungsangebot

m attraktives Mittelzentrum

m positives ,Kleinstadtimage®

m bedarfsgerechtes Angebot an Wohnraum
und Bauplatzen

m hohe Heimatverbundenheit, groRes Potenti-
al an Rentenriickkehrern

m starke Wohnungsbautréger

m attraktive soziale Infrastruktur

m Dreites Kultur- und Freizeitangebot, u.a.
Museum, Theater, verschiedene kleiner Biih-
nen, Arche, Kunstkreis, Kultur- und Kommuni-
kationszentrum Sumpfblume, Jugendzentrum,
Kinder- und Jugendbiiro, zahlreiche Sportstét-
ten, Schwimmbader

m gute Ausstattung an Bildungseinrichtungen,
Schulen und Betreuung, u.a. VHS , drei Gym-
nasien, berufsbildende Schulen, Berufsakade-
mie Weserbergland, Stadtblicherei

m gute medizinische Versorgung, hohe
Facharztdichte

m Tagungstourismus schwach

m geringe Anzahl an Ubemachtungen, nur
kurze Aufenthalte (Dauer)

m Profil als Stadt an der Weser fehlt

m wenig Angebote zu wasserorientiertem Tou-
rismus wie Wasserwandern

m fehlende Aufarbeitung der Industriege-
schichte der Wesermiihlen

m starker Konkurrenzdruck im Angebot der
Einfamilienhausgebiete durch die Nachbarge-
meinden

m vergleichsweise hohes Bodenpreisniveau
(Nachbargemeinden deutlich darunter)

m fehlende Uberértliche Bildungseinrichtun-
gen wie Fachhochschule
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Wirtschaft
und Beschaftigung

Handelszentrum Hameln
Bedeutung der Altstadt

Entwicklungspotentiale

m Wachstum durch Ausbau des Dienstleis-
tungssektors Pflege und Gesundheit infolge
der Altersstruktur der Bevélkerung

m Wachstum durch Ausbau des Dienstleis-
tungssektors Freizeit und Tourismus

m nachhaltiger Bedeutungsgewinn durch Auf-
stufung zum Mittelzentrum mit oberzentralen
Teilfunktionen gem. Landesraumordnungspro-
gramm, vor dem Hintergrund des demogra-
phischen Wandels ist eine Konzentration auf
die zentralen Orte zwingend (Infrastruktur und
Versorgung)

m Wachstum durch Ausbau der ,Unique Sel-
ling Proposition” der Altstadt - Alleinstellungs-
merkmale wie einmalige Einkaufsatmosphéare
in historischem Ambiente der Weserrenais-
sance etc.

m Wachstum durch Erweiterung des Einzugs-
bereiches und Steigerung der Attraktivitat
durch die Stadtgalerie Hameln 2008

m Wachstum durch ein konzertiertes
Stadtmarketing - Inszenierung der Stadt wie
,Hameln bei Nacht* oder ,Hameln und die
Renaissance’

thematische und raumliche
Handlungsfelder

m Sicherung und Ausbau der Beschaftigungs-
maglichkeiten durch Bestandspflege in allen
Wirtschaftsbereichen

m Wiedernutzung von Gewerbebrachen

m Siidumgehung

m Profilierung des Dienstleistungssektors
Freizeit und Tourismus, Pflege und Gesund-
heit

m Neugestaltung und Modernisierung der
HauptfuRgangerzonen unter Beriicksichtigung
der Zielgruppen: Junge Familien, Generation
50+, Touristen

m starkere Profilierung als Erlebnisraum

m starkere Diversifizierung des Angebotes

m kleinrdumige Standortprofile entwickeln,
Angebotsnischen nutzen, Eigentiimer
einbeziehen/Mietniveau gestalten

m Leerstandsmanagement




Tourismus und Freizeit

attraktiver Wohnstandort

Begegnung,
Bildung und Soziales

m Wachstum im zukunftsorientierten Segment
des Stadtetourismus

m Wachstum im zukunftsorientierten Segment
Freizeittourismus ( Rad- und Wasserwandern)
m Ausbau des Tagungsstandortes Hameln

m Nutzung von Synergien - Stadtmarketing,
Einkaufstandort Hamelner Altstadt, Erlebnis-
welt Renaissance, Stadtmuseum

m Starkung des Wohnstandortes durch attrak-
tive Wohnangebote fiir die Generation 50+

m Ausbau des Dienstleistungssektors Pflege
und Gesundheit

m Ausbau des Wohnstandortes fir junge
Familien durch Steuerung des Bodenpreisni-
veaus fiir neue Wohngebiete

m Entwicklung eines Familienmanagements
auf lokaler Ebene zur Attraktivitatssteigerung
der Angebotsstruktur

m Profilierung auf Themen wie Renaissance
neben der EWR, z.B. im Rahmen von Events
unter Einbeziehung des Einzelhandels, der
Gastronomie

m Erweiterung der Angebote im Wasser-
tourismus und fiir Radfahrer verbunden mit
serviceausgerichteten Dienstleistungen

m starkere Vermarktung als Tagungsstadt

m Optimierung der Informationssysteme,
Stadtgeschichte erzahlen

m Inszenierung neuer Themenfelder wie
,Hameln bei Nacht"*

m moderate Baulandentwicklung, starkere
Zielgruppenausrichtung/Differenzierung des
Angebotes

m qualitative Weiterentwicklung des Woh-
nungsbestandes, insbesondere im Hinblick
auf die Anforderungen alter werdender Bevdl-
kerung, Angebote fir die aktive Generation
50+

m neue Wohnmodelle stlitzen, Mehrgenerati-
onenwohnen etc.

m Ausbau des Ganztagsschulangebotes

m Offnung/Anpassung der Kindertagesstat-
tenangebote an die Nachfrage - Krippe, Hort,
altersgemischte Gruppen, Offnungszeiten

m Ansiedlung einer Fachhochschule oder
einer vergleichbaren Einrichtung, z.B. im
Berufsspektrum Gesundheit

m Konzept demographischer Wandel - soziale
Infrastruktur - Altenhilfe

41



3.1. Ubersichten
Infrastruktur
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3 Raumliche Bestandsaufnahme Entwicklungsgebiete

In den folgenden Ubersichtskarten sind neben allgemeinen Informationen zur
Stadt die fiir den Tourismus und Einzelhandel relevanten Infrastrukturausstattun-
gen im Bereich der Altstadt und der angrenzenden Bereiche sowie entlang der
Weser dargestellt.

Die Karten gliedern sich in die Themenbereiche

3.1. Offentliche Einrichtungen und Sehenswirdigkeiten
3.2. Einzelhandel Altstadt

3.3. Ubernachtungsméglichkeiten

3.4. Parkraumkonzept

3.5. Fahrradabstellanlagen

Unter dem Aspekt ,Offentliche Einrichtungen und Sehenswiirdigkeiten“ wurden
die aufgenommen, denen eine lbergeordnete Bedeutung zukommt, so wurde
beispielsweise auf die Darstellung von allgemein bildenden Schulen verzichtet.
Und sicherlich gibt es in der Altstadt auch noch einiges mehr, was sehenswert
ist.

In Bezug auf den Einzelhandel wurde der Besatz vom April 2006 wiedergegeben,
die Daten wurden in einer eigenen Erhebung ermittelt.

Die Ubernachtungsangebote entsprechen dem aktuellen Stand.

Das Parkraumkonzept der Anordnung der Parkhduser, -garagen und -platze
entlang der ehemaligen Wallanlagen der Altstadt wurde im Rahmen der Altstadt-
sanierung entwickelt und hat sich bis heute strukturell bewéhrt. Die einzigen
offentlichen Parkplatzangebote, die von diesem Konzept abweichen, d.h. inner-
halb der Altstadt liegen, sind das Parkhaus Kopmanshof und die Tiefgarage des
real,-Marktes, die derzeit infolge der BaumalRnahme der Stadtgalerie Hameln
nicht mehr besteht und kiinftig durch die Parkdecks der Stadtgalerie ersetzt
wird. Alle Parkhauser und Platze im Umfeld der Altstadt werden bewirtschaftet,
die Parkhauser und Tiefgaragen von den GWS Stadtwerken, die Parkpléatze im
offentlichen Strallenraum von der Stadt Hameln. Trotz ausreichender Kapazitat
besteht seitens des drtlichen Einzelhandels die Forderung nach zuséatzlichen und
kostenlosen Angeboten.

In der anschliefienden Bestandsaufnahme werden die Altstadt, insbesondere
die HauptfuRgangerzone, und die Weserpromenade weiter beleuchtet.



Fortsetzung: Raumliche Bestandsaufnahme Entwicklungsgebiete

Die von Zerstérungen durch die beiden Weltkriege weitgehend verschont geblie-
bene Altstadt von Hameln zeigt in weiten Teilen ein geschlossenes und in seiner
Mafstéblichkeit einheitliches und harmonisches Bild. Dies bezieht sich sowohl
auf den Stadtgrundriss als auch auf Gebaude und Gebdudeensembles, die eine
Vielzahl von baukiinstlerisch wertvollen Details aus unterschiedlichen Stilepo-
chen aufweisen.

Die fur die Altstadt 1968 eingeleitete und 1992 abgeschlossene Sanierung hatte
Modellcharakter. Nach einer kurzen Phase der Flachensanierung erfolgte nach
massiven Protesten der Bevdlkerung ein Umbesinnen zur behutsamen Stadt-
erneuerung. Eine detaillierte Stadtbildanalyse als Grundlage fir die weitere
Entwicklung der Sanierungsziele erfolgte im Rahmen eines Forschungsprojektes
des damaligen Bundesbauministeriums durch die Professoren Spengelin, Meck-
seper und Wunderlich u.a.

Im Zuge der Altstadtsanierung wurde zwischen 1975 und 1980 die heutige Ful3-
gangerzone mit einer Gesamtldnge von 1.720 m und einer Flache von 2,3 ha mit
den Hauptgeschéftslagen Oster- und BéackerstralRe sowie Pferdemarkt (650 m
Lange, 1,6 ha Flache) eingerichtet.

Die FuRgangerzone ist als zentraler Bereich der Altstadt fir den Tourismus von
besonderer Bedeutung. Hier konzentrieren sich die Sehenswirdigkeiten und
verlaufen die Stadtfihrungen.

In weiten Teilen sind die Sanierungsziele und -ergebnisse auch heute noch so-
wohl unter funktionalen als auch gestalterischen Gesichtspunkten als gelungen
zu bewerten. Das gilt insbesondere fiir die malerischen kleinen Stralenziige
aulderhalb der FulRgangerzone.

3.2. Altstadt
FulRgangerzone
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Demgegeniiber weist die FuBgangerzone insgesamt erhebliche gestalterische
und funktionale Mangel auf. Insbesondere die Hauptgeschéftslagen sind lber-
mdbliert, wirken nicht nur vollgestellt, sondern verstellen mit ihnren Mdblierungen
nicht selten den Blick auf die historische Bausubstanz. Eine durchgéngige dem
Stadtbild entsprechende Gestaltung ist nicht mehr ablesbar, es mischen sich
munter Stilelemente der 1970er, 1980er und 1990er Jahre.

Die folgenden Beschreibungen beziehen sich im Wesentlichen auf die Hauptful3-
gangerzone (Oster- und Backerstralle sowie Pferdemarkt), gelten aber dem Grun-
de nach auch fiir die Gbrigen Bereiche wie Emmernstralle, Ritterstral’e u.a.

Das grobkiesige Betonrechteckpflaster, das fir den gréten Teil der Stral3en-
raume der FuRgangerzone verwendet wurde, war zwar mit dem Ziel des regi-
onalen Bezuges aus Weserkiesen hergestellt, steht aber aus heutiger Sicht in
Kontrast zu den historischen Fassaden. Es strukturiert den Strallenraum zu we-
nig und da, wo es ihn gliedert, bleibt diese Gliederung abstrakt ohne Bezug zum
historischen Stadtbild. Im Hinblick auf die Funktionalitat ist festzustellen, dass
das Pflaster infolge seines Alters ,geh-unfreundlich“ geworden ist und in Teilen
ein deutlich zu hohes Quergefalle aufweist, so dass es fur eine Fuligdngerzone
unter den heutigen Anforderungen nicht mehr vertretbar ist. DarGber hinaus steht
das ehemals verwendete Pflaster nicht mehr zur Verfiigung, so dass sich bei
Reparaturarbeiten kontinuierlich ein ,Flickenteppich® einstellt.

Das im Bereich des Pferdemarktes verlegte kleinteilige Porphyr-Pflaster ent-
spricht zwar bis heute dem Charakter des Ortes und nimmt Bezug zum Stadtbild.
Es weist jedoch auch funktional erhebliche Mangel auf, die fur eine FulRganger-
zone zumindest in Bezug auf den Flachenanteil nicht vertretbar sind. Es ist infol-



ge der angewandten Verlegung ,geh-unfreundlich und zudem nicht frostsicher,
so dass es immer wieder zu Schaden kommt, was zu einem hohen Unterhal-
tungsaufwand fuhrt.

Auch das Beleuchtungskonzept ist aus heutiger Sicht mit deutlichen Mangeln
behaftet und hdchst unattraktiv. Trotz der teilweise vorhandenen historisierenden
Leuchten schafft es keine Atmosphére. Zudem wird keine gute Ausleuchtung des
Stadtraumes erreicht, so dass dieser teilweise im Dunkeln verschwindet.

Auch die Stadtméblierung kann aus heutiger Sicht im Hinblick auf die verschie-
denen Nutzergruppen verbessert werden, um die Aufenthaltsqualitat zu steigern.
Gestalterisch ist die Materialvielfalt Holz, Edelstahl, Beton, Naturstein zu beméan-
geln.

Am deutlichsten wird der Stilmix oder das fehlende Gestaltleitkonzept, wenn man
sich die Griinstrukturen vor Augen fuhrt: Es gibt altere und in den 1970er Jah-
ren gepflanzte GroRbaume, die tlw. fir den Stadtraum ungeeignet sind. Es gibt
Pflanzbeete aus den 1990er Jahren, die zwar sehr dekorativ mit Saisonblumen
bepflanzt werden, ansonsten jedoch eine fur den Stadtraum eher unangemes-
sene Bepflanzung mit Kugelkirschen und Buchsbaumhecken u.a. aufweisen.
Der Griinbestand ist zwar vielfaltig - eine den Stadtraum pragende Wirkung geht
jedoch nur von wenigen Bdumen aus, hier sind insbesondere die Linden an der
Marktkirche und die GroRRbdume in der sidlichen Backerstral’e zu nennen.
Insgesamt ist festzustellen, dass die FulRgangerzone, insbesondere die Haupt-
geschaftslagen, den heutigen Anforderungen des Einzelhandels und Tourismus
nicht mehr gerecht wird und dringend einer grundlegenden Erneuerung bedarf.

Es gibt derzeit nicht vieles, was aus der Altstadt kommend auf die Weser hinfuhrt
oder hinweist, so bleiben dem Besucher i.d.R. nicht nur die kleinen zur Weser
fuhrenden Stralen sondern auch die Weser mit ihren attraktiven Angeboten wie
die Pfortmiihle und die Werderinsel mit historischer Schleusenanlage verborgen.
Da zudem infolge des zunehmenden Fahrradtourismus' entlang der Weser die
Anzahl der Besucher steigt, die die Stadt von dieser Seite ,betreten®, ist es ein
erklartes Ziel der Stadtentwicklung, das ,Ansehen” der Weser und ihre Funktion
im Stadtraum zu stérken. Notwendige MalRnahmen hierzu sind insgesamt eine
bessere Wegweisung, die Verbesserung des Angebotes zum Wasserwandern
und die Belebung der Promenade durch neue Nutzungen. Ein wichtiger Aspekt
hierbei ist auch die Aufarbeitung der Industriegeschichte der Wesermihlen, die
unmittelbar mit der Stadtgeschichte Hamelns verbunden ist.

Die Weserpromenade gliedert sich im Umfeld der Altstadt von Norden nach Si-
den kommend in die Teilbereiche:

Teilbereich | vom Krankenhaus an der Weser zur Altstadt mit Werder
Teilbereich Il Ubergangszone von der Altstadt bis zum Hafen

Teilbereich lll das Hafengebiet

von denen im Rahmen dieses Konzeptes zunéchst nur die beiden ersten Gebiete
betrachtet werden sollen.

3.3. Weser-
promenade
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Weserpromenade

Die Teilbereiche weisen sowohl im Hinblick auf ihre Nutzung als auch ihre Gestal-
tung deutlich unterschiedliche Pradgungen auf, die im Zuge der Attraktivitatsstei-
gerungen positiv herauszuarbeiten sind.

L

L

e
I

1L -

Der Teilbereich | beginnt am Krankenhaus, das sich kinftig mit
einem Patientengarten zur Weser 6ffnet. Im Hinblick auf die Ge-
staltung der Promenade formuliert sich hier der Ubergang von
dem landschaftlich gepragten Wesertal zur stadtisch gepragten
Weserpromenade.

Im Bereich des Krankenhauses befindet sich ein erster Treppen-
abgang zum unteren Weserufer, der jedoch infolge der sich ent-
wickelten Spontanvegetation tatsachlich nicht mehr zugénglich
ist (Abb. links)

Die Wasserkante liegt hier durch die oberliegende Staustufe
deutlich tiefer. Infolge der Pegelschwankungen ist das untere
Weserufer hédufig Uberschwemmt und als ungestaltete reine
Grinflache mit nur einem Zugang unattraktiv. Die bloRe Eroff-
nung der Zugénglichkeit wurde demzufolge in der Vergangenheit
auch mangels aktivem Angebot nicht angenommen.



Im Verlauf der Altstadt setzt sich die Promenade als schmales von einem alten
eindrucksvollen Baumbestand gesaumtes Band fort und ,endet® zunachst an
dem Industriedenkmal Pfortmihle, das heute hauptsédchlich als Stadtbibliothek
und Stadtarchiv genutzt wird.

Durch die starke Wurzelbildung der Bdume ist die Funktionalitdt der Promenade
in Bezug auf Begehbarkeit und Rad fahren erheblich beeintrachtigt. Dartber hi-
naus ist die Promenade durch die angrenzenden Stra3en und Nutzungen stark
eingeschrénkt und bietet als schmales Band nur wenig Spielraum flr andere
Nutzungen, Verweilpldtze und Spielangebote. Auch in diesem Abschnitt liegt die
Wasserkante deutlich tiefer, so dass ein unmittelbarer Bezug zum Wasser fehlt.

Einen Ausgleich hierzu bildet die griine Werderinsel, die durch eine 1999 neu
errichtete FuRgéangerbriicke als Naherholungsraum fiir die Altstadt erstmalig er-
schlossen wurde. Aber auch auf dem Werder ist der direkte Zugang zum Wasser
aus stadtebaulicher Sicht noch verbesserungsbedirftig, da auch diese Ufer zum
Teil durch Spontanvegetation unzuganglich sind.

Auf dem Werder befindet sich eine - auch aus touristischer Sicht - besondere
Attraktion: die denkmalgeschiitzte Schleusenanlage aus dem Jahr 1871, die die
enge Verzahnung von Stadt und Fluss dokumentiert (Tafel).

Daruber hinaus befindet sich auf dem Werder neben dem Betrieb in der Pfort-
mihle ein weiteres gastronomisches Angebot, das insbesondere in den Som-
mermonaten und durch die angebotenen Veranstaltungen eine hohe Attraktivitat
entfaltet.

Die nachsten gastronomischen, kulturellen und Freizeitangebote befinden sich
erst wieder im Nahbereich der Munsterkirche am sidlichen Rand der Altstadt.
Als Verbindung zwischen diesen Angeboten dient ein vom Stadtgeschehen
aufgrund der vorhandenen Geb&ude ruhiger und abgeschirmter Abschnitt der

Weserpromenade
zwischen Amtsgericht
und Pfortmihle
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Weserpromenade und
Treppenabgang Langer Wall
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Weserpromenade. Die Elisabeth-Selbert-Schule am Langen Wall verdeutlicht
durch ihre raumliche Pragnanz sehr schén das fur Hameln typische Thema der
geschlossenen Bebauung bzw. der wie der Name Langer Wall schon zeigt ur-
springlich vorhandenen Stadtmauer zur Weser.

In diesem Abschnitt der Promenade liegt ein weiterer Uferzugang, der jedoch
aufgrund seines schlechten Zustandes ebenfalls nicht zur Benutzung einladt.

Der zweite Teilbereich bildet eine stadtebaulich spannende Ubergangszone
zwischen der Altstadt und den anschlieRenden gewerblichen bzw. industriellen
Nutzungen, da diese sich bereits im Blickfeld befinden. Besonders pragend ist
hierfir ein vorhandener Muhlenbetrieb.

In dieser Ubergangzone hat sich im Zuge der Nachnutzung vorhandener histori-
scher Gebdude - wie dem des ehemaligen Stadtgefdngnisses als auch ehemals
industriell oder gewerblich genutzter Gebaude - eine stddtebaulich interessante
Nutzungsmischung entwickelt. Das Stadtgefangnis dient heute als Hotel, in dem
auch Konferenz- und Tagungsraume angeboten werden. Eine ehemalige Nudel-
fabrik beherbergt heute u.a. die Berufsakademie Weserbergland. In einer ehe-
maligen Gewerbehalle findet seit rd. 15 Jahren das Uberregional bekannte Kul-
tur- und Kommunikationszentrum ,Sumpfblume® seinen Unterschlupf, in weiteren
ehemals gewerblich genutzten Geb&uden (und Neubauten) befindet sich heute
die Jugendwerkstatt Hameln, die im Bereich der Jugendbeschéftigung und -wei-
terbildung tatig ist. Erganzt wird dieses Ensemble durch den 1980 fertiggestellten
Neubau der Mehrzweckhalle Rattenfangerhalle, in der neben Sportveranstaltun-
gen auch Konzerte, Kongresse und Ausstellungen etc. stattfinden. Gemeinsam
ist allen Einrichtungen in diesem Bereich, dass sie auch gastronomische Ange-
bote vorhalten, die sich jedoch im Hinblick auf ihre Zielgruppen unterscheiden:
Hotel Stadt Hameln, Restaurant Globus in der Rattenfangerhalle, ,Kneipe“ in der
Sumpfblume und EXPO-Café in der Jugendwerkstatt.



Auf der Tiefgarage der Rattenfangerhalle befindet sich eine gestaltete Griinfla-
che, durch die die Weserpromenade optisch aufgeweitet wird. Hieran angrenzend
liegt auch einer der Altstadt-Reisebusparkplatze. An der Kaimauer selbst laden
Sitzstufen zum unteren Weserufer zum Verweilen ein. Zudem befinden sich dort
die Anlegeplétze fir die Weserpassagierschiffe und eine kleinere Anlegestelle
fir Motor- und Kanuboote sowie ein saisonal betriebener Solarbootsverleih. Die
Situation rund um den Anleger ist aus stadtebaulicher Sicht insgesamt positiv zu
bewerten, kdnnte jedoch punktuell aufgewertet werden, was insbesondere fiur die
Sitzgelegenheiten und die Bepflanzung der Tiefgaragenabgéange gilt.

Demgegentuber fehlt der weiteren Promenade bis zum Hafen ein attraktives
Gestaltungskonzept, das die Besucher aus der Altstadt in diesen Bereich hinaus-
zieht, oder umgekehrt diese freundlich in die Altstadt begleitet. Immerhin beginnt
hier aus Suden Uber die neue Hafenbriicke kommend der innerstadtische Teil
des Radwanderweges. Insbesondere das Umfeld, das durch brachgefallene Ge-
werbegrundstiicke gepragt ist, macht einen verwahrlosten Eindruck.

Es fehlen aber auch attraktive, méglichst noch touristisch und freizeitausgerich-
tete Nutzungen, die das vorhandene Angebot der Sumpfblume und der Jugend-
werkstatt abrunden. So kénnte beispielsweise unter Einbeziehung angrenzender
Flachen das nicht vereinsgebundene Angebot zum Wasserwandern hier deutlich
ausgebaut werden (u.a. Kanuverleih). Aber auch einfache Spielmdglichkeiten,
Picknickplatze und wie schon am Anleger Sitzstufen mit Weserblick, Raum fur
kleinere Aktivitidten Weinfeste und Flohmarkte bis hin zu preiswerten Ubernach-
tungsangeboten mit Weserblick kénnten die Attraktivitat steigern. Im Hinblick auf
die Gestaltung geht es nicht um eine vordergriindige ,Aufhiibschung®, sondern
um eine konsequente Aufarbeitung des Industrie- und des Wasserthemas, denn
beide Aspekte begriinden die Besonderheit des Ortes. Aus Sicht einer zukunfts-
weisenden Stadtentwicklung sind insofern die bestehenden industriellen Mih-
len- und sonstigen Nutzungen zu erhalten und mit den Tourismusnutzungen in
Einklang zu bringen, neben der Organisation des rdumlichen Miteinanders ist
insbesondere die Industriegeschichte der Mihlen aufzuarbeiten.

Sitzgelegenheiten Promenade
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4 Kooperationen und MaRnahmen ab 1997

Im Folgenden werden Kooperationen in der Region Weserbergland und in ande-
ren Regionen, in denen die Stadt Hameln mitwirkt, das Stadtmarketing und eine
ortliche Initiative vorgestellt. Dariiber hinaus werden Infrastrukturmaf3nahmen
und Einzelmafnahmen in Hameln vorgestellt, die seit 1997 bestehen bzw. umge-
setzt wurden und fiir den Tourismus und/oder den Einzelhandel von besonderer
Bedeutung sind bzw. als Impulsgeber fir Wachstum und Beschéftigung in Stadt
und Region fungieren.

Kooperationen und Initiativen

4.2. Stadtenetz EXPO-Region (2000)

4.3. Metropolregion Hannover-Braunschweig-Goéttingen(2006)
4.4. Stadtmarketing (1997)

4.5. Interessengemeinschaft Weserquartier (2005)

Stadtebauliche und verkehrliche MaBnahmen
4.6. Gestaltungssatzung fiir die Altstadt (2004)
4.7. Mérkte- und Zentrenkonzept (1997, Fortschreibung 2005)

4.8. Steuerung des Einzelhandels in Gewerbegebieten
(fortlaufend ab 1997)

4.9. Ansiedlung eines Einkaufszentrums in zentraler Altstadtlage
(2004 Planungsphase, ab 2006 Bauphase)

4.10. Parkleitsystem (1999)

4.11.  Hotelroute (1997)

4.12. Brucke zur Werderinsel (1999)

4.13. Hafenbricke Fernwanderradweg Weser (2006)
4.14. Neubau der zentralen Haltestelle Bahnhof (1999)
4.15. Umbau des Bahnhofs (2006)

EinzelmaRnahmen
4.16. Tourismus-Infocenter (2000)
4.17. Erlebniswelt Renaissance (2005)
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4.1.
WeserDErglaﬁtﬁ
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Region ~

Weserbergland Region+
Projekt Robin

Weserbergland Region+
Projekte in LEADER+

Die Stadt Hameln bindet sich (ber verschiedene Kooperationen in ihr Umland
ein. Dies beginnt auf Ebene des Landkreises und reicht bis zur Mitgliedschaft in
der Metropolregion Hannover-Braunschweig-Géttingen.

Hameln ist als kreisangehdriges Zentrum und Sitz des Landkreises Hameln-Pyr-
mont in die 1999 gegriindete Regionale Entwicklungskooperation Weserber-
gland (REK) eingebunden.

Starke durch Kooperation. Das ist eine der zentralen Zielvorstellungen, mit de-
nen sich die Landkreise Hameln-Pyrmont, Holzminden und Schaumburg bereits
1999 zusammengefunden haben, um gemeinsam ein regionales Entwicklungs-
konzept zu erarbeiten. Unter breiter regionaler Beteiligung wurde im Jahre 2000
ein Konzept entwickelt, das fir den Raum zukunftsweisend ist.

Der Landkreis Nienburg hat sich 2006 dieser erfolgreichen Kooperation ange-
schlossen - aus der Weserbergland Region wurde die Weserbergland Region
plus.

Unter dem Leitbild ,, Zukunfts- und Mittelstandsregion“ wurden fur die n&chste
Entwicklungsphase bis 2013 drei Handlungsfelder und finf Querschnittsthemen
definiert, die mit besonders hoher Prioritat bearbeitet werden sollen.
Handlungsfelder: Energieregion, I&ndliche Strukturen, Gesundheitsregion,
Querschnittsthemen: Qualifizierung, Innovation, Kooperation, Demographie,
Regionalmarketing.

Mit diesen Handlungsfeldern bzw. Querschnittsthemen werden die Themenfelder
der letzten Férderperiode fortgesetzt, Beispiele hierfir waren:

ROBIN ist ein vom Bundesministerium fiir Bildung und Forschung, dem Europa-
ischen Sozialfonds (ESF) und den drei Landkreise im Rahmen des Programms
.Lernende Regionen - Férderung von Netzwerken® geférdertes Projekt. Ziel ist
es, die Entwicklung einer neuen Lernkultur und den Aufbau einer dauerhaften
regionalen Bildungsinfrastruktur voranzutreiben und den Standortfaktor Bildung
dauerhaft zu verbessern.

Etwa 50 Partner aus den Bereichen Wirtschaft/Arbeit, Bildung/Kultur und Land-
kreisverwaltungen wollen mit ROBIN die (Weiter-)Bildungsnachfrage bedarfs-
und marktgerecht, effizient und innovativ bedienen. Zur Entwicklung des regio-
nalen Arbeitskraftepotentials und zur Befriedigung des wachsenden Lernbedarfs
der Menschen im Weserbergland werden orts- und zeitnah Qualifizierungsange-
bote entwickelt und bereitgestellt.

Mit finf Vorhaben wird dieses ambitionierte Ziel modellhaft verwirklicht: Inter-
net-Bildungsportal, e-Learning, Lernzentren, Historische Universitat Rinteln und
Akademie fur Wirtschaft und Arbeit. Qualitatsentwicklung und die Bericksich-
tigung von Chancengleichheit sind prasente Querschnittsaufgaben in den ver-
schiedenen Themenfeldern.

Im Rahmen von LEADER+ Region, die die gesamte Flache des Flecken Aerzen
und der Stadt Hessisch Oldendorf sowie den landlichen Raum der Stadte Ha-
meln und Rinteln umfasst, werden vor allem im Bereich der Tourismusentwick-



lung (touristische Infrastruktur, touristische Produkte und Tourismusmarketing)
vielféltige Projekte mit Uberregionaler Ausstrahlung umgesetzt. Beispielhaft hier-
fur sind folgende Projekte:

ErschlieRung Schillathéhle und Qualifizierung von Géstefihrern und Géastefuhre-
rinnen; Erlebnisraum Weserradweg - Erarbeitung eines umsetzungsbezogenen
Handlungskonzeptes, z.B. Ausarbeitung von einheitlichen Informationstafeln,
Ausbau des Weserradweges an schlecht befahrbaren Abschnitten; Wassertou-
rismus Weser, z.B. Errichtung von Kanuanlegern an der Weser sowie Bau eines
historischen Weserlastenkahns als touristische Attraktion.

Im Rahmen des Projektes Technologietransfers wurde mit dem Ziel, die Unter-
nehmen in der Weserberglandregion+ zu beraten, ein Kooperationsvertrag mit
der Innovationsgesellschaft Universitdt Hannover mbH abgeschlossen.

Durch die Technologiemanager der Innovationsgesellschaft wurden in den letz-
ten Jahren bereits zahlreiche Projekte in den Unternehmen initiiert und praktisch
durchgefiihrt. Neben der Vermittlung von Experten wurden Studienprojekte und
Férderprogramme an die Unternehmen vermittelt. Ziel ist es, durch diese Aktivi-
taten eine enge Zusammenarbeit von Wissenschaft und Wirtschaft zu erreichen,
so dass die Firmen gemeinsam mit den Hochschulen neue innovative Produkte
und Verfahren entwickeln kénnen.

Im Rahmen des Projektes Regionale Produkte werden zum Wohle der Verbrau-
cher und zur Starkung der regionalen Landwirtschaft Kooperationsstrukturen
zwischen Landwirten und Fleischern geférdert, die eine Direktvermarktung loka-
ler Fleischprodukte ermdglichen. Im Projekt haben sich Landwirte und Fleischer
aus allen drei Landkreisen des Weserberglandes zusammengeschlossen und
bieten frisches Fleisch und leckere Wurst dem Verbraucher auf kiirzestem Wege
an.

Im Rahmen des Projektes RegioCare Zwei, das aus Mitteln des ESF im Rah-
men der ,Weiterbildungsoffensive fiir den Mittelstand“ (WOM) geférdert wurde,
konnten bis Dezember 2005 Pflegeeinrichtungen, therapeutische Praxen sowie
Kliniken und Arztpraxen eine breite Palette von Theorie- und Praxislehrgdngen
fur die Weiter- und Fortbildung ihrer Mitarbeiterteams nutzen.

Bei dem Projekt Landsommer Weserbergland steht die touristische Erschlie-
Rung bisher noch nicht oder wenig vermarkteter Sehenswiirdigkeiten in den I&nd-
lichen Regionen des Weserberglandes im Vordergrund. Das Projekt ist von der
Landlichen Erwachsenenbildung in Niedersachsen e.V. (LEB) ins Leben gerufen
worden und mittlerweile in zahlreichen Regionen Niedersachsens ein fester und
erfolgreicher Bestandteil des touristischen Angebotes. Die LEB bildet im Rah-
men dieses Projektes Gastefiihrerinnen in den Landkreisen Hameln-Pyrmont,
Holzminden und Schaumburg aus. Der Landsommer Weserbergland bietet in
den landlichen Regionen des Weserberglands ein zusétzliches und regelmafi-
ges Fihrungsangebot nicht nur fir auswartige Gaste sondern Gberwiegend fiir

Weserbergland Region+
Projekt Technologietransfer

Weserbergland Region+
Projekt Regionale Produkte

Weserbergland Region+
Projekt RegioCare Zwei

Weserbergland Region+

Projekt Landsommer Weser-

bergland
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Weserbergland Region+
Projekt Energieregion

4.2. Stadtenetz
EXPO-Region

4.3. Metropolregion
Hannover-
Braunschweig-
Gottingen
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Einheimische. Diese Fiihrungen wirken sich fiir die Region attraktivitatssteigernd
aus, sie verbessern das Fremdenverkehrsbewusstsein der hiesigen Bevoélkerung
und stellen eine Férderung des naturnahen Tourismus dar.

Als jungstes Projekt hat die Weserbergland Region + sich das Ziel gesetzt, das
Weserbergland auf Basis vorhandener Kompetenzen und Potentiale als ,Modell-
region fUr erneuerbare Energien und nachwachsende Rohstoffe“ zu etablieren.
Die Nutzung regenerativer Energien in der Region soll mit dem Ziel Arbeitsplétze
und Wachstum zu initileren vorangetrieben werden.

Aufgrund der zunehmenden gesamtwirtschaftlichen Relevanz hat sich die Len-
kungsgruppe der REK plus daflir ausgesprochen, das Konzept der ,Energieregi-
on Weserbergland® als eines der zentralen Entwicklungsthemen fir die Region
voranzutreiben.

Die Stadt Hameln ist seit 1995 Griindungsmitglied im Stadtenetz EXPO-Region
(Region Hannover, Stadte: Hameln, Celle, Hildesheim, Nienburg, Peine, Stadt-
hagen und Walsrode), das als Modellvorhaben im Rahmen eines Forschungsfel-
des ,Stadtenetze” gegriindet wurde. Dem Stadtenetz EXPO-Region bot sich die
besondere Chance, die weitreichenden Impulse der EXPO 2000 in Hannover zu
nutzen und sich wahrend der EXPO als Vorzeigeregion zu prasentieren.

Das Stadtenetz starkt in den Handlungsfeldern Verkehr, Flachenmanagement,
Vitale Innenstadte, Wirtschaft, Kultur und nicht zuletzt nachhaltige Entwicklung
die Leistungskraft und den Handlungsspielraum in der EXPO-Region durch frei-
willige und gleichberechtigte interkommunale Zusammenarbeit sowie Blindelung
der Ressourcen und Fahigkeiten.

Seit 2003 kooperiert das Stadtenetz als Forum zur Stadt- und Regionalpla-
nung mit den 6rtlichen Landkreisen. Ein wichtiges Projekt des Forums ist die
regionale Abstimmung bei Einzelhandels-Grol3projekten. Auf Basis einer Ver-
kaufsflachenerhebung im erweiterten Wirtschaftsraum Hannover wurde eine
interkommunale Abstimmung zu grofflachigen Einzelhandelsvorhaben in Form
eines Moderationsverfahrens eingefihrt.

Die Stadt Hameln ist seit 2005 Mitglied der Metropolregion Hannover-Braun-
schweig-Géttingen, die die vorhandenen ékonomischen, wissenschaftlichen und
kulturellen Potenziale biindelt und sich im nationalen und internationalen Standort-
wettbewerb profilieren will. 40 Landkreise, Stadte und Gemeinden sowie Samtge-
meinden, die Region Hannover, der Zweckverband GroRraum Braunschweig und
der Regionalverband Siidniedersachsen haben sich im April 2005 auf ein Statut
geeinigt, das Grundlage der Zusammenarbeit in den ndchsten Jahren ist. Noch
im selben Monat hat die Ministerkonferenz fiir Raumordnung Hannover-Braun-
schweig-Géttingen als achte deutsche Metropolregion offiziell anerkannt. In der
Metropolregion leben auf einem Drittel der Flache Niedersachsens vier Millionen
Menschen, d.h. rd. die Halfte der niedersachsischen Bevélkerung.



Fir das Stadtmarketing in Hameln ist die 1997 gegrindete Hameln Marketing
und Tourismus GmbH zustandig, in Ergédnzung ihrer origindren Aufgabenberei-
che Tourismus und Tagungsgeschaft.

Die Professionalisierung und Institutionalisierung des Stadtmarketings wurde
2002 durch Einstellung des Stadtmanagers eingeleitet. Kernrichtlinie fur das
Stadtmarketing ist die Aufwertung und Starkung der Innenstadt in seiner Funktion
als Einzelhandelsstandort und gleichzeitig als kulturelles Zentrum.

Mit seinem einzigartigen Ambiente spricht das ,sagenhafte® Hameln Besucher
wie Einheimische gleichermallen an. Das Stadtmarketing ist angetreten, die
Weserstadt regional noch eindeutiger zu positionieren, um im Wettbewerb der
Stadte die Oberhand zu behalten. Neben einem bestechenden Erscheinungsbild
und hoher Aufenthaltsqualitdt werden Sauberkeit, Sicherheit und Service grof3
geschrieben, um ein stressfreies Einkaufen zu garantieren. Ein ausgewogener
Branchenmix mit einem vorausschauenden, ganzheitlichen Konzept im Flachen-
management soll zukinftig helfen, Hamelns herausragende Stellung als Shop-
ping-Destination im Weserbergland zu festigen. Ausgefallene Veranstaltungen
sorgen darlber hinaus fir weitere Alleinstellungsmerkmale.

Neben dem Einzelhandel stehen das Handwerk und die groRen Unternehmen im
Fokus der Arbeit. Ziel ist es, den Wirtschaftsstandort eingebettet in die regionale
Struktur zu betrachten und dementsprechend zu vermarkten.

Das Stadtmarketing stiitzt sich auf ein Netzwerk von mehr als 330 Unterneh-
mern, Finanzdienstleistern sowie Gastronomen und Gastgebern, die sich im
Stadtmarketing- und Verkehrsverein Hameln e.V. organisiert haben.

Service und Qualitét sind wichtige Eckpfeiler der Arbeit im Stadtmarketing. So
wie es der Kunde aus den modernen Einkaufszentren gewohnt ist, erwartet
er auch aufderhalb der Shopping-Tempel neben einem breiten Warenangebot
glnstiges Parken, verlassliche Offnungszeiten, Ubersichtlichkeit, Sauberkeit und
Sicherheit. Im Einklang mit einem bestechenden Erscheinungsbild hat der in ge-
wachsener Struktur bestehende Einzelhandel auch in Zukunft beste Chancen.
Folgende aktuelle Projekte sollen bei der Umsetzung der Ziele helfen:
« Zusammenarbeit der finf groRen Einkaufsquartiere Altstadt, Bahnhofstra-
Re, HefeHof, BocklerstralRe und Multimarkt (laufend)
» Einkaufsfuhrer fiir die wichtigsten Quartiere (umgesetzt)
» Aufwertung der Weserpromenade und deren Anbindung an die Altstadt (in
Vorbereitung)
» aktives Flachen- und Leerstandsmanagement als vorausschauendes Ge-
samtkonzept (in der Umsetzung)
+ Sanierung der Fulligéngerzone (in Vorbereitung).

Stadtmarketing-Veranstaltungen wie die Hamelner Lachsmeile mit heimischen
Gastronomen, das Felgenfest (autofreie Innenstadt zugunsten von Radfahrern,
Skatern etc.), der Ostermarkt mit Autoschau, der Herbst- und Bauernmarkt und

4.4 Stadtmarketing




4.5. Interessen-
gemeinschaft
Weserquartier

die Teilnahme am Wettbewerb ,Hameln bliiht auf‘ wurden in der jingeren Ver-
gangenheit durchgefuhrt. 2007 sind im Rahmen des Stadtmarketings folgende
Veranstaltungen geplant: Eiskaltes Vergniigen, Auto-Frihling, Tag der Leserat-
ten, Lange Lulatsch-Nacht, Lachsmeile und Sonnenfest.

Die Weser hat im Stadtgebiet eine Lange von zwdélf Kilometern zwischen Tin-
dern und Wehrbergen. Die Wehre stauen den Fluss auf einer Lédnge von knapp
vier Kilometern. Entlang der Weser fiihrt der saisonal von Touristen und Naherho-
lungssuchenden stark frequentierte Fernwanderradweg Weser. Die Weser tréagt
im Bereich des Stadtgebietes vielfdltige Potentiale in sich, die es zu entwickeln
und zu nutzen gilt.

Mit dem Ziel, iber Kooperation und Birgerengagement die Weserpromenade
aufzuwerten und ins rechte Licht zu riicken, hat sich Ende 2005 die private In-
teressengemeinschaft ,Weserquartier mit ca. 50 Teilnehmern formiert. In drei
Gruppen werden Schritte zur Belebung und besseren Vermarktung von Weser
und Promenade erarbeitet. Themen sind insbesondere Veranstaltungen, Werbe-
Strategien, das Kniipfen von Netzwerken und stédtebauliche Planungen.

Stadtebauliche und verkehrliche MaBnahmen

4.6. Gestaltungs-
satzung fur die Altstadt

4.7. Markte- und Zen-
trenkonzept
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Die Altstadt von Hameln zeigt in weiten Teilen ein geschlossenes und in seiner
MaRstéablichkeit einheitliches und harmonisches Bild. Zur Sicherung dieses
Stadtbildes wurde 2004 eine Gestaltungssatzung fiir die Altstadt erlassen. Diese
ortliche Bauvorschrift soll einerseits die stadtgestalterischen Qualitdten sichern
helfen, andererseits eine behutsame zeitgenéssische Weiterentwicklung des his-
torischen Stadtkerns ermdglichen.

Hierzu regelt die Satzung das &ufiere Erscheinungsbild baulicher MalRnahmen
in der Altstadt mit dem Ziel, die strukturellen Besonderheiten der Altstadt, wie
StralRenraumproportionen, Fassadengliederungen und die Lesbarkeit ihrer je be-
sonderen Konstruktionen, Dachneigungen und Dachfarben, zu erhalten. Erganzt
wird die Gestaltungssatzung durch eine Erhaltungssatzung, die von wenigen
Ausnahmen abgesehen alle baulichen MaRnahmen unter einen Genehmigungs-
vorbehalt stellt, so dass auch genehmigungsfreie Gebaudeabbriiche erfasst
werden.

Das Markte- und Zentrenkonzept der Stadt Hameln verfolgt als Hauptziele die
Sicherung und Starkung der Funktionsféhigkeit der Innenstadt als regionales
Einkaufszentrum und die Sicherung und Starkung der wohnungsnahen Versor-
gung in den Stadtteilen/Ortsteilen.

Darliber hinaus werden die Entwicklungsspielrdume nicht integrierter Einzelhan-
delsgroprojekte festgelegt und die Sicherung der vorhandenen Gewerbegebie-



te fur produzierendes Gewerbe und Dienstleistungen angestrebt (Ausschluss
von Einzelhandel).

Die Stadt Hameln hat bereits 1997 ein Markte- und Zentrenkonzept als Steue-
rungsinstrument des Einzelhandels in der Praxis aufgestellt. Um auch kiinftig auf
die strukturellen Verdnderungen im Einzelhandel reagieren zu kénnen, wurde das
Konzept 2005 aktualisiert. Mit der Fortschreibung war eine aktuelle Bestandser-
hebung des Einzelhandels verbunden, ebenso eine Auswertung der bisherigen
MaRnahmen sowie eine Neuformulierung der Ziele fur den Zeitraum bis 2010.

Schon das Markte- und Zentrenkonzept 1997 verfolgte als Entwicklungsziel
eine Erhohung der Verkaufsflache der Altstadt im Bereich der ehemaligen Land-
kreisverwaltung am Pferdemarkt in Form einer Einkaufspassage. Dieses Ziel
wird 2008 mit der Fertigstellung der im Bau befindlichen Stadtgalerie Hameln
erreicht.

Die Stadt Hameln verfolgte bereits durch das Markte- und Zentrenkonzept 1997
und mit der Uberarbeitung 2005 das Ziel der Einzelhandelssteuerung in Ge-
werbegebieten, um einerseits die Flachen fiir das produzierende Gewerbe zu
sichern, andererseits die Ansiedlung solchen Einzelhandels zu verhindern, der
die Funktion der Altstadt und die wohnungsnahe Grundversorgung geféhrden
kénnte.

Diese staddtebauliche Steuerung erfolgt zweistufig. Bei Neuausweisung eines
Gewerbegebietes oder der Anderung eines bestehenden Bebauungsplanes fir
gewerbliche Nutzungen werden Einzelhandelsnutzungen - auch unterhalb der
Schwelle der Grof¥flachigkeit - entweder ausgeschlossen oder stadtvertraglich
Uber entsprechende Festsetzungen - wie die Beschréankung auf nicht zentrenrele-
vante Sortimente - gesteuert. Hierdurch sollen funktionsfahige und fir die gewerb-
liche Nutzungen attraktive Gewerbe- und Industriegebiete erhalten werden.

Alternativ zur detaillierten Steuerung im Rahmen der Neuaufstellung oder An-
derung eines Bebauungsplanes erfolgt eine Anpassung bestehender Gewerbe-
gebietspldne an die Baunutzungsverordnung 1990. Grund dieser Anpassung
ist, dass Probleme durch die Ansiedlung gro3flachiger Einzelhandelsbetriebe
in Gewerbe- und Industriegebieten entstehen, in denen altes Planungsrecht gilt
(Inkrafttreten des Bebauungsplans vor der Baunutzungsverordnung 1977). Fir
diese alten Bebauungsplane gelten nicht die mit der BauNVO 1977 eingefihrten
Restriktionen fur gro3flachige Einzelhandelsbetriebe, weswegen die Kommunen
groflachigen Einzelhandel hier kaum steuern oder verhindern kénnen. Durch die
Anpassung an die BauNVO 1990, die gegeniiber der Fassung von 1977 hinsichtlich
Einzelhandel weiter verscharft wurde, wird mit dem § 11 Abs. 3 ein Mindestmalf}
an Steuerungsmdglichkeit sichergestellt, da Einzelhandel hiernach nur in Son-
dergebieten und Kerngebieten angesiedelt werden darf, wenn Auswirkungen auf
bestehende Versorgungsstrukturen zu erwarten sind.

4.8. Steuerung des
Einzelhandels
in Gewerbegebieten
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4.9. Ansiedlung eines
Einkaufszentrums

in zentraler
Altstadtlage

4.10. Parkleitsystem

4.11. Hotelroute
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Zur Zeit wird das Einkaufszentrum ,Stadtgalerie Hameln® in zentraler Lage der
Altstadt ,Am Pferdemarkt” auf den Grundstiicken der ehem. Landkreisverwal-
tung, des ehem. real,-Marktes sowie angrenzender Bereiche errichtet. Die Stadt-
galerie ist direkt Uber die FuRgéngerzone zu erreichen. Die Eréffnung ist fir das
Friahjahr 2008 geplant.

Entwickler des Einkaufszentrums ist die ECE Projektmanagement GmbH & Co.
KG. Auf drei Ebenen (Basement, EG, 1. Obergeschoss) entsteht eine Centeranla-
ge mit rd. 90 Laden und einer Gesamtverkaufsflache von rd. 19.000 m? zuziiglich
rd. 1.000 m? fUr Dienstleistungen und Gastronomie. Das Stellplatzangebot mit rd.
500-540 Stellplatzen wird im zweiten und dritten Obergeschoss realisiert. Die am
Standort ehemals vorhandene Verkaufsflache (real,-Markt) von rd. 6.900 m? und
das ehemalige Stellplatzangebot von rd. 280 Stellplatzen sind gegen zu rechnen.
Tatsachlich entstehen somit rd. 12.100 m? zusétzliche Verkaufsfldche bzw. 220-
260 zusatzliche Stellplatze.

Die Verkaufsflache soll sich wie folgt aufteilen:

» Periodischer Bedarf: rd. 6150 m? (32 %)

+ Bekleidung/Textilien, Schuhe/Lederwaren: rd. 8.550 m? (45 %)

* Hartwaren: rd. 4.330 m? (23 %).
Mit der Ansiedlung des Einkaufszentrums tragt die Stadt Hameln ihrer mittelzen-
tralen Versorgungsfunktion fir die Bewohner in Stadt und Region Rechnung.
Das Vorhaben ist geeignet, die Position der Hamelner Innenstadt und des Han-
delsstandortes Hameln langfristig zu festigen. Das bereits im Stadtentwicklungs-
konzept aus dem Jahr 2000 und im Markte- und Zentrenkonzept (1997/2005)
formulierte Ziel, die Verkaufsflachenzahl in der Altstadt zu erhéhen, wird durch
Realisierung der Stadtgalerie Hameln erreicht.

1999 wurde in der Hamelner Kernstadt durch die Stadtwerke Hameln ein Park-
leitsystem eingerichtet. Dieses Parkraummanagement ist von grof3er Bedeutung
fur den Einzelhandel in der Altstadt, da Parkraum aufgrund fehlender Informati-
onen oft nicht voll ausgenutzt wird. Klagen Gber mangelnden Parkraum treffen
zwar haufig nicht die Realitat, beeinflussen aber das Image der Innenstadt nega-
tiv, der Kunde ,lernt”, besser gleich anderenorts einzukaufen.

1997 wurde im Stadtgebiet ein Hotelroutensystem von dem Deutschen Hotel-
und Gaststattenverband in Kooperation mit der Stadt Hameln installiert, das den
Gast zu seiner Unterkunft leitet.



Bereits im Rahmen der Altstadtsanierung 1968 bis 1992 war es ein erklartes Sa-
nierungsziel, die Werderinsel als Freiraum fir die Altstadt Uber eine direkte Ver-
bindung in Form einer Fullgangerbriicke zu erschlieRen. Im Sinne des Prinzips
.besser spét als nie“ wurde dieses Ziel 1999 umgesetzt. Fir die Bevdlkerung in
der Altstadt steht seitdem ein bis dahin nur Gber weitrdumige Umwege erreichba-
rer Naherholungsraum zur Verfliigung. Aber auch fiir Kunden des Einzelhandels
und Touristen bietet das im Zuge der Erschlielung angesiedelte Gastronomiean-
gebot eine neue Attraktion.

Aus Siiden kommend endete der bis hierhin landschaftlich attraktive Fernwan-
derradweg Weser im Stadtgebiet Hameln im visuell unattraktiven Industriegebiet
Sid (und naturlich auch in umgekehrter Richtung). Durch den Bau der neuen
Hafenbriicke fir Fuligénger und Radfahrer konnte dieser Missstand 2006 beho-
ben werden. Die neue Briicke verbindet den landschaftlich gepragten stdlich von
Hameln gelegenen Teil des Radweges unmittelbar mit dem Anfang der Weser-
promenade am Hafen. Eine zusatzliche Attraktivitat hat dieser Bereich der Pro-
menade durch die Ansiedlung der Jugendwerkstatt Hameln mit angeschlossener
Fahrradwerkstatt und EXPO-Café erlangt.

Der Bahnhofsvorplatz wurde 1999 auf der Grundlage des Ergebnisses eines
Architektenwettbewerbs vollstadndig umgestaltet. Neben dem Neubau eines Mul-
tiplexkinos und eines Parkhauses wurde die zentrale Haltestelle umstrukturiert
und wurden Kurzzeitparkplatze eingerichtet.

Ziel der Umstrukturierung der Haltestelle war die Anpassung an die heutigen An-
forderungen fiir den Fahrgastkomfort. Dementsprechend wurde eine Mittelinsel mit
einer Uberdachung, die wettergeschiitzte Umsteigebeziehungen zulasst, einge-
richtet. Im Rahmen der Umgestaltung wurden die Anforderungen fiir Menschen mit
kérperlichen Einschrankungen beriicksichtigt, z.B. Leitspur fir Sehbeeintrachtigte
und Absenken der Bordsteine sowie Erhéhung der Insel zur Verbesserung der
Einstiegsmdglichkeiten.

Im Jahr 2001 haben die Stadtwerke Hameln das Empfangsgebdude des Bahn-
hofs Hameln von der Bahn erworben, das infolge fehlender Investitionen tber die
Jahre immer mehr verwahrlost war. Mit dem Engagement ist das Ziel verbunden,
der weltweit bekannten Touristenstadt Hameln wieder einen reprasentativen Ein-
gang zu geben. Um Ideen fiir einen sowohl funktionalen als auch reprasentativen
Umbau zu erhalten, wurde 2002 ein europaweiter Architektenwettbewerb zur Re-
vitalisierung des Bahnhofgeb&dudes ausgelobt. Im Rahmen des hieraus resultie-
renden Umbaus wurden sowohl historische Strukturen wieder freigelegt als auch
neue moderne und funktionale Elemente hinzugefiigt. Wieder eréffnet und somit
der Offentlichkeit zuganglich gemacht wurde der Bahnhof 2006.

4.12. Brucke zur
Werderinsel

4.13. Hafenbrucke
Fernwanderradweg
Weser

4.14. Neubau der
zentralen
Haltestelle Bahnhof

4.15. Umbau
des Bahnhofs
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EinzelmaRnahmen

4.16. Tourismus-
Infocenter

4 17. Erlebniswelt
Renaissance
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Im Mai 2000 wurde in Hameln rechtzeitig zur EXPO 2000 das touristische Infor-
mationszentrum eingeweiht. Das stadtebaulich, 6kologisch und touristisch inno-
vative Projekt biindelt die touristischen Leistungstrager der Stadt und der Region
unter einem Dach:

* Hameln Marketing und Tourismus GmbH

» Stadtmarketing- und Verkehrsverein Hameln e.V.

» Weserbergland Tourismus e.V.

* Flotte Weser GmbH & Co. KG

» Erlebniswelt Renaissance Projektentwicklung GmbH

+ DEHOGA - Deutscher Hotel- und Gaststattenverband Kreisverband Ha-

meln Stadt und Land

Das Erdgeschoss mit Infocounter, Souvenir-Shop und Multimediaprasentation ist
die zentrale Anlaufstelle fiir Touristen im Weserbergland.

Als jungstes touristisches GroRprojekt ertffnete 2005 die Erlebniswelt Renais-
sance im Hamelner Hochzeitshaus. Die Erlebniswelt Renaissance ist ein als
Netzwerk angelegtes europaisches Pilotprojekt in der Weserregion. Das Hoch-
zeitshaus Hameln bildet das Zentrum des Renaissance-Netzwerkes, um das sich
die weiteren Standorte positionieren: Schloss Biickeburg, das Mausoleum und
die Martinikirche in Stadthagen, Schloss Hamelschenburg, die Innenstadt Rin-
teln, Schloss Bevern und Hoxter.

Kunst und Kultur, Denken, Fuhlen und Wissen der Renaissance werden unter
Einbeziehung moderner und multimedialer Technik in historischer Umgebung
und an authentischen Orten neu belebt. An 32 Themeninseln erleben die Besu-
cher in High-Tech-Inszenierungen, wie diese unvergleichliche Zeit auf die Men-
schen gewirkt hat.



5 Mafnahmenkonzept 2007- 2017

Mit den im Folgenden beschriebenen MafRnahmen und Ideen sollen Impulse
fur den Einzelhandel und Tourismus gesetzt werden. Ziel ist es, die Attraktivitat
Hamelns als touristisches und Einzelhandelszentrum in der Weserberglandregion
nachhaltig zu festigen und somit die Wettbewerbssituation von Stadt und Region
zu optimieren.

Stadtebauliche und verkehrliche InfrastrukturmaBnahmen
5.1. Umbau der zentralen Bushaltestelle Altstadt (ZOH)
5.2. Fahrradabstellanlagen Weserpromenade

5.3. Umgestaltung des Bahnhofseingangsbereiches

54. Reisemobilplatz

5.5. Neugestaltung der HauptfulRgangerzone
5.6. Umbau von weiteren Abschnitten der Fuligéngerzone
5.7. Erneuerung der Straflen Minsterkirchhof und BaustralRe

5.8. Gestaltung der Strallen zur Weser

5.9. Neugestaltung der Weserpromenade, Teilbereich I, vom Krankenhaus
bis zur Munsterbricke

5.10. MaRnahmen auf dem Werder

5.11.  Neugestaltung der Weserpromenade, Teilbereich Il, im Bereich
Ruthenstralle

5.12. Parkraumkonzept Altstadt - Entwicklung zuséatzlicher innenstadtnaher
Parkangebote

EinzelmaBnahmen
5.13.  Umbau des Stadtmuseums

5.14. Fahrradhotel Jugendwerkstatt Hameln (JWH)
Wegweisersystem fir den Radwanderweg Weser

5.15. Nachnutzungskonzept Alte Feuerwache

Flankierende MaRnahmen

5.16. Gestaltleitfaden Auflengastronomie, Warenauslagen und sonstige
Sondernutzungen in der Hauptfulligéngerzone

5.17. Aktives Leerstandsmanagement, Férderung von Nischenangeboten

5.18. Neue Medien im Tourismus
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Stadtebauliche und verkehrliche InfrastrukturmafRnahmen

5.1.

Umbau der zentralen Bushaltestelle in der
Altstadt (ZOH)

Ziele

1. Starkung des 6ffentlichen Nahverkehrs

2. Erhdhung des Fahrgastkomforts

3. Verbesserung der Wirtschaftsstruktur durch Optimierung der
technischen Infrastruktur

Inhalt

Ventrale
Bushaltestelle

Die im Rahmen der Altstadtsanierung 1975 umgebaute ZOH ent-
spricht funktionell nicht mehr den heutigen Anforderungen an den
OPNV. Die ZOH weist nur eine sehr geringe Aufenthaltsqualitét
auf. Die vorhandenen technischen Anlagen sind sanierungsbe-
durftig. Das aus der Anordnung resultierende haufige Queren
der Busspuren ist aus heutiger Sicht nicht mehr vertretbar. Die
stadtebauliche Situation ist insgesamt sehr unbefriedigend.

Die ZOH ist als zentrale Haltestelle in der Altstadt fir die Attrak-
tivitat des OPNV von besonderer Bedeutung. An der Haltestelle
verkehren rd. 11 Linien mit taglich rd. 330 Bussen sowie rd. 2.200
Fahrgésten.

Die ZOH soll grundlegend umgebaut werden: Geplant ist eine
den heutigen Anforderungen an den Fahrgastkomfort entspre-
chende Mittelinsel mit einer Uberdachung, die wettergeschiitzte
Umsteigebeziehungen erméglicht. Durch die tGbersichtliche An-
ordnung der Busse und ein neues Fahrgast-Informationssystem
wird zudem die Orientierung verbessert. Die Anlage wird behin-
dertengerecht ausgebaut, z.B. Leitspur flir Sehbeeintrachtigte
und Absenken der Bordsteine sowie Erhéhung der Insel zur
Verbesserung der Einstiegsmaéglichkeiten.

Nachhaltigkeit Durch den Umbau der ZOH wird die Erreichbarkeit der Altstadt

Effekte fur die Einzelhandelskunden und Touristen erheblich verbessert,
das gilt sowohl fur die innerdrtlichen als auch die regionalen
Fahrbeziige. Die Verbesserungen des Fahrgastkomforts erho-
hen die Akzeptanz des OPNV, der einen wichtigen Beitrag zum
nachhaltigen Umweltschutz leistet.

Projekttrager Stadt Hameln

Realisierung 2007

Kosten 967.000 €

Finanzierung/ Stadt Hameln GVFG 565.500 €

Gegenfinanzierung 361.500 € KVG 40.000 €

Prioritat

sehr hoch, da durchfinanziert
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Inhalt

5.2. Fahrradabstellanlagen Weserpromenade

Ziele 1. Starkung des nicht motorisierten Individualverkehrs im Einzel-
handel und Tourismus
2. Verbesserung der Wirtschaftsstruktur durch Optimierung der
technischen Infrastruktur
Entlang der Weserpromenade verlauft der Fernwanderradweg

Weser, der in den warmen Jahreszeiten stark frequentiert ist.
Das Fahrradabstellangebot entlang der Weser ist im Bereich der
Hamelner Altstadt fiir die Zielgruppen Einzelhandelskunden und
Touristen sowohl in quantitativer als auch qualitativer Hinsicht
als unzureichend einzustufen. Es fehlen tGberdachte Abstellplat-
ze und Angebote zur Gepéackaufbewahrung. Lediglich in der im
Randbereich der Altstadt gelegenen Rattenféangerhalle-Tiefgara-
ge, der Jugendwerkstatt und dem Info-Center sind auf Touristen
ausgerichtete Abstellméglichkeiten (Fahrradboxen, Gberwachte
Anlagen) vorhanden.

Zur Verbesserung des Angebotes sollen in unmittelbarer Néhe
zur zentralen Bushaltestelle in der Altstadt neue Anlagen fiir rd.
50 Fahrrader entstehen. Im Hinblick auf die qualitativen Anfor-
derungen sollen diese Anlagen grofdtenteils Gberdacht werden,
zusétzlich ist ein Angebot fiir Schliel3facher geplant, in denen
Gepéckstlicke oder Zubehér wie Helme etc. untergebracht wer-
den koénnen.

Dariber hinaus sind im Nahbereich der Stadtgalerie an der ZOH
rd. 25 sowie im Bereich Stuben- und Zehnthofstrale rd. 15 Ab-
stellmdglichkeiten ohne Uberdachung vorgesehen.

Nachhaltigkeit Von dem geplanten Angebot profitieren sowohl Einzelhandels-
Effekte kunden als auch Touristen.

Projekttrager Stadt Hameln

Realisierung 2007

Kosten 49.000 €

Finanzierung/ Stadt Hameln 25.000 € ECE
Gegenfinanzierung 24.000 €

Prioritat

sehr hoch, da weitestgehend durchfinanziert
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5.3.

Umgestaltung des Bahnhofseingangsbereiches
(nachrichtlich auRerhalb des Entwicklungsgebietes)

Ziele

1. Starkung des 6ffentlichen Nahverkehrs

2. Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt und der Fahrgastbeziehungen

3. Verbesserung der Wirtschaftsstruktur durch Optimierung der technischen Infra-
struktur

Inhalt

Nach dem Umbau des Bahnhofsgeb&dudes und der angrenzenden zentralen Halte-
stelle Bahnhof ist eine Neuordnung und Aufwertung des Bahnhofseingangsbereiches
erforderlich, da die Fahrbeziehungen (Taxen, Anlieferverkehr infolge der neuen Nut-
zungen) derzeit ungeordnet sind und die Gestaltung erhebliche Defizite aufweist.

Im Zuge der Neugestaltung sollen in erster Linie die FuRgangerbeziehungen beim
Verlassen des Bahnhofsgebaudes gesichert werden. Hierzu werden die auch kiinftig
notwendigen Fahrbeziehungen klar geordnet und die Vorzone durch Granitquader
abgegrenzt und fir den Fahrverkehr gesperrt. Zur Begriinung sind zudem zwei Baum-
anpflanzungen geplant. Im Rahmen der Umgestaltung werden die Anforderungen fiir
Menschen mit kérperlichen Einschrankungen berlicksichtigt, z.B. Leitspur fir Sehbe-
eintrachtigte und Absenken der Bordsteine.

Nachhaltigkeit
Effekte

Durch die Umgestaltung des Bahnhofseingangsbereiches wird die ,Visitenkarte
Bahnhof* der Stadt Hameln fir Einzelhandelskunden und Touristen erheblich aufge-
wertet. Durch die angrenzende zentrale Haltestelle gilt das sowohl fiir die innerértli-
chen als auch die regionalen Fahrbeziige.

Projekttrager

Stadt Hameln und GWS Stadtwerke Hameln

Realisierung

2007

Kosten

35.000 €

Finanzierung/
Gegenfinanzierung

Stadt Hameln Stadtwerke
23.160 € 11.840 €

Prioritat

sehr hoch, da letzte Malinahme im Bereich Bahnhof, in den Nachtrag 2007 einge-
bracht
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5.4.

Reisemobilplatz

Ziele

1. Stérkung des Individualtourismus insbesondere der familien-
gerechten Infrastruktur

2. ErschlieBung neuer Zielgruppen

3. Verbesserung der Wirtschaftsstruktur durch Optimierung der
technischen Infrastruktur

Inhalt

Die Nachfrage nach Parkplatzen fir Reisemobile in Altstadtnahe
ist in den letzten Jahren kontinuierlich gestiegen. Das bestehen-
de Angebot im Bereich der Campingpléatze an der Weser und in
Halvestorf entspricht dabei nicht der Nachfrage, da diese beson-
dere Form der ,Camper® insbesondere Standorte auf3erhalb von
Campingplatzen in unmittelbarer Nahe zu stadtischen Zentren
sucht. Genau dieses Angebot fehlte im Nahbereich der Altstadt.

Der Standort fir Reisemobile liegt in rd. 600 Metern Entfernung
zur Altstadt und ist fuBlaufig Gber die Weserpromenade gut
angebunden. Der Platz bietet Raum fur die Unterbringung von
27 Reisemobilen und wird mit der erforderlichen Infrastruktur
ausgestattet.

Nachhaltigkeit
Effekte

Durch den Reisemobilstandort wird das Angebot fiir Individual-
touristen nachhaltig verbessert. Mit dem altstadtnahen Reise-
mobilstandort bietet sich die Chance, eine Zielgruppe des Indivi-
dualtourismus neu zu erschlieBen. Aus dem Angebot resultieren
Synergien fur Einzelhandel und Tourismus.

Projekttrager

Hamelner Wohnungsbaugesellschaft mbH (HWG)

Realisierung

eréffnet im April 2007

Kosten

150.000 €

Finanzierung/
Gegenfinanzierung

HWG -

Prioritat

sehr hoch, weitestgehend umgesetzt
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5.5. Neugestaltung der HauptfuRgangerzone
Ziele 1. Starkung der Bedeutung der Hamelner Altstadt fiir Einzelhandel und Tourismus

2. Sicherung von Wachstum und Beschéftigung im Einzelhandel und Tourismus

3. Attraktivierung des Stadtbildes und des Image der Altstadt

4. Steigerung der Aufenthaltsqualitat

5. Schaffung eines vielféltig nutzbaren Stadtraums

6. Verbesserung der Wirtschaftsstruktur durch Optimierung der technischen Infrastruktur
Inhalt Die bestehende HauptfulRgéangerzone (Backer- und Osterstralte, Pferdemarkt) wurde im

Rahmen der Altstadtsanierung zwischen 1975 und 1980 erstmalig als solche konzipiert
und umgebaut. Neben den altersbedingten erheblichen funktionalen Mangeln, insbeson-
dere in Bezug auf die Bodenbel&dge, die Beleuchtung und die nicht mehr den heutigen
Anforderungen entsprechende Ausstattung, weist die FuRgangerzone auch Mé&ngel in der
Gestaltung auf. Das in den 1970er Jahren entwickelte Gestaltungskonzept wurde in der
Folgezeit durch verschiedene MalRnahmen wie Baumpflanzungen, Pflanzbeete, tiw. Er-
neuerung des Mobiliars etc. erheblich verdndert, was dazu gefiihrt hat, dass ein stimmiges
Gesamtkonzept fehlt.

Mit der Neugestaltung und Modernisierung soll die HauptfuRgangerzone entsprechend
den heutigen Anforderungen sowohl funktional als auch gestalterisch aufgewertet und
zukunftssicher ausgerichtet werden. Hierzu soll nicht einfach nur der Bodenbelag ausge-
tauscht werden, sondern ein schliissiges Gesamtkonzept entstehen, das Aspekte wie die
Bedeutung eines Lichtdesigns fur das Stadtmarketing ebenso einbezieht wie den Einsatz
neuer Medien als Informationssysteme fiir Touristen. Im Hinblick auf die Gestaltung be-
steht die wesentliche Zielsetzung, eine Uberzeugende Verbindung zwischen dem histori-
schen und dem modernen Hameln zu schaffen.

Der wirtschaftliche Erfolg von Innenstadten (als Einkaufszentren) ist in entscheidendem
Mal abhangig von dem gesamten Ambiente. Neben historischen Gebduden spielt hierbei
die Gestaltung des Stadtraumes eine wesentliche Rolle.

MafRnahmen im Einzelnen:

Erneuerung des Stadtbodens - Ideen und Ziele

m Schaffung eines neuen Stadtbodens, der sich im Stadtbild zuriicknimmt und Raum
I&sst fir die Erlebbarkeit der historischen Bausubstanz und der Stadtgeschichte

m der neue Stadtboden gliedert den StralRenraum in Laufzone und Traufstreifen

m mehr Komfort, mit dem neuen Boden wird das zum Teil hohe Quergefalle reduziert wer-
den, die glattere aber rutschfeste Oberflachenstruktur verbessert die Begehbarkeit

m der Ausbau erfolgt behindertengerecht, der Behindertenbeirat wurde in die Planung
einbezogen

m zum Einsatz soll ein Betonstein kommen. Bemustert wurde Material eines regionalen
Herstellers. Es ist davon auszugehen, dass aufgrund der regional vorhandenen Kompe-
tenz, im Rahmen der Ausschreibung auch regionale Anbieter zum Zuge kommen.

In Ergénzung soll ein Natursteinmaterial eingebaut werden, der Einsatz von regionalem
Material wie dem Wesersandstein scheidet aus Kostengriinden aus.
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Inhalt

Beleuchtungskonzept - Ideen und Ziele

m attraktive Nachtgestaltung des Altstadtbildes durch atmosphérische Lichtgestaltung und
Herausstellung von Wahrzeichen der Altstadt in der Fernwirkung, u.a. Turm der Marktkir-
che

m Gebdudebeleuchtungskonzepte - Herausstellung der stadtbildpragenden Weserrenais-
sancegebdude und anderer strallenraumpragender Elemente wie Tirme aber auch neue
Méblierungen wie Hochzeitshausterrasse

m die Grundbeleuchtung soll an den Geb&uden erfolgen, der Strallenraum bleibt so frei
von Einrichtungen und kann flexibler genutzt werden

m geplant wurde mit Leuchten eines regionalen Herstellers, aufgrund der regional vorhan-
denen Kompetenz ist auch hierbei davon auszugehen, dass im Rahmen der Ausschrei-
bung regionale Anbieter zum Zuge kommen

m durch den Einsatz moderner Technik wird die Energiebilanz positiv verédndert

Blindenleitspur - Ideen und Ziele

m aus gestalterischen Griinden soll auf den Einsatz stark kontrastierender Materialien
und standardisierter Noppen- oder Rillenplatten verzichtet werden

m die FUhrung soll grundséatzlich tber die Rinne erfolgen - hierzu sollen Rillenplatten aus
dem gleichen Material (beim Hersteller angefragt) und Aufmerksamkeitsfelder bei Stra-
Reneinmindungen angeordnet werden

m da es kein perfektes System gibt, das auch gestalterischen Anspriichen gerecht wird,
md&chte die Stadt Hameln neue Wege beschreiten und ein in Italien eingefiihrtes Pilot-
projekt erstmalig in Deutschland einsetzen. Hierbei werden elektronische Funkchips
(RFID) verwendet, die in kurzen Abstanden (ca. 65 cm) in den Boden eingebaut werden.
Die Chips senden ohne eigene Energiequelle Informationen (Funksignale) von wenigen
Zentimetern bis zu einigen Metern aus, die von einem besonderen Langstock gescannt
werden. Der Landesblindenverband steht dem Modellversuch grundsétzlich positiv ge-
geniber, prift aber derzeit noch die Umsetzbarkeit.

Neuordnung der Griinstrukturen - Ideen und Ziele

m Griin tragt zur Belebung des Stadtbildes bei und steigert die Aufenthaltsqualitat, es
sollte aber dem je besonderen Stadtraum angemessen sein

m das Stadtgriin soll stéddtischer werden - erhalten werden die straRenraumprégenden
Grolbdume, anstelle der kleinwlichsigen Zierbdume sollen neue raumpragende Baume
gepflanzt werden

m die vorhandenen Pflanzbeete sollen in ihrem Umfang reduziert und klarer gestaltet
werden

m eine im Vergleich zu anderen Stadten einzigartige Idee besteht in der grof3ziigigen An-
ordnung von Kibelpflanzen mit saisonaler Bepflanzung als lineares Band, das sich durch
die ganze FulRgangerzone zieht. Da dieses Band sehr aufwendig in der Unterhaltung ist,
sollen hierfur die Anlieger bzw. der Einzelhandel unter der Organisation des Stadtmarke-
tings einbezogen werden.
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Inhalt

Ausstattungen und Méblierungen

m die vorhandenen Brunnenanlagen werden erhalten und technisch bzw. gestalterisch
aufgwertet

m als Spielangebote sollen keine standardisierten Gerate zum Einsatz kommen, sondern
Hameln spezifische entwickelt werden. Geplant ist eine Wiederbelebung alter Strallen-
spiele wie Hupf- und Hinkelspiele, kombiniert mit Rechen- und Ratespielen, Murmel- und
Wasserbahnen etc. Die Spielangebote sollen ebenso sinnstiftend wie einfach in ihrer Aus-
stattung sein, hier sollen sich Materialien aus anderen Bereichen wiederholen, Bronzeplat-
ten im Boden, quadratische Grundformen wie Blumenbeete etc.

m zum Sitzen sollen verschiedene Mdéglichkeiten angeboten werden, Sitzhocker, Banke
ohne Lehnen in den engen Straflenabschnitten, Banke mit Lehnen in den Verweil- und
Griinzonen, die Abstédnde nach Abstimmung mit dem Seniorenbeirat 50 Meter nicht Uber-
schreiten

Hochzeitshausterrasse - Ideen und Ziele

m Neugestaltung der Hochzeitshausterrasse mit Uberdachung und Lautsprecher- und
Beleuchtungsanlage

m durch die Idee einer Sommer- und Winterbiihne kann der Littjer Markt auf3erhalb der
Spielzeiten stérker in den Platzraum einbezogen werden

m Erneuerung der Sommerbestuhlung durch ein hochwertiges, héhenabgestuftes Bank-
system

Informationssysteme - Ideen und Ziele

m geplant sind drei Systeme mit unterschiedlicher Funktion:

1) Intarsien/Bodenplatten im Stadtboden und Rattenspur zur Stadtgeschichte, erganzt
durch Tafeln an den Gebauden

2) Wegweiser zur Orientierung

3) Kultursaulen und elektronische Informationen an drei Standorten

m Gestaltung und Material sollen der Wertigkeit entsprechen, z.B. Bodenintarsien und
Rattenspur in Bronze, Wegweiser als zuriickhaltende Stele (keine Schilderbdume)

Technische Infrastruktur und Solarenergie - Ideen und Ziele

m die den StralRenraum verstellenden Trafostationen sollen abgebaut und neue Standorte
auRerhalb der Fulligdngerzone bzw. unterirdische Standorte in der FuRgangerzone ge-
funden werden

m im Bereich Pferdemarkt und Teilen der Osterstral3e ist ein unterirdisches Versorgungs-
netz fur Veranstaltungen, Méarkte etc. geplant

m die Einsatzmdglichkeiten von Solarenergie werden derzeit noch gepriift, vorstellbar ist
ein Einsatz bei Objekten wie eine solarbetriebene Brunnenanlage oder Spiel- und An-
schauungsobjekte, Ziel ist es, tatsachlich direkt vor Ort ,etwas® zu betreiben und nicht in
das Netz einzuspeisen und von dort Energie zum Betrieb abzurufen
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Nachhaltigkeit
Effekte

Die HauptfuBgéngerzone ist als ,gute Stube“ der Hamelner Altstadt sowohl fur den
Einzelhandel als auch den Tourismus von erheblicher Bedeutung. Mit der Neuge-
staltung und Modernisierung wird die Wettbewerbsfahigkeit der Altstadt nachhaltig
gesichert. Bedeutungsverluste gegeniiber anderen Stadtzentren oder Standorten auf
der griinen Wiese kénnen so vermieden werden. Eine Erhéhung der stéddtebaulichen
Qualitat ist eine entscheidende Voraussetzung zur Starkung der Bedeutung und zur
Erzielung von Umsatzsteigerungen etc. Durch die &ffentlichen Investitionen ist ein
weiteres Ansteigen privater Investitionen zu erwarten, so dass sich weitere positive
Effekte ergeben.

Mit den Gestaltungsideen werden auch neue Zielgruppen im Tourismus erschlossen,
Themen wie ,Hameln bei Nacht®. Eine optimierte technische Infrastruktur (neue Lei-
tungen, Bihnentechnik und Beleuchtungen etc.) verbessert nicht nur die Durchfiih-
rung von Veranstaltungen sondern bietet neuen Ideen Entwicklungschancen. Ebenso
kénnen Synergien zu anderen baulichen Erneuerungen, u.a. des Stadtmuseums und
vorhandener Einrichtungen wie die Erlebniswelt Renaissance, genutzt werden.

Die MaRnahme sichert nachhaltig Wachstum und Beschéftigung in Einzelhandel und
Tourismus.

Projekttrager

Stadt Hameln

Realisierung

ab 2007

Kosten

rd. 4 Mio. €

Finanzierung/
Gegenfinanzie-
rung

rd. 1 Mio. € Stadt Hameln rd. 2 Mio. EFRE Foérdermittel
rd. 1.Mio. € Eigentiimer

Prioritat

sehr hoch, da von zentraler Bedeutung fur die nachhaltige Stadtentwicklung
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5.6.

Umbau von weiteren Abschnitten
der FuBRgdngerzone

Ziele

1. Anpassung der Gestaltung der Straf3en an die
entwickelten Qualitatsziele der HauptfulRganger-
zone

Inhalt

Auch die weitere FuRgangerzone, insbesondere
die StralRenziige Emmernstrale und Ritterstra-
Re, NeuetorstralRe aber auch Bungelosenstralle
weisen in Teilen die oben genannten funktionalen
und gestalterischen Mangel auf. Demgegeniiber
weisen die Kleine Strale und der Michaelishof
eine gute Gestaltung auf.

Die StralBenziige sollen im Hinblick auf Funk-
tionalitdt und Gestaltung aufgewertet werden.
Hierzu sollen 2007 stralBenbezogene Planungen
erfolgen, die sich an das stadtebauliche Konzept
der Hauptfulligéngerzone anlehnen.

Im Michaelishof ist eine Erneuerung im Kontext
mit dem Umbau des Stadtmuseums durchzufih-
ren, da spétestens dann das Material abgéngig
sein durfte.

Nachhaltigkeit
Effekte

Durch die Neugestaltung der Strallenrdume
werden Tourismus und Einzelhandel nachhaltig
gestarkt.

Der Stadtraum wird klar strukturiert, neue Ange-
bote starken die Aufenthaltsqualitat.

Projekttrager

Stadt Hameln

Realisierung

Planung 2007/Realisierung Folgejahre

Kosten Ritterstrale*/Neutorstrale* ca. 348.500 €
EmmernstralBe ca. 189.800 € *
Bungelosenstralle ca. 76.500 €

Finanzierung/ Stadt Hameln EFRE Fordermittel

Gegenfinanzierung Eigentimer *Erweiterungsgebiet

Prioritat

hoch, da hohe Bedeutung fiir den Einzelhandel
und Tourismus




Inhalt

|

Neuplanung Baustrafie

5.7. Erneuerung der StraBen Miinsterkirchhof und
BaustraRe

Ziele 1. Verbesserung des Stadtbildes - Miinsterkirchhof Herstellung des
historischen StraRenbildes, Baustrale Schaffung von Griinstrukturen
und Ordnung der Verkehrsbeziehungen
Die Stralte Munsterkirchhof setzt durch die Minsterkirche einen mar-

kanten Punkt am stdlichen Rand der Altstadt. Die Gestaltung der Geh-
wegbereiche ist mit Porphyr-Platten sehr hochwertig, die Fahrbahn ist
demgegeniber abgéngig.

Die BaustralRe ist im Hinblick auf ihre Gestaltung als defizitar zu be-
zeichnen. Sowohl der Gehwegplattenbelag als auch der Asphalt sind
durch zahlreiche Baustellen ausgebessert. Der Gehweg weist zudem
in Teilen ein zu starkes Gefélle auf. Da die Baustra’e neben der Er-
schlieBungsfunktion auch eine Bedeutung fir den Einzelhandel hat,
hier finden sich zahlreiche kleinere Geschéfte mit z.T. speziellen Ange-
boten, soll sie gestalterisch aufgewertet werden.

Die Oberflache der Fahrbahn Munsterkirchhof einschlieBlich Wen-
debereich soll erneuert werden; genutzt werden soll hierzu ein in
Teilen vorhandenes Natursteinmaterial (Keuper, ausgebaut bei der
UmbaumafRnahme Steigerturm). Das Material harmoniert gut mit der
Minsterkirche und der sonstigen Gestaltung. Im Zuge des Umbaus
sollen die vorhandenen Léngsparkstreifen in senkrechte Parkstreifen
umgewandelt werden, so dass rd. funf zusétzliche Parkmd&glichkeiten
entstehen. Im Hinblick auf die Kirche soll zudem das Beleuchtungskon-
zept optimiert werden.

In der Baustral’e soll die Trennung in Gehwege und Fahrbahn auf-
grund der zahlreichen Verkehrsbeziige beibehalten werden. Jedoch
soll die Fahrbahn wie der FulRweg auch kinftig mit Betonsteinpflaster
belegt werden. Darliber hinaus sollen die Parkstreifen gestalterisch
abgetrennt werden, z.B. durch Pflanzbeete oder auch Baume, sofern
infolge vorhandener Leitungen maéglich.

Nachhaltigkeit Durch die MalRnahmen werden die Straflenziige aufgewertet, was so-

Effekte wohl fiir den Einzelhandel als auch den Tourismus unterstiitzend wirkt.
Die Einzelhandelslage Baustral3e wird aufgewertet.

Projekttrager Stadt Hameln

Realisierung

Realisierung Miinsterkirchhof 2008, Baustral’e Folgejahre

Kosten

Munsterkirchhof ca. 155.500 €
BaustralRe ca. 202.000 €

Finanzierung/
Gegenfinanzierung

Stadt Hameln, Eigentiimer -

Prioritat

mittel
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5.8.

Gestaltung der StraBen zur Weser

Ziele

1. Verbesserung der touristischen und Einzelhandelsinfrastruktur
2. Attraktivitatssteigerung von ,Nebenstralten® zur Hauptfullgéngerzo-
ne - Kultivierung von Nischen zur Diversifizierung des Angebotes

Inhalt

Die kleinen StralRen, die zur Weser flihren, wie die Wendenstrale und
die Fischpfortenstrale, bieten einen interessanten Einzelhandels- und
Gastronomiebesatz, der deutlich individueller ist als der in der Haupt-
fuBgangerzone. Dariiber hinaus bieten diese Stralenziige aufgrund
ihrer Gebaudesubstanz Einblicke in die Stadtgeschichte. Sie sind
sowohl fur den Einzelhandel als auch flir den Tourismus bedeutend.
Als ,Nebenstrallen® fehlt ihnen jedoch die Aufmerksamkeit der Lauf-
kundschaft.

Anmerkung: die ebenfalls zur Weser fliilhrende Zehnthofstralle wird im
Zuge der Baumalnahme Stadtgalerie erneuert.

Da die Stralenziige insgesamt einen guten Zustand aufweisen, ist
keine grundlegende Erneuerung erforderlich. Zu verbessern ist in
diesen Stralen jedoch die Information lber den Geschaftsbesatz, die
Beleuchtung und die Wegefiihrung zur Weser.

Bereits im Rahmen des Wettbewerbs zur Hauptfulligdngerzone war ein
Gestaltungsvorschlag gefordert, der die Ubergénge in die NebenstraRen
verbessert und auf die Weser hinweist. Das mit der Planung beauftragte
Biro Deeken/von Ohlen hat hierzu blaue, beleuchtete Glasquader, die
in den Boden eingelassen sind, vorgeschlagen. Hiervon sollen jeweils
im Ubergangsbereich und rd. 25-30 Meter in die Nebenstralen hinein
je Stralenzug vier Quader eingebaut werden.

Dartiber hinaus soll ein Informationssystem entwickelt werden, das Gber
den Geschéftsbesatz und sonstiges in den Stral3en selbst informiert.

Nachhaltigkeit
Effekte

Durch die Maflnahmen soll eine starkere Frequentierung der Stral3en
erreicht werden. Darlber hinaus sollen auch Besucher durch
verschiedene Hinweise im Stadtraum zur Weser gefiihrt werden,
was zum einen die Orientierung verbessert, zum anderen zu einer
Belebung der Promenade beitragen kdnnte.

Projekttrager

Stadt Hameln

Realisierung

Planung 2007, Realisierung Folgejahre

Kosten

Glasquader ca. 27.500 €
Wegweiser und Beleuchtung noch nicht kalkuliert

Finanzierung/
Gegenfinanzierung

Stadt Hameln, Eigentiimer -

Prioritat

hoch, da die Straen eine bedeutende Erweiterung des Angebotes
beinhalten
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5.9.

Neugestaltung der Weserpromenade - Teilbereich |
vom Krankenhaus bis zur Miinsterbriicke

Ziele 1. Verbesserung der Naherholung und der touristischen Infrastruktur
2. Erhéhung der Aufenthaltsqualitat an der Weser
3. Steigerung der Erlebbarkeit der Weser im Stadtbild
Inhalt Der am Krankenhaus vorhandene Treppenabgang zum unteren Weserufer ist bau-

fallig. Das untere Ufer selbst wird bei steigendem Wasserstand regelmaRig tber-
schwemmt. Der Bereich wird zwar regelmaRig vom Wasser- und Schifffahrtsamt
beschnitten, ist aber i.d.R. durch Spontanvegetation Gberwuchert und somit unzu-
génglich und unattraktiv.

Von der Thiewallbriicke bis zur Miinsterbriicke stellt sich die Weserpromenade als
schmales Band dar, in Teilen betragt die Gesamtbreite einschlieRlich Baumstreifen rd.
7 Meter. Die vorhandenen Aufenthaltsbereiche bieten wenig Schutz und Ruhe, weil
zu viele Nutzungen - insbesondere Ful3- und Radweg - auf der kleinen Flache liegen.
Einen Zugang zum unteren Weserufer gibt es hier nicht.

Am Krankenhaus kénnte nach Instandsetzung des Abgangs am unteren Ufer mit
einfachen Mitteln ein klar zur sonstigen Uferzone abgegrenztes Plateau entstehen;
vorstellbar ist eine betonierte Flache mit Beton-Sitzhockern und kleiner umgebender
Mauer, die auch den Anforderungen einer regelmaBigen Uberschwemmung stand-
halt.

Demgegeniiber kdnnten im Bereich der Pfortmihle Aufenthaltsméglichkeiten ent-
wickelt werden, die das Wasser- bzw. Schiffsthema aufnehmen. In einem ersten
Konzept sind im Bereich der Thiewallbricke und der Pfortmiihle neue Abgénge
vorgeschlagen, die die parallel zur Weserpromenade liegenden Holzstege und ein
Holzdeck erschliel3en.

Die Stege und das Deck kénnten Sitzmdéglichkeiten, z.B. in Form von Stufen zur We-
ser und entlang der schitzenden Mauer (Westen) bieten. Geplant ist die Steganlage
rd. 2,50 bis 3,00 Meter unterhalb der Weserpromenade. Diese Anordnung geniigt ei-
nerseits, um einen ausreichenden Schutz bzw. eine von Wegebeziehungen unabhan-
gige Situation zu erreichen, andererseits ist noch eine ausreichende soziale Kontrolle
(Einsehbarkeit) gewahrleistet, die auf der unteren Uferebene nicht erreicht wird.
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Inhalt

Die Stege liegen somit deutlich ber dem unteren natirlichen Ufer, das, wie oben
erwahnt, regelmafig iberschwemmt wird. Die Stege sollen demgegeniber so gelegt
werden, dass sie bei einem normalen Wasseranstieg im Trockenen verbleiben.

Fir die Bewohner der Altstadt ergeben sich somit neue Aufenthaltsbereiche.

Weitere MalRnahmen fiir die gesamte Promenade sind die Entwicklung eines Miihlen-
weg-Informationspfades, die Einrichtung eines Wegweisersystems (siehe Nr. 5.13.)
und die Optimierung der Beleuchtung.

Nachhaltigkeit
Effekte

Beisiel fur Holzstege

Durch die MaBnahmen wird die Attraktivitdt der Weserpromenade in diesem Teilbe-
reich erhéht, wovon der Tourismus allgemein und der Fahrradtourismus im besonde-
ren profitieren werden. Da der Bereich unmittelbar angrenzend an die ZOH und die
Stadtgalerie Hameln liegt, sind auch hier positive Wechselwirkungen zu erwarten.

Projekttrager

Stadt Hameln

Realisierung

Planung 2007/2008

Kosten

erst im Konzeptstadium

Finanzierung/
Gegenfinanzierung

noch offen, Sponsoren/Stiftungen

Prioritat

mittel, in Abh&ngigkeit zur Finanzierbarkeit
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5.10.

MaRnahmen auf dem Werder

Ziele

1. Verbesserung der Naherholung und der touristischen Infrastruktur

2. Schaffung von familiengerechter, nicht kommerzieller Infrastruktur

3. attraktive Spielmdglichkeiten fiir Besucher und Bewohner

4. Erhéhung der Aufenthaltsqualitdt an der Weser und ihrer Erlebbarkeit im
Stadtbild

Inhalt

Die griine Werderinsel ist seit 1999 Uber eine FuBgangerbriicke erstmalig di-
rekt aus der Altstadt erschlossen. Das Werder dient seitdem der Naherholung,
ist aber auch fir den Tourismus an der Weser von Bedeutung. Das Werder
bietet neben der reizvollen Inselsituation einen attraktiven Blick auf die Alt-
stadt, eine denkmalgeschitzte Schleusenanlage und ein attraktives gastrono-
misches Angebot mit Biergarten im Sommer. Uber das Werder fiihrt ein kleiner
Rundwanderweg von rd. 900 Meter Lange, der im Norden das Ufer freigibt und
im Suden entlang eines kleinen Waldchens und einer Obstwiese fuhrt. Das
Ufer selbst ist in diesem Bereich aus Sicherheitsgriinden nicht zuganglich.

Das Werder bietet als griine Insel in der Altstadt fur ihre Bewohner aber auch
fuir Touristen die Méglichkeit eines nicht kommerziell ausgerichteten Aufenthal-
tes. Insbesondere fiir Familien mit Kindern kénnte die Insel zum Picknick- und
Spielplatz werden.

Hierzu soll das bestehende Angebot an Griinflichen um einen attraktiven
Wasserspielplatz ergénzt werden. Ein attraktives Spielangebot, das Eltern
ausspannen und Kindern genliigend Bewegungsraum lasst, fehlt in der Altstadt
und ist an anderer Stelle auch nicht herstellbar.

Daruber hinaus kénnte der Rundwanderweg um einen kleinen Stich zum Nord-
ufer ergénzt werden. Hier wird als ergdnzendes Angebot ein einfaches Sitzpla-
teau vorgeschlagen, das Ausblick auf die strbmende Weser bietet.

Nachhaltigkeit
Effekte

Durch die MalRnahme wird die Angebotsstruktur an der Weser um ein nicht
kommerzielles Aufenthaltsangebot erweitert, das sowohl fiir Bewohner als
auch Touristen attraktiv ist.

Projekttrager

Stadt Hameln

Realisierung

Planung 2007/2008

Kosten

erst im Konzeptstadium

Finanzierung/
Gegenfinanzierung

noch offen

Prioritat

hoch, da dieses familiengerechte Angebot die Qualitdt der Nahversorgung
und des Individualtourismus deutlich verbessert
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Wasserspiel auf dem Werder

Perspektive Werderspitze

] I &
]
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5.11.

Neugestaltung der Weserpromenade - Teilbereich Il
im Bereich der Ruthenstrae

Ziele

1. Verbesserung der Naherholung und der touristischen Infrastruktur

2. Schaffung von familiengerechter, nicht kommerzieller Infrastruktur

3. attraktive Spielmdglichkeiten fiir Besucher und Bewohner

4. Erhéhung der Aufenthaltsqualitat an der Weser und ihrer Erlebbarkeit im Stadt-
bild.

Inhalt

Der Abschnitt der Weserpromenade verfligt Uber verschiedene Gastrono-
mieangebote, die sich an unterschiedliche Zielgruppen richten - Hotel Stadt
Hameln (auch Tagungsangebot), Restaurant Globus in der Rattenfangerhalle
(auch Konzerte, Sportveranstaltungen, kleine Messen), Bistro und Kneipe in
der Sumpfblume (Kultur- und Kommunikationszentrum) und EXPO-Café in der
Jugendwerkstatt. In dem Teilbereich befindet sich auch der Bootsanleger fir die
Passagierschiffahrt und das umgebaute Marineschiff Pluto, das neben einem ein-
geschrénkten Gastronomieangebot auch zu Feiern etc. gemietet werden kann.

Stadtraumlich bildet der Bereich ab der Sumpfblume die Ubergangszone zu dem
immer noch industriell gepragten Hafenareal. In dieses Gebiet miindet von Si-
den kommend der Weser-Fernwanderradweg.

Zur Verbesserung der Wegeflihrung wurde 2006 eine neue Hafenbriicke errichtet.
Unmittelbar angrenzend an die Hafenbrilicke befindet sich die Jugendwerkstatt,
die dort auch eine Fahrradwerkstatt betreibt. Neben dem neuen Reisemobilplatz
entsteht ebenfalls als Projekt der Jugendwerkstatt ein kleines Jugendhotel.

In der Ubergangszone befindet sich das brachgefallene Gewerbegrundstiick
Holz-Kdnig, das unmittelbar an die Weser angrenzt. Das Grundstiick Holz-K&-
nig bietet aufgrund seiner GroRRe und Lage an der Promenade die Chance zur
Verbesserung des touristischen und Freiflachenangebotes. In einem ersten
Konzept sind entlang der RuthenstraRe Gebaude fir touristische Nutzungen
vorgesehen.
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Inhalt

Das kdnnen u.a. Hotel- und Apartmentnutzungen, ergédnzende gastronomische
Angebote sowie Einrichtungen zum Wassersport, z.B. ein Kanuverleih, die bisher
im Stadtgebiet noch nicht vorhanden sind. Die Gebaudestruktur kann nachfrage-
gerecht angepasst werden, sollte sich jedoch an der RuthenstraRe ausrichten.
Zur Stralle selbst sind Stellplatze fur die Nutzungen und in geringem Umfang
auch &ffentliche Parkplatze vorgesehen.

Zur Weser hin sind in dem Konzept Freifldchen vorgesehen, die fiir verschiedene
Nutzungen wie Flohmarkt und Promenadenfest etc. geeignet sind. Aber auch
Nutzungen wie Minigolfanlage, die ebenfalls im Stadtgebiet noch nicht vorhan-
den ist, kdnnten integriert werden.

Die Freiflachen sollen zudem verschiedene attraktive Sitz- und Spielmdglich-
keiten anbieten wie Sitzstufen zur Weser, Wasserspielgerate und Boldern bzw.
Climben an den alten Briickenpfeilern, die ebenso wie das Industriedenkmal des
Lastenkrans erhalten bleiben.

Darliber hinaus ist im Ubergang zum Hafen ein zusétzlicher freischwimmender
Bootsanleger flir Wassersportboote vorstellbar.

Nachhaltigkeit
Effekte

Durch die MaBnahmen wird die Attraktivitdt der Weserpromenade und damit
auch der hier verlaufende Fernwanderradweg entscheidend verbessert. Das
neue Weserquartier wird sowohl fir Radtouristen als auch fiir Stadtetouristen
von Interesse sein.

Projekttrager

Stadt Hameln

Realisierung

Planung 2007/2008

Kosten

erst im Konzeptstadium

Finanzierung/
Gegenfinanzierung

noch offen

Prioritat

mittel, in Abhangigkeit zur Finanzierung
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5.12.

Parkraumkonzept Altstadt -
Entwicklung zusatzlicher innenstadtnaher Parkangebote
(nachrichtlich auBerhalb des Entwicklungsgebietes)

Ziele

1. Optimierung des Parkplatzangebotes fir die Altstadt
2. Verbesserung der Wirtschaftsstruktur durch Optimierung der technischen Infrastruk-
tur

Inhalt

Das Parkplatzkonzept der Hamelner Altstadt basiert im Wesentlichen auf bewirtschafte-
ten Parkhausern oder -garagen entlang der ehemaligen Wallanlagen, siehe Anlage 3.3.
Ergénzt wird es durch die ebenfalls bewirtschafteten in der Altstadt gelegenen Parkhau-
ser Kopmanshof und Stadtgalerie (klinftig) sowie in geringfiigigem Umfang bewirtschaf-
tete Parkplatze im Stralenraum. Aus Sicht des Einzelhandels aber auch der Kunden
(Umfragen) ist insbesondere im Osten ein zusatzliches Angebot wiinschenswert.

Im Zuge der Nachnutzung des Kreiskrankenhauses WilhelmstralRe einschlieRlich der
noch freien Grundstiicke im Umfeld soll gepriift werden, inwieweit an dieser Stelle
ein zusatzliches Parkplatzangebot entwickelt werden kann. Auf das Konzept der Be-
wirtschaftung sollte im Hinblick auf die Gibrigen Standorte auch kiinftig nicht verzichtet
werden.

Nachhaltigkeit
Effekte

Ein attraktives Parkraumangebot mit einem funktionierenden Parkleitsystem ist sowonhl
fur den Einzelhandel als auch fur den Tourismus erforderlich.

Projekttrager

noch offen

Realisierung

Konzeptphase 2007/2008

Kosten

erst im Konzeptstadium

Finanzierung/
Gegenfinanzierung

noch offen

Prioritat

mittel, da langfristige Planung
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5.13.

Umbau des Stadtmuseums

Ziele

1. ZeitgeméRe Vermittlung von Stadtgeschichte - das Gebdudeensemble als Teil der
Ausstellung
2. Erschlielung neuer touristischer Zielgruppen Individualreisende und Familien

Inhalt

Das Museum der Stadt Hameln leistet einen wichtigen Beitrag fur die Hamelner Birger
zur Identifikation mit der Stadt und ihrer Geschichte. Es ist darliber hinaus als histori-
sches Gebaudeensemble und durch seine zentrale Lage in der FuRgangerzone ein
wichtiger Baustein im touristischen Angebot der Stadt.

Zudem dient es als gefragter Ort auBerschulischen Lernens und nimmt diesen Bil-
dungsauftrag ernst. 2005 hatte das Museum Hameln 36.270 Besucher und damit mehr
Frequenz als das Kestnermuseum in Hannover. Dieses Potenzial soll als Werbung fir
Hameln und als Identifikationsort der Blirger genutzt und weiter ausgebaut werden.

Das Museum Hameln, bestehend aus den Weserrenaissancegebduden Stiftsher-
ren- und Leisthaus, ist zuletzt 1977/78 umgebaut und modernisiert worden und weist
sowohl funktionale als auch bauliche Mangel auf. Infolgedessen ist eine umfassende
Sanierung und Modernisierung erforderlich, die insbesondere eine Lésung fiir die heu-
te vorhandenen Ausstellungsebenenverspriinge erbringen soll.

Ziel der Sanierung und Modernisierung der Museumsgebaude ist eine Optimierung des
Raumangebotes bzw. der Raumstruktur, so dass sowohl die heutigen Anforderungen
an die Museumsarbeit als auch die Erwartungen heutiger Besucher erfiillt werden.
Konzeptionell soll das Museum als Ort, der ein wissenschaftlich fundiertes und unter-
haltsam dargebotenes Bild der Geschichte der Stadt Hameln vermittelt und mit moder-
nen Dauerausstellungen als Visitenkarte der Stadt fungiert, ausgebaut werden.

Die beiden Weserrenaissancegebaude weisen auch im Inneren in Teilen noch Origi-
nalsubstanz auf. Diese soll im Rahmen der Sanierung freigelegt und sichtbar gemacht
werden. Auch die Raumstruktur der ehemaligen Birgerhduser soll zumindest in einem
Teilbereich erhalten werden, so wird das Alter der Gebaude auch im Innern erfahrbar.
Ein wesentliches Ziel der Modernisierung ist die Herstellung einer barrierefreien Zu-
génglichkeit der zentralen Ausstellungsbereiche des Museums.

Nachhaltigkeit
Effekte

Durch die Neukonzeptionierung und Modernisierung wird ein wichtiger Baustein des
touristischen Angebotes der Hamelner Altstadt dauerhaft gesichert. Es entstehen Syn-
ergien mit anderen MaRnahmen zur baulichen Erneuerung - z.B. Ful3gdngerzone.

Projekttrager

Stadt Hameln

Realisierung

Planung 2007, Realisierung 2008/2009

Kosten

4 Mio. €

Finanzierung/
Gegenfinanzierung

Stadt Hameln 1 Mio. € Forderantrag EFRE 2 Mio. €
Museumsverein und
Kulturstiftungen 1 Mio. €

Prioritat

sehr hoch, da bedeutende Kultur- und Tourismuseinrichtung
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5.14. Fahrradhotel Jugendwerkstatt Hameln (JWH
Wegweisersystem fiir den Radwanderweg Weser (JWH)
Ziele 1. Stérkung der touristischen Infrastruktur
2. Erschlieflung neuer Zielgruppen (Radtouristen)
3. Beschaftigung und Qualifizierung von Jugendlichen
Inhalt Anfang September 2006 hat das Projekt Jugend-Hotel begonnen. Unter dem

Motto ,Alt hilft Jung“ arbeiten arbeitslose Jugendliche und qualifizierte Altere
zusammen, um aus einer alten, bisher nicht genutzten Villa auf dem JWH-
Gelande ein Jugend-Hotel zu errichten.

So wird diese neue Herberge fiir Radler an der Weser, die in zwei Jahren ihre Tren
6ffnen soll, nicht nur alle Reisenden mit behindertengerecht umgebauten Zimmern
ansprechen, sondern auch Fahrradtouristen und allen, die eine preisglinstige
Ubernachtungsméglichkeit suchen, gleich hundert Meter neben Deutschlands
beliebtestem Radwanderweg Quartier und Herberge bieten.

Neben den neuen Arbeitspldtzen werden hier auch Qualifizierungsmdglichkeiten
fur Jugendliche im Hotelgewerbe entstehen. Bis dahin haben die Teilnehmer des
Projektes wahrend der Umbauphase die Méglichkeit, sich in verschiedenen Bau-
bereichen wie z.B. Elektro, Sanitar, Heizung, Maler und auf anderen Gebieten zu
qualifizieren, um nach sechs Monaten fiir den Arbeitsmarkt fit zu sein.
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Die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Jugendwerkstatt versuchen, den jungen
Menschen individuell dabei zu helfen, ihre Schwachen zu erkennen und ihre
Starken zu nutzen, und zwar mit Blick auf einen festen Ausbildungs- bzw. Ar-
beitsplatz in der Gesellschaft.
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Inhalt

Die Chancen dafir sind gestiegen, seit das Baugewerbe in der Region wieder
mehr offene Stellen als friilher meldet. Auch der Tourismussektor bindet stetig
mehr versicherungspflichtige Beschéftigungsverhaltnisse und ist aktuell weiter
aufstrebend im Weserbergland.

Das von JWH-Sozialpadagogen und Fallmanagern des JobCenters strukturierte
Projekt ,Jugend-Hotel* hilft durch Case-Management Jugendlichen beispiels-
weise auch bei der Uberwindung persénlicher und privater Probleme, um sie im
Ganzen fit zu machen.

Nicht alle Teilnehmer des Projektes bestehen aber die Eignungstestphase. Doch
wer zertifiziert werden kann, darf sich auf insgesamt intensives Coaching freuen.
SchlieBlich investieren die Partner Know-how, Firsorge und Kapital fir die Zu-
kunft der jungen Menschen.

Ein weiteres Projekt, das die Jugendwerkstatt mit der Handelslehranstalt und
der Stadt entwickelt hat, ist ein Wegeweisersystem entlang des Weserradweges
auf Hamelner Stadtgebiet. Neben einem Willkommensgruf3 sollen Informationen
Uber attraktive Angebote, aktuelle Termine und Flyer (aus)gegeben werden.

Der Bau des Systems erfolgt durch die Jugendwerkstatt, das Aufstellen in Koo-
peration mit der Stadt. Fir die Finanzierung sollen Sponsoren gewonnen wer-
den, die dann auch auf den Schildern auf ihre Einrichtung hinweisen kénnen.

Nachhaltigkeit
Effekte

Die MaRnahme sichert Ausbildungsplatze und schafft neue Arbeitsplatze fur
Jugendliche. Das Fahrradhotel bietet fir das Low-Budget-Tourismussegment
eine neue Ubernachtungsmdglichkeit.

Das Wegweisersystem verbessert ebenfalls das Angebot fir Touristen, sie
finden sich besser zurecht und werden auf Sehenswertes und Aktuelles
aufmerksam gemacht.

Projekttrager

Jugendwerkstatt Hameln

Realisierung

Hotel 2007/2008, Wegweiser 2007

Kosten noch keine Angaben

Finanzierung/ Jugendwerkstatt Hameln Agentur fur Arbeit Hameln
Gegenfinanzierung

Prioritat sehr hoch
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5.15. Nachnutzungskonzept Alte Feuerwache

Ziele 1. Verbesserung der Wirtschaftsstruktur durch Stérkung der touristischen Infrastruktur
2. Erschlielung neuer Zielgruppen
3. attraktive Nachnutzung in zentraler Altstadtlage

Inhalt Mit dem fiir 2007 geplanten Umzug der hauptamtlichen Wachbereitschaft in den Neu-

bau Ruthenstralle wird das in der Altstadt gelegene Areal der alten Feuerwache frei.
Es besteht aus dem denkmalgeschitzten Gebdudeensemble Arkadengebdude und
Villa Banneitz sowie den in den 1960er bis 70er Jahren angebauten Hallen. Grund-
stlicksgréfRe und Zuschnitt lassen, wenn man die spater angebauten Hallen fur die
Feuerwehrfahrzeuge abreil3t, ausreichend Platz fiir neue Ideen.

Als Nachnutzungen bieten sich vielfaltige Nutzungen an, neben Wohnen auch Alten-
pflegeeinrichtungen.

Mit einem Hotel-Neubau im historischen Kontext hat eine international tatige Investo-
rengruppe ein attraktives Konzept entwickelt und hierfiir eine einjahrige Entwicklungs-
option erhalten. Vorgesehen ist ein modernes Hotel mit gehobenem bis exklusivem
Standard. Geplant sind rd. 80 Zimmer und alle zu einem solchen Hotel zahlenden
Serviceeinrichtungen.

0
14
Nachhaltigkeit Die Angebotsstruktur fur Touristen wird erweitert. Synergien mit anderen
Effekte MafRnahmen zur baulichen Erneuerung aber auch in der inhaltlichen Ausrichtung von
Tourismusangeboten kénnen genutzt werden. Die attraktiven denkmalgeschitzten
Gebdude werden einer attraktiven Nutzung gefiihrt und bleiben im Stadtbild erhalten.
Der Bereich der Altstadt wird nachhaltig aufgewertet.
Projekttrager Option vergeben

Realisierung

Konzeptphase

Kosten

erst im Konzeptstadium

Finanzierung/
Gegenfinanzierung

privat -

Prioritat

hoch, da attraktive Nachnutzung von Bedeutung fiir die Entwicklung des Bereiches
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5.16.

Gestaltleitfaden FuBgangerzone

Ziele

1. Verbesserung des Stadtbildes und des positiven Image der Altstadt
2. Entwicklung von Qualitatszielen in der Gestaltung
3. Férderung von Tourismus und Einzelhandel

Inhalt

Fir die gesamte Altstadt besteht eine Ortliche Bauvorschrift, die den Umgang mit
Proportionen und ortstypischen Gestaltungselementen von Gebduden regelt.
Im Rahmen der Neugestaltung der FuRgangerzone sollen kiinftig die Fldchen
fir Warenauslagen klar abgegrenzt werden, so dass der Stralenraum nicht
mehr als vertretbar zugestellt wird.

Zusatzlich soll ein Gestaltleitfaden fir die AuBengastronomie entwickelt werden,
der u.a. die Art der Bestuhlung (keine Kunststoff-Monoblock-Stiihle, keine Gar-
tenstiihle), die Art der Sonnenschirme und seitlichen Trennwénde einschlielich
Farbgebung regelt.

Ziel des Leitfadens ist es, eine dem Stadtbild angemessene Qualitat des An-
gebotes sicherzustellen und somit das Gesamtbild der Altstadt nachhaltig zu
starken.

Weiteres Ziel ist es, die hohe stadtebauliche Qualitat der Altstadt nicht durch allzu
einfache Lésungen wie Baumarktgartenstiihle zu verunstalten. Den Betreibern
soll trotz dieser Zielsetzung ein ausreichender Spielraum belassen werden.

Zur Durchsetzbarkeit dieser Regelungen soll die Sondernutzungssatzung ange-
passt und sollen Erlaubnisse nur dann erteilt werden, wenn die Gestaltungsziele
eingehalten werden.

Nachhaltigkeit
Effekte

Die Sicherung des weitgehend geschlossenen Erscheinungsbildes der Altstadt
ist fur beide Aspekte, Einzelhandel und Tourismus, von zentraler Bedeutung.
Neben der allgemeinen Sauberkeit prédgen Aufenanlagen den ersten Eindruck
einer FuBgangerzone, und entscheiden, ob diese gepflegt wirkt oder beliebig.

Projekttrager

Stadt Hameln

Realisierung

parallel zum Umbau der FuRgéngerzone

Kosten

keine

Finanzierung/
Gegenfinanzierung

keine -

Prioritat

sehr hoch, der Gestaltleitfaden steht in unmittelbarem Zusammenhang mit
dem Umbau FuRgangerzone
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5.17.

Neue Medien im Tourismus

Ziele

1. Verbesserung der technischen Infrastruktur fir Tourismus und Einzelhandel
2. Entwicklung eines vielschichtigen Informationssystems flr Touristen

Inhalt

Mit dem Handy eine Ferienunterkunft finden — neues Informationsterminal zeigt
Hamelns Sehenswiirdigkeiten und Geschafte online und kartenbasiert.

Neue Wege im Marketing beschreitet die Hameln Marketing und Tourismus
GmbH (HMT). Auch technisch tragt man dem veranderten Nachfrageverhalten
Rechnung: Ein Informationsterminal neuer Art ging im Infocenter Ende 2006 in
Betrieb. Es stellt jedem Besucher ein kartenunterstiitztes Informationssystem
Uber Hameln und Umgebung zur Verfiigung. Zudem sind Hamelns Hotels und
Pensionen nicht nur im Internet, sondern auch tber Handy jetzt jederzeit online
buchbar. Das System liefert dem Besucher alle wichtigen touristischen als auch
weiterfihrenden Informationen in einer einheitlichen webbasierten Oberflache.
Neben statischen Informationen werden Uber mehrere Schnittstellen Daten-
bankinhalte aus verschiedensten Plattformen online und in Echtzeit verfigbar
gemacht. Konkret heil3t das: Abfrage von Hotelvakanzen, Zugriff auf Sehenswur-
digkeiten, Einkaufsmoglichkeiten, Restaurants u.v.m. direkt abrufbar - dies alles
auf einer Karte mit entsprechenden Selektionsméglichkeiten versehen.

Uber ,hameln.ortsinfo.mobil“ sind weitere Informationen tber das Reiseziel, zu-
kiinftig auch Podcast-(Ho6r-)beitrédge zu Sehenswirdigkeiten und Wissenswertem
erhaltlich.

Nachhaltigkeit
Effekte

Verbesserung des Informationssystems fiir Touristen

Projekttrager

Hameln Marketing und Tourismus GmbH

Realisierung

Pilotphase 2007

Kosten

keine Angaben

Finanzierung/
Gegenfinanzierung

HMT -

Prioritat

sehr hoch, Pilotphase
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6 Regionalwirtschaftliche Effekte,
Wachstum und Beschaftigung

Zur Beurteilung der aus dem MalRnahmenkonzept zu erwartenden regionalwirt-
schaftlichen Effekte und der Auswirkungen auf Wachstum und Beschéftigung hat
die Stadt Hameln das Niederséchsische Institut fir Wirtschaftsforschung (NIW)
beauftragt, eine Analyse zu erstellen.

In dieser Analyse kommt das Institut zu folgendem Fazit:

,Die grundlegende Erneuerung der Hauptfuligéngerzone ist sowohl unter stad-
tebaulichen Aspekten als auch unter Beriicksichtigung von Wachstums- und Be-
schaftigungseffekten sowie der Mobilisierung privater Investitionen das zentrale
Projekt innerhalb des Integrierten Wachstums- und Entwicklungskonzeptes der
Stadt Hameln. Von dieser MaRnahme sind bei weitem die gréf3ten Anstol3- und
Hebelwirkungen zu erwarten.

m Ohne FulRgangerzonensanierung kénnte die Stadt Hameln mittel- bis lang-
fristig seine Stellung als bedeutender Einkaufsstandort einbiifen (siehe u.a.
Worst-case-Szenario, GfK-Prisma 2003). Die Malinahme bietet daher einen
effektiven Beitrag zur Verhinderung einer mdéglichen Negativspirale im Einzel-
handel.

m Zur Umsetzung des primdren Ziels ,Beschéftigungssicherung® sind die
Potenziale der ,Stadtgalerie Hameln® als Besucher- und Kaufkraftmagnet
und Frequenzbringer fir den Ubrigen Einzelhandel in der Altstadt optimal
auszuschOpfen. Dazu ist eine Erneuerung der Altstadt unumganglich. Nur
ein starkes Einzelhandelsangebot im Umfeld der ,Stadtgalerie Hameln® — in
Verbindung mit hochwertiger stéddtebaulicher Qualitat — kann dauerhaft nach-
haltige positive Wachstums- und Beschéaftigungseffekte sichern und private
Investitionen im Einzelhandel und Gastgewerbe stimulieren.

m Die MaRnahmen der Fullgdngerzonenerneuerung leisten letztlich einen es-
senziellen Beitrag zur Bestandssicherung des Einzelhandels und der beste-
henden Arbeitsplatze im Altstadtbereich. Angesichts der hohen Arbeitslosig-
keit in Hameln und der besonderen regionalwirtschaftlichen Problemlage des
Weserberglandes lassen die eingesetzten Mittel eine Uberdurchschnittliche
Anschubwirkung auch fiir das regionale Umfeld erwarten.”

Dieses Fazit begriindet sich im Wesentlichen auf der Abschatzung von Wachs-
tums- und Beschaftigungseffekten der Bau- und Sanierungsmalinahmen Neuge-
staltung der Hauptfulligéngerzone: (Auszug aus dem Gutachten)

,Das Hauptziel der Kurzstudie ist die Analyse der regionalwirtschaftlichen Wir-
kungen der stadtebaulichen MaRnahme ,Neugestaltung der HauptfulRganger-
zone® einschliel3lich eines Nachweises von Wachstums- und Beschéftigungsef-
fekten sowohl in quantitativer als auch in qualitativer Hinsicht. Dazu werden die
mdglichen regionalékonomischen Effekte der MalRnahme zunachst anhand einer
Ubersicht systematisiert.
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Ubersicht I:
Schematische
Darstellung der
berucksichtigten
Effekte
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1. Investitionen fiir Bau- und SanierungsmaBnahmen (6ffentlicher
Sektor)

2. Erganzende Investitionen privater Akteure im Zuge der unmittelbaren
Sanierungsphase

3. Dauerhafte Effekte auf Grund der erhéhten Standortattraktivitét
Anstieg Tagestouristen, Kauferschichten aus dem weiteren Umland,
Kéauferschichten aus dem naheren Einzugsbereich

a. Umsatzsteigerungen im Einzelhandel

b. Umsatzsteigerungen im Gastgewerbe

c. daraus resultierende steuerliche Effekte (Gewerbe- und Einkommensteuer)

(Quelle: DIW 2004, NORD/LB 2001, eigene Darstellung)

Auf Grund der dargelegten besonderen Situation der Stadt Hameln im Hinblick
auf zukUnftige Arbeitsmarkteffekte fiir den Altstadteinzelhandel sei an dieser Stel-
le darauf hingewiesen, dass sich die Berechnung der regionalwirtschaftlichen
Wertschdpfungs- und Beschéftigteneffekte ausschlielflich auf die Investitionen
fiir die Bau- und Sanierungsmafnahmen ,Hauptfuligéngerzone“ sowie auf die im
Zuge der unmittelbaren Sanierungsphase erwarteten erganzenden Investitionen
privater Akteure im Kernbereich konzentriert (siehe Ubersicht 1). Dariiber hinaus
werden weitere Effekte geschatzt, die sich auf Grund der erhéhten Standortat-
traktivitdt ergeben und eine mittel- bis langfristige Zunahme gewerblicher Inves-
titionen zur Folge haben.

3.1. Investitionen fiir Bau- und SanierungsmaRnahmen

(offentlicher Sektor)

Im Fokus der quantitativen Abschatzung von 6konomischen Auswirkungen (ein-
schlie3lich der regional wirksamen Effekte) stehen die stadtebaulichen Malinah-
men im Rahmen der Neugestaltung der FulRgdngerzone mit einer vorlaufigen
Investitionssumme von 4 Mio. € (siehe ISEK, Punkt 5.5). Es ist vorgesehen, dass
etwa ein Viertel dieser Mittel von privaten Investoren aufgebracht werden soll.
Daruber hinausgehende Investitionen bspw. im Rahmen des Umbaus von wei-
teren Abschnitten der FuRgangerzone (siehe ISEK, Punkt 5.6) werden hier nicht
bericksichtigt.

Die zu erwartenden (regional-)wirtschaftlichen Effekte der stddtebaulichen Maf3-
nahmen wurden auf Grundlage eines erweiterten Input-Output-Modells (Volks-
wirtschaftliche Gesamtrechnung) geschétzt 4. Hierbei handelt es sich um ein
offenes statisches Leontief-Modell, das um Multiplikatoreffekte erweitert wurde,
welche die durch die teilweise Wiederverausgabung der im Laufe des Produk-
tionsprozesses entstandenen Einkommen berlcksichtigen 2. Produktions- und
Wertschdpfungseffekte, die durch den mit Einkommenszahlungen verbundenen



Konsum ausgeltst werden, kénnen damit zuséatzlich einbezogen werden.

Die Modellrechnungen liefern Schatzungen fur direkte, indirekte und die durch
Einkommensstrome induzierten Effekte eines exogen gegebenen Nachfragean-
stoRes (in diesem Falle die Bau- und Sanierungsmafinahmen) auf gesamtwirt-
schaftliche Zielvariablen wie Produktion, Einkommen (Wertschépfung) und Be-
schaftigung 6 (in insgesamt 71 Wirtschaftsbereichen).

Ein MalRnahmenkatalog mit spezifizierten Einzelprojekten 7 bildet die Grundlage
fur die quantitative Abschatzung der gesamt- und regionalwirtschaftlichen Effekte
der stadtebaulichen MalRnahmen. Die geplanten Investitionskosten werden an-
hand einer detaillierten Kostenaufstellung zunachst verschiedenen Wirtschafts-
zweigen zugeordnet. Zur Vereinfachung werden nur die Sektoren ausgewahlt, in
denen eine substanzielle Nachfrage zu erwarten ist.

m Der ,Léwenanteil“ mit fast zwei Drittel der Investitionssumme entféallt erwar-
tungsgemal auf das Baugewerbe (Hoch- und Tiefbauleistungen sowie vorberei-
tende Baustellenarbeiten).

m Von Bedeutung sind auch Dienstleistungen im Bereich Elektrizitat, Leitungs-
technik und Energieversorgung sowie Elektrofachbetriebe bzw. Herstellung von
Geréten der Elektrizitatserzeugung, -verteilung u.a. mit knapp 20 %.

m In starkerem Umfang (rund 10 % der Investitionen) werden dartber hinaus
Ausbauleistungen aller Art (Handwerk, Metall- und Holzbau etc.) und Metaller-
zeugnisse in Anspruch genommen (5 %). Einen relativ geringen Anteil haben
Gartenbau und Baumpflege (1 %).

Auf der Grundlage dieser Annahmen beziiglich der Kostenstrukturen kénnen
nachfragewirksame Produktions-, Wertschépfungs- und Beschaftigungseffekte
geschétzt werden:

4 Dieses Input-Output-Modell wurde in vergleichbarer Form u.a. fur eine Reihe von Studien zu den 6konomi-
schen Effekten von gréReren Investitionsprojekten und Einrichtungen in Niedersachsen angewendet (u.a.
NORDI/LB, NIW, Universitat Hannover 2001; NIW 1997).

Grundlage der Schatzung ist die neueste Input-Output-Tabelle fir Deutschland des Statistischen Bundes-
amtes aus dem Jahr 2002. Zu beachten ist, dass dieser Art der 6konomischen Modelle eine Vielzahl von
Modellannahmen zugrunde liegen (vgl. Stéglin und Pirschner (1976), die sehr restriktiv sind und die zahlen-
maRigen Ergebnisse mit einem erheblichen Ungenauigkeitsfaktor versehen. Die quantitativen Ergebnisse
durfen lediglich als Schatzungen der ungefahren GréRenordnung der verschiedenen Effekte interpretiert
werden.

5 Zu den Methoden vgl. Helmstadter u.a. (1983), Staglin und Pirschner (1976), NORD/LB, NIW und Universi-
tat Hannover (2001), RWI (2004).

6 Beschaftigungseffekte konnen hier auf Grund des unter volkswirtschaftlichen Gesichtspunkten vergleichs-
weise kleinen Nachfragevolumens nur anndhernd geschétzt werden.

7 Kostenschéatzung nach KAS 85 - BHV 743 FuRgangerzone Hameln.
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Produktionseffekte:

1. Summe der aufgewendeten Mittel, d.h. sog. direkte Effekte = 4 Mio. € (ein-
schlieBlich 1 Mio. € von privaten Akteuren),

2. indirekte Produktionseffekte, die in Wirtschaftssektoren entstehen, welche
Uber Vorleistungsbeziige mit den direkt beteiligten Unternehmen verflochten
sind = rund 3,4 Mio. €,

3. (einkommens-)induzierte Produktionswirkungen (sog. Multiplikatorwirkun-
gen), d.h. berlcksichtigte Einkommenszahlungen auf allen Ebenen, die zu
zusatzlichem Konsum filhren und wiederum zusatzliche Produktion anregen
=rund 2,2 Mio. €.

Die iliber die direkten Investitionen angeregten Produktionseffekte belaufen
sich damit auf insgesamt 9,6 Mio. €.

Wertschopfungs- und Beschiftigungseffekte:

Der (ndherungsweise) Beitrag zum gesamtwirtschaftlichen Einkommen (Brutto-
inlandsprodukt) wird Gber den Wertschopfungseffekt errechnet. Er ist definiert
als die Summe aller durch diese Produktion ausgelésten Einkommen, d.h. die
in den Wirtschaftssektoren entstehenden Vorleistungsanteile missen von der
Produktion abgezogen werden. Aus dem direkten Prim&rimpuls ergibt sich ein
Wertschopfungseffekt von ca. 1,6 Mio. €. Die gesamten angeregten Produktions-
effekte ergeben einen Wertschdpfungseffekt von rund 4,5 Mio. €.

Diese o0.g. Nachfrageeffekte werden in z.T. sehr unterschiedlichem Male in der
Region wirksam. Unter Annahme einer vergleichsweise hohen Beteiligung der
regionalen Wirtschaft an den Baumalnahmen (also am direkten Produktions-
effekt) verbleiben etwa 80 % der direkten Impulse in der Region 8. Der Anteil
regionaler Unternehmen an den entsprechenden Vorleistungen féllt erfahrungs-
gemaN deutlich geringer aus und wurde hier mit 20 % angesetzt. Der Verbleib
der einkommensinduzierten Multiplikatorwirkung in der Region kann i.d.R. nur
schwer geschatzt werden. Auf Grund der voraussichtlich sehr lohnintensiven
Bauarbeiten wird in diesem Fall ein Anteil von 30 % der einkommensinduzierten
Produktions- und Wertschépfungseffekte angenommen. Daraus ergeben sich
ca. 40 zusatzliche Beschaftigte in der Region (und ca. 50 Beschaftigte aulRerhalb
der Region) fiir ein Jahr, die v.a. im Bausektor entstehen dirften.

3.2 Ergidnzende Investitionen privater Akteure im Zuge der unmittelba-
ren Sanierungsphase

Zu den unter Punkt 1 abgeleiteten Produktions- und Wertschdpfungseffekten
sind weitere induzierte Investitionen denkbar, die auf Grund einer erhdhten
Standortattraktivitat im Zuge der unmittelbaren Sanierungsphase von privaten
Akteuren realisiert werden. Hierzu zahlen v.a. Bau- und Ausbaumaflnahmen in
Ladengeschéfte, Fassaden etc. In diesem Zusammenhang ist positiv hervorzu-



heben, dass bei der ,Neugestaltung der HauptfulRgéangerzone® bereits ein Viertel
der Investitionen von privaten Akteuren kofinanziert werden.

Im Rahmen der Kurzstudie wurden in einem explorativen Verfahren 2 weitere
induzierte Investitionen bei den privaten Akteuren abgeschéatzt. Unter Beriick-
sichtigung von Anstol3effekten im Rahmen der Stadtebauférderung werden fiir
den Innenstadtbereich Hameln weitere induzierte Investitionen in Héhe der Bau-
maRnahmen geschétzt 10-

Zuséatzliche AnstolReffekte auf private Investitionen sind im Rahmen des Inte-
grierten stadtischen Entwicklungs- und Wachstumskonzeptes allerdings
insbesondere durch Bindelungsmalnahmen zu erwarten, die sich durch die
Umsetzung weiterer Projekte bzw. MaRnahmen ergeben. Die AnstoReffekte auf
zusatzliche private Investitionen werden umso héher ausfallen, je mehr 6ffentli-
che (For-der-)mittel in einem bestimmten Zeitfenster innerhalb des Innenstadt-
bereichs realisiert werden. Insbesondere bei Projekten zur Gestaltung der Ful3-
gangerzone in weiteren Bereichen aufierhalb der HauptfuBgangerzone (ISEK,
Mafnahme 5.6.) ist mit groRen Synergieeffekten zu rechnen. Hier kénnten auch
private Investitionen im Wohnbereich angestoRen werden und zur Erhéhung der
Wohnstandortqualitdt im Innenstadtbereich beitragen. Zum jetzigen Zeitpunkt
sind diese Effekte jedoch nicht abschlieRend zu beziffern.

3.3 Dauerhafte Effekte auf Grund der erhdhten Standortattraktivitét

Im Gegensatz zu den kurzfristigen Produktions- und Wertschépfungseffekten der
Investitionen aus den Punkten 1. und 2. werden im Folgenden eher langfristige
und dauerhafte Effekte geschétzt, die aus der erhdhten Attraktivitat der Innen-
stadt resultieren. Von besonderem Interesse sind dabei Effekte, die dauerhaft zu-
séatzliche Beschaftigung bspw. im Einzelhandel oder im Gastgewerbe ausldsen.
Allerdings brauchen solche externen positiven Effekte der Innenstadtverschéne-
rung Zeit, um sich zu entfalten (DIW 2004, S. 6).

8 Nach aktuellem Stand kann ein tiberdurchschnittlich hoher Anteil der Auftrdge an (innovative) Unternehmen
aus der Region vergeben werden.

9 Gezielte Interviews mit zentralen Akteuren aus den Bereichen Kultur, Tourismus und Marketing sowie der
Stadtentwicklung, u.a. Abteilung Stadtentwicklung und Planung.

10  So wurde bspw. in Studien des DIW (1995 und 2004, S. 3ff) die Hohe der AnstoReffekte der Stadtebauférde
rungsmittel auf private Investitionen in einem ex-post-Modell ermittelt, die innerhalb des Sanierungsgebietes
realisiert wurden. Der angesetzte Multiplikator von 1,8 (in einer vergleichbaren Studie des RWI (2004)
wird sogar einen Multiplikator von 2,2 angesetzt) ist allerdings auf die Projekte der Altstadtsanierung
in der Stadt Hameln nur bedingt Ubertragbar, da mit den Stadtebauférderungsmalnahmen in erster
Linie private Investitionen im Wohnbereich angestoRen werden. Daher sind hier unter dem Gebot der
Vorsichtigkeit nur reduzierte AnstoReffekte auf Grund eines geringen Wirkungszusammenhanges zwischen
Stadtebauférdermitteln und gewerblichen Investitionen angenommen worden.
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Die unbestrittenen positiven Effekte der FulRgadngerzonenerneuerung auf die
Erhdhung der Standortattraktivitat und Leistungskraft der Altstadt Hameln gelten
nicht nur fir den Einzelhandelsstandort, sondern v.a. auch fir den Tourismus als
Aushé&ngeschild des gesamten Weserberglandes. Hier sind zusétzliche Effekte
insbesondere durch einen Anstieg von Tagestouristen und zusétzlichen Eink&u-
fern aus dem weiteren Umland zu erwarten. Ebenso wie davon auszugehen ist,
dass die Ansiedlung der ,Stadtgalerie Hameln“ zu einer zusatzlichen Umsatz-
rekrutierung (von auflerhalb des Einzugsgebietes; GfK-Prisma 2003, S. 134)
fihren wird, ist auch im Zuge der Fuligdngerzonensanierung mit einer weiteren
Ausschépfung des Uiberregionalen Potenzials an Tagestouristen zu rechnen ist.
Zusétzliche Potenziale sind zudem durch regelméaBige Einkaufer zu erwarten 1.

Auf Grundlage dieser Annahmen wird mit folgenden langfristigen Beschaftigten-
effekten v.a. im Einzelhandel und im Gastgewerbe gerechnet:

a) Steigerung des Einzelhandelsumsatzes

Die positiven Wirkungen der FérdermalRnahmen im FuRgadngerzonenbereich auf
den Einzelhandelsumsatz dirften nach Schatzungen etwa in Héhe der durch die
yotadtgalerie Hameln® hervorgerufenen Umsatzrekrutierung von aufierhalb des
Einzugsgebietes sowie von Touristen (GfK-Prisma 2003, S. 134) liegen. Daher
wird mit nachhaltigen Wachstums- und Beschéaftigungseffekten im Zuge von
Umsatzsteigerungen im Einzelhandelsbestand in H6he von 35 Beschéftigten
gerechnet 12,

b) Erh6hung der Ausgaben von (Tages-)Touristen

Die durch Touristen zuflieRende einzelhandelsbezogene Kaufkraft betragt pro
Jahr rund 50 Mio. € (GfK-Prisma 2003, S. 91). Ein geschétzter Anstieg der Tages-
touristen um 10 % wirde damit zu zusétzlichen Ausgaben im Einzelhandel von
5 Mio. € fiihren. Ein Anstieg von Ubernachtungsgésten um 5 % filhrt zu zuséatz-
lichen Ausgaben im Gastgewerbe 900.000 € '3. Unter der Annahme, dass der
Uberwiegende Teil der Ausgaben der Tagestouristen in den Einzelhandel und in
das Gastgewerbe (Gas-tronomie und Hotelgewerbe) der Altstadt bzw. des innen-
stadtnahen Bereiches flie3t, wird mit nachhaltigen Effekten in H6he von weiteren
40 Beschaftigten gerechnet.

c) Stabilisierung der kommunalen Haushalte

Nicht zuletzt leisten die gesicherten sowie zusatzlich geschaffenen Arbeitsplatze
einen Beitrag zur Stabilisierung der kommunalen Einnahmen- und Beschéftig-
tensituation. Auf Grund der besonderen kommunalwirtschaftlichen Situation der
Stadt Hameln sind die geplanten Investitionen ,Neugestaltung der HauptfulRgan-
gerzone® daher v.a. als besonders wertvoll anzusehen.

1 Eine Uberschneidung mit méglichen Effekten der ,Stadtgalerie Hameln* ist an dieser Stelle offensichtlich,
methodisch aber nicht eindeutig zu trennen.

12 Erwerbstétige im Einzelhandel je ,point-of-sale-Umsatz" abzgl. Produktivitdtsspanne bei einem geschatzten
Umsatzplus von 5 Mio. € p.a.



=> Sicherung von Arbeitsplitzen

Die MaRnahmen der Fullgéngerzonenerneuerung leisten einen erheblichen
Beitrag zur Sicherung der bestehenden Arbeitsplatze im Altstadt- bzw. Innen-
stadtbereich, die sich in Kombination mit der ,Stadtgalerie Hameln* auf etwa
1.800 (Vollzeitaquivalente) belduft 4 Mit der Realisierung der ,Stadtgalerie
Hameln“ und der Attraktivierung der Innenstadt (auch durch die weiteren
MalRnahmen des ISEK) ist auch mittelfristig mit einer Stabilisierung der Ein-
zelhandelsbeschaftigung im Gbrigen Altstadtbereich zu rechnen.

Gerade vor dem Hintergrund der allgemein riicklaufigen Beschéftigtenzahlen
im Einzelhandel, der vergleichsweise hohen Arbeitslosigkeit in Hameln und
der besonderen regionalwirtschaftlichen Entwicklungsschwéchen des Weser-
berglandes im niedersachsischen Vergleich ist Beschéaftigungssicherung ein
wesentliches Ziel. Daher lassen die eingesetzten Mittel Gberdurchschnittliche
Anschubwirkungen auch fir das regionale Umfeld erwarten.

1. Investitionen fiir Bau- und SanierungsmaBBnahmen (6ffentlicher
Sektor)

» 40 Beschaftigte in der Region (in Personenjahren)
» 50 auBerhalb der Region

2. Ergdnzende Investitionen privater Akteure im Kernbereich im Zuge
der unmittelbaren Sanierungsphase

» 30 Beschaftigte in der Region (in Personenjahren)
» 40 auBerhalb der Region

3. Mittel- bis langfristige Zunahme gewerblicher Investitionen auf Grund
der erhdhten Standortattraktivitét

(Anstieg der Tagestouristen, Kéuferschichten aus dem weiteren Umland,
Kéauferschichten aus dem naheren Einzugsbereich)

» Umsatzsteigerungen im Einzelhandel, Tourismus / Gastgewerbe => 75
Beschéftigte

Summe der Beschiftigungseffekte insgesamt

» eher kurzfristige /einmalige Effekte: 70 Beschaftigte in der Region (90
aulderhalb der Region)

» langfristige Effekte: => 75 Beschéftigte im Innenstadteinzelhandel,
Tourismus / Gastgewerbe

13  Eigene Berechnungen auf Grundlage der Angaben des DWIF (2001, S. 11) fur die Stadt Hameln..

Die Schaffung neuer Arbeitsplatze im Einzelhandel tragt dartiber hinaus nachhaltig zur Férderung der
Frauenerwerbsbeteiligung bei.

Ubersicht II:
Zusammenfassung
der
Arbeitsmarkteffekte
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